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Plano de Comunicagao Publicitario
Raciocinio Basico
Rio Bonito do Iguagu & uma bela cidade localizada na Regido Centro-Sul do estado do
Parana, mais especificamente na regido da Associagéo Cantuquiriguagu, composta por 20
municipios localizados entre os rios Piquiri, Cantu e Iguagu - dai o nome da regizo.
De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Rio Bonito do lguacu
possui em torno de 14 mil habitantes, e uma éarea territorial de 681,406 km2. A terra das
aguas, da agricultura e da pecuaria, como & conhecida, possui um forte apelo turistico,
devido as diversas atragdes que possui.

tualmente, o Governo Municipal atua e investe em seis frentes turisticas no municipio:
religioso, com a caminhada religiosa e a visita @ Santa no Balneario do Alagado; pesca,
com passeios e incentivos aos pescadores; gastronémico, por meio da valorizagao da
culinaria tipica da regiéo; ecoldgica, com trilhas em areas preservadas e fontes de aguas
termais; ecoaventura, com rapel, rafting, trekking, escaladas e arborismo; e de eventos,
com a organizacgao de feiras.
Dentre os destaques do turismo de eventos, o principal & a Exporio (Feira da Agropecuaria,
Industria e Comércio de Rio Bonito do Iguagu), que celebra, em 2024, sua 112 edicao.
A feira, tradicional do municipio, retine diversas pessoas de toda a regido para apreciar sua
programacao especial, composta por shows nacionais e regionais, rodeio country,
motocross, expositores e praga de alimentagdo. A Exporio é o lugar ideal para levar sua
familia ou amigos para se divertir e conhecer as novidades da agropecuaria, industria e
comercio da cidade.
Do ponto de vista econémico, a Exporio se destaca por gerar receita para o comércio e
turismo locais, levando em conta seu potencial de atrair visitantes de fora para conhecer o
que Rio Bonito do Iguagu tem a oferecer. Ou seja, é mais receita para o comércio local,
como hoteis, lanchonetes, restaurantes, postos de gasolina e lojas, além dos pontos
turisticos. Tudo isso contribui com o desenvolvimento da cidade.
E importante ressaltar que o Governo Municipal, bem como a populagio da cidade, nzo
mede esforgos para tornar cada edi¢ao da Exporio a mais inesquecivel possivel, investindo
nas atragoes e em uma estrutura de extrema qualidade para os visitantes da feira.
Diante da grandiosidade da feira, prova-se ébvia a necessidade de divulga-la de forma
correta e eficaz, de forma que a populagéo local e o publico de fora da cidade se informem
sobre a ocorréncia da Exporio e sintam vontade de comparecer e parficipar dessa
experiéncia. Afinal, muito mais que uma feira da cidade, a Exporio € uma experiéncia a ser
vivida e lembrada. E é isso que o publico da feira deve ter em mente.
Assim, o briefing solicita o desenvolvimento de uma campanha para divulgar a 112 Exporio,
de forma a aumentar em 20% o publico da feira, com relacéo a edicdo anterior. Nesse
sentido, & importante observar que a tltima edigéo da Exporio ocorreu em 2022, pois a feira
do ano passado foi cancelada. Assim, trazer um pUblico maior para a feira depois de dois
anos é um desafio consideravel, pois a Exporio saiu do radar de eventos da regiao.
Entendemos, entdo, que é necessario destacar a 112 edicdo da feira como um evento
grandioso, indo além de apenas informar: a campanha desenvolvida deve ser capaz de
gerar naqueles que forem atingidos por ela a vontade de visitar a feira e participar da
programacao.
Para tanto, a comunicagéo utilizada na campanha de divulgagéo da Exporio deve ser clara,
concisa e persuasiva. E importante que a mensagem seja transmitida de forma eficaz e
desperte o interesse do publico-alvo em participar da feira.
Essa comunicagéo eficaz é resultado de um estudo aprofundado do publico-alvo e da
cidade, aliado a compreenséao da mensagem a ser transmitida, ao desenvolvimento de um
tom adequado a campanha e aos canais de comunicaco utilizados.
Solucionar o problema de comunicagédo proposto envolve criar uma campanha capaz de
criar lagos com o publico-alvo. A Exporio é uma feira e um evento de lazer, entao deve ser
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iratada como tal, destacando os atrativos e gerando, no publico, a vontade de ser parte
disso.

Assim, nossa proposta é uma campanha cativante, enérgica e chamativa, que destaca as
atragdes da feira como forma de convidar os visitantes.

A campanha deve ser realizada de forma ampla e abrangente, alcancando todos os
segmentos da populagéo, utilizando uma linguagem clara e objetiva, de facil compreensao.
Os meios de comunicagao devem ser utilizados de forma estratégica, para atingir o maior
numero possivel de pessoas e seguindo a proposta do briefing.

Portanto, para tornar a execugdo desta campanha possivel, utilizamos diversos conceitos
indispensaveis a boa pratica da publicidade e propaganda para o setor publico, como a
semidtica, transmidia e crossmidia, marketing, psicologia das cores, copywriting, analise do
discurso, entre outras.

Dessa forma, garantimos que a execugdo da campanha proposta trara os resultados
desejados e necessitados pela Prefeitura Municipal.



3

ategia de Comunicacéo Publicitaria

S2 proposta para o desafio de comunicagéo apresentado é evidenciar a Exporio com
=S 2racoes deste ano. Pensando que em 2023 nao houve feira € necessario resgatar, na
memornia da populagéo e dos visitantes, a esséncia da Exporio. Assim, entendemos ser de
mensa importancia fazer a divulgacéo da feira pelo que ela trara, de forma alegre e
caracteristica.

O que dizer?

~evando em conta tudo o que foi discutido anteriormente, a campanha produzida por nos
evidencia as atracées da 112 edigéo da Exporio, como forma de atrair o publico para a feira.
Como o intuito é trazer 20% mais pessoas para esta edigéo da feira, as atracdes exercem
-m papel importantissimo e indispensavel na persuasao do publico-alvo.

Para executar as pegas, entéo, utilizamos, de forma ilustrativa, as datas e atracdes das
Jitimas edigbes da feira. Assim, caso a cam panhavenha a ser executada, as atragoes seréo
irocadas para esta edicdo do evento, mantendo-se o carater, teor e funcionalidade da
campanha.

Para facilitar a compreensao da dimensao do evento, colocamos imagens dos artistas que
farao shows durante a feira. De forma secundaria, colocamos as demais atragdes do
evento: feira do comércio, rodeio, parque de diversées, torneio leiteiro e motocross.
Também destacamos a entrada gratuita, visto que muitas pessoas podem n&o saber que a
feira € aberta ao publico e ndo é necessario pagar para entrar.

A quem dizer?

O publico-alvo, como o proprio briefing determina, é toda a populagédo de Rio Bonito do
lguacu, sem distincoes, e toda a regiao da Associacéo Cantuquiriguagu, que engloba os
municipios de: Campo Bonito, Catanduvas, Trés Barras do Parana, Guaraniagu, Diamante
do Sul, Espigao Alto do Iguagu, Quedas do Iguacu, Nova Laranjeiras, Laranjeiras do Sul,
Virmond, Porto Barreira, Pinhdo, Reserva do lguagu, Candoi, Foz do Jordao, Cantagalo,
Goioxim, Marquinhos e Ibema.

Para atingirmos esse publico da melhor forma, estudamos os habitos de consumo da
regido, cruzando dados do Kantar Ibope Media com as informagées do IBGE, de forma a
utilizar a linguagem, layout e design mais adequados 3 populacgéo local, garantindo o
sucesso da campanha.

Como dizer?

As pecgas desenvolvidas, que sdo trés, conforme solicitado pelo briefing, sdo chamativas,
Conectadas as atragbes do evento e de facil compreensao, funcionando, de certa forma,
Como um convite para o publico-alvo do evento.

Pensando que as principais atragbes sao o rodeio country e as bandas, que sdo sertanejas,
trouxemos essa estética para a campanha. O fundo é um tom claro de madeira, e os
elementos e detalhes fazem referéncia ao sertanejo e rodeios, com placas de madeira e
um layout mais rustico.

As imagens da campanha séo apenas as atracoes principais, ou seja, as bandas. Também
destacamos as demais atragdes, de forma secundaria, utilizando ilustracdes para destaca-
las. Para contribuir com esta estética, a cor predominante da campanha é o marrom. Além
de estar ligado ao estilo sertanejo e country, o marrom, de acordo com a Psicologia das
Cores, € a cor do aconchego e dos materiais rasticos, como a madeira, o couro e o algodao.
Esse visual rustico faz parte da campanha desenvolvida. E ele que da vida a ela.

Além do marrom, os detalhes em dourado trazem classe para o evento, destacando o nome
do evento. Ao usarmos essa cor para nomear a Exporio 2024, posicionamos a feira como
um evento de exceléncia, e o associamos a sucesso e fartura. De forma complementar a
identidade da feira, um cranio de boi dourado firma a imagem que queremos transmitir da
feira: um evento de qualidade com estética de rodeio, que valoriza a cidade e tem muito a
oferecer para a populaco.
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A lipografia utilizada também faz referéncia ao sertanejo. As fontes mais grossas
fransmitem solidez, firmeza e confianca.

Unindo todos os elementos da pega temos uma campanha bem desenvolvida, que chama
2 atencao para a Exporio por destacar o que a feira tera a oferecer para quem a visitar.
Afinal, quando se fala de eventos, o mais importante & que o publico tenha informacgbées do
que sera oferecido, datas e atracoes.

Cumprimos com todos esses requisitos, trazendo um refinamento e uma identidade prépria
para a feira.

Quando dizer?

O briefing solicita que a campanha seja veiculada por 30 dias, e informa que a feira sera
realizada em abril. Dessa forma, escolhemos, para nossa divulgacao, o més de margo, mais
especificamente de 22 de margo a 20 de abril.

Que instrumentos, meios e ferramentas de divulgagao utilizar?

O briefing define que a campanha deve ser composta por trés pecas: um antncio de jornal,
um spot para radio e um banner para site.

Anuncio de jornal: a pega, corporificada no tamanho de meia pagina, tem como foco as
informagdes "Vem ai. Exporio 2024", ou seja, a pega ja inicia convidando a populagao para
a feira. A segunda informagdo em destaque séo as bandas que farao as apresentacoes,
com os dias de cada uma. Por fim, destacamos as demais atragbes da feira (feira do
comercio, rodeio, parque de diversdes, torneio leiteiro e motocross). Para estimular o
publico a buscar mais informagées sobre a Exporio, colocamos um QR Code que direciona
para o site do Municipio, além do enderego do site da Prefeitura de forma escrita e o perfil
da Prefeitura no Facebook e Instagram.

Spot para radio: a pega para radio é ainda mais dinamica e chamativa. O objetivo, assim
como nas demais pecas, € chamar a atengao da populagdo por meio das atracées do
evento. Dessa forma, a trilha do spot sera um remix de musicas das bandas que se
apresentarao durante o evento. Destacamos, entéo, que a festa mais esperada do ano esta
chegando, e que havera diversas atracées. Além disso, evidenciamos a entrada gratuita.
Utilizamos, também, algumas frases de impacto, como "Venha se divertir e viver as riquezas
culturais da nossa regiao" e "faga parte do orgulho de Rio Bonito do Iguagu vocé também".
Banner para site: a peca para internet foca em divulgar o evento e convidar a populagao.
Devido as caracteristicas do meio, ndo é possivel colocar todas as informacodes da
campanha no banner web. A peca funciona, entdo, como um convite a feira e um estimulo
para que as pessoas busquem informagoes sobre a Exporio. E uma chamada para ser parte
dessa experiéncia.
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Tniha: sertaneja

/0z: feminina

/em ai a festa mais esperada do ano: Exporio dois mil e vinte quatro!

Nesta décima primeira edigdo, o evento contara diversas atragcbes. Dentre elas rodeio
country, shows com Matogrosso e Mathias, Christian e Cristiano, Bruno e Barreto e uma
praca de alimentacdo recheada com pratos de dar agua na boca.

A Exporio sera realizada de 18 a 21 de abril, no centro de eventos, com entrada gratuita
para toda a populacao.
Venha se divertir e viver as riquezas culturais da nossa regido.
Faca parte do orgulho de Rio Bonito do Iguagu vocé também!
Exporio dois mil e vinte quatro, de 18 a 21 de abril!

-
-
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Estratégia de Midia e Nao Midia

Desenvolvemos a estratégia de midia e ndo midia para esta campanha com o objetivo de
atender as demandas definidas no briefing, transmitindo a mensagem da campanha ao
oublico-alvo de forma eficiente. Garantindo, assim, que tanto a populagac de Rio Bonito do
Juacu quanto de toda a regido da Cantuquiriguagu se sinta impelida a participar da Exporio
2024,

Como ja citado anteriormente, o periodo de veiculagdo da campanha é de 30 dias,
compreendendo o periodo de 22 de margo a 20 de abril, com uma verba maxima utilizada
de R$60.000,00.

Apresentamos uma campanha buscando o maximo de abrangéncia e exposicdo, mas
‘ambem pensando na economicidade de recursos. Com base em estudos de consumo e
penetracao dos meios, perfil dos veiculos de comunicacgao e afinidade com o publico-alvo,
segundo o Midia Dados Brasil.

Para tanto, priorizamos, entdo, a penetragao de cada meio junto ao publico-alvo. Assim,
caso este plano de comunicagéo tenha éxito e o contrato venha a ser assinado com esta
agencia, havera a possibilidade de se fazer uma negociacao individual com cada veiculo, o
gue resultara na diminuigéo consideravel dos pregos de midia para veicular os materiais.
Nos Ultimos anos, os meios de comunicagao eletronicos ganharam ainda mais forca e se
expandiram para o meio digital. Dessa maneira, a credibilidade que o radio ja tinha em seu
formato tradicional ganhou forga nos formatos digitais, contando com um publico cativo. A
analise comportamental sobre o0 consumo de midia e o publico-alvo se faz essencial para a
distribuicdo da campanha.

Tatica de midia

Radio: segundo o Midia Dados Brasil, a classe econdmica A/B compde 40% do publico
presente no meio Radio AM/FM, sendo a classe C predominante, com 46%. A penetragao
nesse meio € de 46%. Com faixa etaria predominante entre 35/44 anos com percentual de
21% de presenga no meio.

A veiculagao sera feita com os seguintes veiculos:

Radio Lider Sul: localizada em Laranjeiras do Sul, esta no ar desde 2009. A programacao
€ focada em entretenimento e informac&o, contando com musica e noticias. O veiculo
atinge as classes sociais A, B e C com muita énfase, além das classes D e E de forma
secundaria. Além disso, 55% dos ouvintes sdo mulheres e 45% sio homens. A radio atinge
34 municipios da regido em torno de Laranjeiras do Sul.

Radio Cantu FM: uma das emissoras mais ouvidas da regido Cantuquiriguagu, a radio se
destaca por sua programagao variada, com musica, informagéo e entretenimento. Tendo
maior destaque nas cidades de Guaraniagu, Ibema, Campo Bonito, Diamante do Sul,
Catanduvas, Nova Laranjeiras e Trés Barras do Parana.

Radio Campo Aberto: localizada em Laranjeiras do Sul, também é uma radio muito popular
naregido. Caracterizada como a radio da familia, a Campo Aberto FM possui programagéo
ampla e voltada para diversos publicos, ja estando ha 34 anos no ar.

Radio Educadora: A radio Educadora de Laranjeiras do Sul esta h& 55 anos no ar, levando
musica e jornalismo aos seus ouvintes. Atualmente com 15 mil watts de poténcia, tem
abrangéncia em mais de 70 municipios.

Radio T: Uma rede com mais de 25 emissoras, que traz uma programagao diversificada,
contando com talk shows e programas de entretenimento. A veiculacédo estara focada na
Radio T de Cantagalo que atinge 8 cidades da regiao Cantuquiriguagu.

Jornal: apresentando 25% de penetracao nos meios, o perfil dos consumidores de contelido
no meio impresso € mais restrito, tendo prevaléncia a classe econémica A/B com percentual
de 52% de leitores, sendo possivel, também, classificar o perfil de acompanhamento pelo
$exo, que mostra que 49% do publico desse meio é feminino e 51% masculino.

Levando isso em conta, a veiculagao da campanha se dara nos jornais:
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Correio do Povo do Parana: com tiragem de 4 mil exemplares por dia, mais 1850 assinantes
digitais, o jornal € um dos principais veiculos de comunicagédo da regiao, chegando a 26
municipios. O jornal possui diversas editorias e uma diagramacéo focada em proporcionar
uma boa experiéncia de leitura para seu publico.

Jomnal Xagu: com sede em Rio Bonito do Iguagu, o jornal possui veiculagao bi-semanal, e
aiinge os municipios de Laranjeiras do Sul, Porto Barreiro, Nova Laranjeiras, Virmond,
Cantagalo e Saudade do Iguacu.

Porial de noticias: a midia online se tornou o lider, como o meio mais utilizado pela
oopulacao, tendo uma penetragéo de 89% no total da populagéo. Os portais de noticia tém
grande importancia para uma campanha de conscientizagdo. Com a escolha do veiculo
certo para cada publico, podemos segmentar e passar a mensagem de forma eficiente.
Com base na relevancia para a cidade, escolhemos os seguintes portais de noticias para
veiculagéo da campanha:

Blog Meia Hora: com sede em Laranjeiras do Sul, o blog € um dos mais acessados da
regizo, com estimativa de acessos de 30 a 40 mil por dia, segundo o Google Analytics. Se
destaca por focar sua comunicagdo na regiao Cantuquiriguagu.

Portal Cantu: um dos portais mais acessados da regido Cantuquiriguagu, o portal atinge em
torno de 4 milhdes de visualizacées por més, além de ser um dos veiculos com mais
engajamento nas redes sociais.

Portal Cantagalo: com diversas editorias e foco em noticias, € um veiculo de comunicagao
editado pela COQ Editora, e traz os principais acontecimentos da cidade de Cantagalo e
toda a regido, além dos fatos que marcam o Brasil e o mundo. Sua missao é levar
informagéo com qualidade e responsabilidade, com total isengéo jornalistica.

Portal Correio do Povo do Parana: O portal do Correio do Povo do Parana cresceu
exponencialmente com a era digital, atualmente conta com mais de 300 mil visualizagoes
mensais, sendo 85% desses acessos por dispositivos moveis.
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Midia: Radio
Formato: Spot 30"
Veicul \sicllaca HoTArG Ins. Ins. | Unitario Total
s RHIREA0 ® Dirias | Total | R$ R$
22/03
o . 25/03 a 29/03 .
Radio Lider Sul 01/04 2 0504 | ™SS Tee10| 6 | 126 | 22,00 | 288540
' 08/04 a 12/04
15/04 a 19/04
- 22/03
EduS:dd;?a de 25/95.8 24 o Rotativo
Laranjeiras Do 01/04 a 05/04 04h as 00h 4 84 39,50 | 3.318,00
Sul—103.9 FM 08/04 a 12/04
15/04 a 19/04
22/03
e 25/03 a 29/03 .
Radio Cantu~ o01/04 2 05/04 | (19890 | 6 | 126 | 2500 | 3.150,00
’ 08/04 a 12/04
15/04 a 19/04
22/03
Radio Campo | 25/03 a 29/03 Rotati
Aberto-94.1 [01/04205/04| 2200 6 | 126 | 2850 | 3.591,00
FM 08/04 a 12/04
15/04 a 19/04
Radio T de 25/03 a 29/03
Cantagalo—- | 01/04 a 05/04 Rotativo 3 45 88,00 | 3.960,00
88.9 FM 08/04 a 12/04
Total: 507 R$ 16.904,40
Midia: Impressa
| Veiculo Formato Veiculacao Ins, Ins. | Unitario Tatal
Diarias | Total R$ R$
Jornal Correio Y2 Pagina,
do Povo do indeterminada, 22/03 1 1 5.762,58 | 5.762,58
Parana colorida
_%Pagina, | 59,43 g5
Jornal Xagu lndeterm_mada, 12 e 19/04 1 4 750,00 | 3.000,00
colorida
Total: 5 R$ 8.762,58
Midia: Internet
Formato Formato Tipo Veiculacdo | Unitario R$ Total R$
Banner 3 - 22/03 a
Portal Cantu 300x250px Mensal 50/04 500,00 500,00
Portal do - — 2000
Jornal Correio impressoes 22/03 a 1 CPM
doPovodo | Relndyo | = por dia 20/04 37,00 220,00
Parana P (2 CPM)
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Portal Eanfsc 22/03 a
c Inta 16 Lateral - Mensal 20/04 1.400,00 1.400,00
Miag 300x250px
Banner
Blog Meia Fixo 22/03 a
Hora Noticias Lateral - Mensal 20/04 2.500.00 Alia
600x600px
Total: R$ 6.620,00
Nieios proprios de comunicacao
: : ; . Total
Meio Periodo Material Tipo R$
: " 22/03 a Banner i
Site da Prefeitura 20/04 (900x355px) Organico 0,00
22/03 a Card o
Facebook 20/04 (1200x1200px) Organico 0,00
22/03 a Card .
Instagram 20/04 (1200x1200px) Organico 0,00
Total R$ 0,00
Producao de materiais destinados a veiculos de comunicacéo
3 . . Unitario bruto | Total bruto |
Producao Tipo Quantidade RS RS
Spot (incluso: elementos, trilha 30" 1 350 00 350.00
e finalizagao) ’ ;
Sanco de Imagens Ffacote 10 y 124,00 124,00
(imagens/vetores) imagens
Total: 474,00 |
Criacdo: Tabela Sinapro/PR
Material Valor (R$)
Jornal — % pagina 5.446,00
Spot até 60" 5.336,00
Banner Web (900x355px) 5.354,00
Adaptagao Banner Web para 300x250px 2.134,00
Adaptagéo Banner Web para 1200x1200px 2.134,00
Replicagao Banner Web para 600x600px 628,00
Total: R$ 21.032,00
Resumo do Investimento Total
Tipo Valores Percentual % W
Veiculacdo Midia 32.286,98 60,02
Criagao para Midia 21.032,00 39,10
Producéo das Midias 474,00 0,88
=
- L Total Geral: 53.792,98 100
-
)
]
-3




Radio Lider Sul FM LTDA.ME

Rua Sete de Setembro, 1830 — Fone (42) 3635-1819.

Laranjeiras do Sul ~ 85301-070
CNPJ 03.865.478/0001-72

www.radiolidersul.com by

Parana
CCE 90504813-92

e,

oL et

TABELA DE PRECOS:

TEMPO VALOR UNITARIO

105 R$ 8,00
15s R$ 10,00
30s R$ 22,90
45 g R$ 31,90
60 s RS 42,90

B 90 s RS 63,90
120 s R$ 81,90
10 m R$ 520,00

HORARIO-INDETERMINADO: 6 h 4s 19 h

Validade da Tabela 31/12/2023

Entre em contato com o nosso Departamento Comercial

Telefone (42) 3635-1819.

IVALDIR PERACCHI
DIRETOR
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I02.8FM

RADIO EDUCADORA DE LARANJEIRAS DO SUL LTDA.
FM 103.9 — TABELA 2023 — (valor bruto)
Faixa horaria: (04h00 as 24h00)

10 segundos RS 14,50
15 segundos R$ 29,50
30 segundos RS 39,50
45 segundos RS 62,50
60 segundos RS 76,50
90 segundos RS$ 95,50

= ABRANGENCIA (Poténcia: 15 MIL Watts)

Mais de 70 municipios, (regides oeste, centro-oeste, central e centro-sul
do Estado do Parana) e também municipios fronteiricos de Santa
Catarina, com populacio superior a hum milhdo de habitantes.

Laranjeiras do Sul, 15 de dezembro de 2023.
Departamento Comercial

comercial@el 03fm.com.br
www.el03.fm

Avy. Deputado Ivan Ferreira do Amaral Filho, 86 — Centro - 85303-000 — Laranjeiras do Sul —PR
(42)3635-1120/ (42)3635-1396



TABELA DE FRECOS 2023
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VALOR DE INSERCOES ROTATIVAS
GRAVADAS (00h00min as 23h59min)

VALOR DE INSERCAO

Rotativo - Inser¢io 30 segundos RS 25,00
Rotativo - Insercio 45 segundos RS 30,00
Rotativo - Inser¢iio 60 segundos R$ 35,00
e Testemunhal R$ 35,00

PROGRAMAS ESPECIFICOS

(PROGRAMAGAD ADVIVD)

(PATROCINIO EXCLUSIVO NO SEGUIMENTO DO CLIENTE. COM OFERECIMENTO,
TESTEMUNHAIS E INSERCOES GRAVADAS NO DECORRER DO PROGRAMA)

PROGRAMAS (SEGUNDA A SABADO)

VALOR MENSAL

CANTA CANTU — ERONDI MAGALHAES
06h00min AS 09h00min LI TS

RS 1800,00

MANHA CANTU — ALESSANDRA SILVA

\ RS 2600,00
09h00min AS 12h30min
REDAC[\O — CAETANO NETO E EQUIPE JORNALISMO RS 2000,00

12h30min AS 13h30min

MODAO NA VEIA — ODAIR JOSE
13h30min AS 16h00min

RS 1200,00

MANDANDO VER — TEIO BRESCOVIT
16h00min AS 18h00min

R$ 1800,00

TOP CANTU - (;AETANO NETO
18h00min AS 10h00min

R$ 1200,00

Obs. Das 19h00min até as 06h00min. A programagiio ¢ gravada e niio veiculamos

insercoes testemunhais ao vivo.

RA DIO ﬁ.lss_lnadu de forma
GUARANIACU giamione®
LTDA.7759]3 LTDA:? 7591 345000191

Codos: 2024,02.07

45000191 16:32:41 -D3'00'

www.portalcantu.com.br
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Lampo Aberto i

TABELA DE PRECOS —ROTATIVO/INDETERMINADO

DURACAO CUSTO UNITARIO - BRUTO
L S |
10" R$ 13,20
157 RS 18,20
07h - 19h 30" RS 28,50
45” R$ 42,50
60" R$ 51,00
90" R$ 71,00
| Vigéncia da tabela: 01/072023 a 30/06/2024

Laranjeiras do Sul, “evereiro de 2024.

Jodo Gurtat Neto
CPF 554.328.089-00
Gerente Geral

i 107
7 aaf0007 T o
a%'nsu?uéfo CAMPO ABERT
AR g o8
DUMONT N°2805

N SANTOS s L
85 101080 LARARJEIAS 9O S22

Radiodifusio Campo Aberto Lida = CNPJ 80.597.594/0001-07

Av. Suntos Dumont 2505 ~ CRp 85301-040 -~ (42) 3635-1755 - (42) 3635-1877 - Laranjeiras do Sul - PR
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ATUALIZADO EM 04/09/2023

MIDIA KIT IMPRESSO 2023

Validade 3111220287

DADOS VEiCULO CIRCULACAO: IMPRESSQ + DIGITAL
FANTASIA Correio do Povo EDICAQ IMPRESSA: 4.000 EXEMPLARES
CNPJ 02.175.166/0001-74 EDICRD DIGITAL: 1.850 PDF(S)
RAZAQ SOCIAL Grafica Editora Cantu Lida. TOTAL 5.850
ENDERECO R Coronel Guitherme de Paula N° 880
COMPLEMENTO Prédio
BAIRRO Centro
CEP 856301-220
CIDADE Laranjeiras do Sul - Pr
b po i DO POVO DO PARANA
DADOS TECNICOS I _-‘ioi‘i‘f‘_i‘f"f” B |
PERIODICIDADE Didrio NOTlCIARIO CLASSIFICADOS
DIA(S) DE CIRCULAGAOD  Ter/Qua/Qui/Sex/Sab COLUNAS €M COLUNAS cMm
TIRAGEM 4000 Exemplares 1 5 1 5
FORMATO Tabloide 2 10,5 2 10,5
ALTURA 34,0 3 155 3 155
LARGURA 26,0 4 21 4 21
5 26 5 26
TABELA DE VALORES S B
POSIGAQ DIAUTIL | SAB/DOM | COR +
. CAPA R$ 171,63 | R$ 181,68 | 0%
| DETERMINADO RS 63,14 RS 73,14 | 30%
| VALORES CM/COL INDETERMINADO R$ 52,15 RS 62,15 309% VALIDADE 31/12/2023
| CLASSIFICADOS RS 26,90 R$ 36,90 | 30%
ATAS E EDITAIS RS 45,65 R$ 55,65 | 30%
ENCARTE / MILHEIRD R$ 385,00 RS 485,00 | 0%
PERFIL DO LEITOR E CIRCULACAQ
FAIXA ETARIA 15 a 25 anos 26 a 45 anos |46 a 65 anos| 66 anos ou mais | *Dados fornecidos pelo
18% 26% 28% 28% departamento de
A B C D circulagdo dos
GLARSE SQCIAL 38% 42% 12% LUA jornais/portais. Més de
= = - ; referencia ; Fevereira
ESCOLARIDADE Fundamental Secuddrio Superior Pés Graduado 46 2023
9% 28% 45% 18%
DISTRIBUIGAQ Assinantes Gratuita Avulsa
1.681 1.213 1.106
SEXO BIOLOGICO Homem Mulher
47% 53%

ARQUIVO:
JPG, JPEG ou POF

RESERVA DE ESPAGO:
Reservas de espagos até as 120 do dia anterior

ENVIO DO MATERIAL: Resolugdo ; 350 DP]
At# as 16 do dia anterior (exceto edicdo final de semana) Divisdo de coras : CMYK
CONTATO COMERCIAL:

Joice Fabricio
{ralica Editora Cantu Ltda. CNPJ 02.175,166/0001-74 R Coronel Guilherma de Paula N° 880 - Prédio - Cenlro - CEP 85301-220 - Laranjgiras do Su! - Pr FONE 42-3635-
2844

financeiro@jcorreiodopovo.com.br

Representanie Comercial
(41) 98405-2344 ricardad@merconeti.com,br




Av. Salvador Raimundo, 246, Sala 02 * Centro
85340-000 * Rio Bonito do Iguagu * Parand

@ 3653-1972

CNPJ;: 21.446.313/0001-48

Tabela de Valores

01 - 1 Pégina, Colorida, Tamanho 26 x 33 cm:

1 EDICAO - R$ 1.500,00

02 - 1/2 Pagina, Colorida, Tamanho 26 x 16,5 cm:
1 EDICAQ - RS 750,00

03 - 1/4 Pégina, Colorida, Tamanho 12,5 x 16,5 cm:
1 EDIGAO - RS 400,00

Cs valores relacionados acima sfe valores brutos.

O Jornal Xagu, com sede em Rio Bonito do Iguacu, tem sua circulagdo Bi-semanal, nas cidades de: Rio Bonito do
Iguacgu, Laranjeiras do Sul, Porto Barreiro, Nova Laranjeiras, Virmond, Cantagalo e Saudade do Iguagu.

Tabela dez/2023.

} Rio Bonito do lguacu / /

ANTONIA LEONI XAVIER DE LARA - ME




“Portal Canty

W Nossalreglao na internetin

Vocé realmente sabe onde investir no marketing da sua marca?

Divulgar é importante? Sera que se o cliente hdo conhecer a nossa marca e o nosso
produto, ele comprara? Grandes marcas so te tornaram conhecidas gracas a propaganda.

Segundo a agéncia F/Nazca, somos mais de 110 milhd s de internautas no Brasil, e esses
numeros crescem 20% ao ano.

A internet ja alcangou o Radio e a TV. 87% dos internautas utilizam a rede para pesquisar
produtos e servicos antes de comprar,

Sejam bem vindos a nova Economia Digital, onde ¢ pequeno veloz leva uma enorme
vantagem sobre o grande lento! A internet é um instrumento que reduz drasticamente o
custo da comunicacgéo.

O Portal Cantu sempre antenado com o que os internautas procuram, é hoje um dos mais
importantes veiculos de comunicagao de toda a regido da Cantuquiriguagu, que
compreende 21 municipios, chegando aos impressionantes quatro milhdes de
visualizagbes/més. Tendo ainda relevante audiéncia em outros grandes centros, como por
exemplo Cascavel e Guarapuava. O Portal Cantu & o veiculo (radio, internet e imprensa
escrita) com maior engajamento em todas as redes sociais,

O mundo esta convergindo para esta fantastica midia. Vocé vai ficar de fora?

Espagos publicitarios no Portal Cantu: (Periodo = 30 dias, exceto Pop Up) para Home Page

Pop Up (toda vez que o 700x500 px R$ 100.00 (cem reais ao dia)
Portal é aberto) . _ >

1« Super Slide (a cada 3 | 1240x300px R$ 1.000.00 (hum mil reais)
visualizactes)

2 (aparecendo com 740x400px R$ 700.00 (setecentos reais)

autros trés andncios em
sistema carrossel)

3(acada b 300x250px R$ 500.00 (quinhentos reais)
visualizacGes)

4(acadab 300x600px R$ 600.00 (seiscentos reais)
visualizacées)

S(acada 5 900x300px R§ 600.00 (seiscentos reais)
visualizagGes)

6e7(acadab 400x150px R$ 400,00 (Quatrocentos
visualizacdes) reals)

8(acadab 300x250px R$ 350,00 (trezentos e
visualizacdes) cinguenta reais)

9,10e11 (acadab 300x100px R$ 200,00 (duzentos reais)

visualizacdes)

O banner 1 também aparece em sistema rotativo com até outros trés clientes em todas as paginas do portal.

Os banners 2 e 5 também aparecem em sistema rotativo com todos os clientes destes espacos, nas paginas de
relevancia ao mesmo, como cidade, categoria, etc..(sempre determinado em conjunto com a editoria do Portal
Cantu).-

www.portalcantu.com.br
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Diario: Pagina frontal e interna Re 80,00
Mensal: Paginafrontal e interma RS 1,800,00

Dibrio: Pagina frontal @ Interna RS 100,00
Mensa P:ﬁg_i:_ta frontal e interna R$ 2.400,00

" Banner 300x250.

I Diario: Pagina frontal e Intema

I_\ﬂar;sal: -Pz'lgl'na frontal e Interna
R% 1.400,00-

: e i L it i
Six people dead in New Jersey Third of millennials will host a
shooting teetotal Christmas

(% Rigas 0 M S de divara ] Ot Rydan Nl e P college loothall halftime

vt i & winner shares gespel alter !
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ARG il 258 il gerverta Ut Bibin ine dique A esrun: thil et - ' SRV (G TEINES

ST Ridan b W e
Rl datroena

agmurs

Heow to maximize your credit
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How To Travel in Style: Perfect y
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| @rficer, 3 civillans dead after
massive gun battle breaks out
In New Jersey
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Laranjeiras do Sul , 14 de Dezembro de 2023

A/C —Tabela Campanhas
BLOGMEIA HORA NOTICIAS.com.br

Segue anexo a relagéo de orgamentos para divulgacéo de campanhas
publicitarias no BLOG MEIA HORA NOTICIAS ,com sede em Laranjeiras do Sul , site

de divulgagdo em Plataforma na rede mundial de computadores
Blog/Facebook/Instagram ,0 qual segundo o google analystic tem visitacdo de cerca de
30Mil a 40Mil pessoas diariamente , tendo como principal regido da Cantuquiriguagu ,
Centro Oeste e Sudoeste Paranaense.

* Pagina principal informe Noticias — Insercdo 3 vezes Semanal —1400x1400 PIXELS —
R$5.000,00 mensal

* Campanhas Publicitéarias ( Banner Fixo na Lateral da Pagina ) Inser¢éo Mensal -
900 x 900 Pixels —R$ 3.000,00 mensal

* Campanhas Publicitarias ( Banner Fixo na Lateral da Pagina ) Inser¢cdo Mensal —
600x600 Pixels =R$ 2.500,00 mensal

* Mensagens e homenagens/datas especiais —Inser¢éo Unica -1400 x 1400 Pixels —
R$800,00 vista

* Publicagéo Oficial e Notas —Insergéo unica —1400 x 1400 Pixels —R$450,00vista

Atenciosamente

BLOG MEIA HORA NOTICIAS

JC Sandmann Comunicagéo Visual =ME Telefone: (042) 99145-9790
Rua Vereador Jodo Rocha Loures , 2878 —Centro —Laranjeiras do Sul
CNPJ -11492033/0001-12

Dados Bancarios —Banco Brasil —agencia 0734-X Conta 51287-7

PIX —42 991459790 Nome — Josineli Cristina Sandmann —sécia proprietaria






A PREFEITURA MUNICIPAL DE RIO BONITO DO IGUACQU
TOMADA DE PRECOS N°. 13/2023-PMRRBI

LICITANTE: DUDACOM MARKETING INTEGRADO EIRELI
NP 24.811.536/0001-53

PROPOSTA TRONICA

"ENVELOPE N°. 02" PLANO DE COMUNICACAO
IVIA IDENTIFICADA)

Prefeitsra Muwicipal de Rie Bowito do Iguags,
Secretdria Municipal de Administraciio
Depio. de Compras e Licitagdes
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Plano de Comunicagéo Publicitario
Raciocinio Basico

aguas, da agricultura e da pecuaria, como & conhecida, possui um forte apelo turistico
devido as diversas atragdes que possui.

Atualmente, o Governo Municipal atua e investe em seis frentes turisticas no municipio:
religioso, com a caminhada religiosa e a visita a Santa no Balnedrio do Alagado; pesca,
Com passeios e incentivos aos pescadores; gastrondmico, por meio da valorizagdo da
culinaria tipica da regiao; ecolégica, com trilhas em areas preservadas e fontes de aguas
termais; €coaventura, com rapel, rafting, trekking, escaladas e arborismo; e de eventos,
COm a organizacao de feiras.

Dentre os destaques do turismo de eventos, o principal é a Exporio (Feira da Ag ropecuaria,
IndUstria e Comércio de Rio Bonito do Iguacu), que celebra, em 2024, sua 112 edicdo.

A feira, tradicional do municipio, retine diversas pessoas de toda a regigo para apreciar sua
Programacao especial, composta por shows nacionais e regionais, rodeio country,
motocross, expositores e praca de alimentacdo. A Exporio € o lugar ideal para levar sua
familia ou amigos para se divertir e conhecer as novidades da agropecudria, inddstria e
comercio da cidade.

Do ponto de vista econdmico, a Exporio se destaca Por gerar receita para o comércio e
turismo locais, levando em conta seu potencial de atrair visitantes de fora para conhecer o

como hoteis, lanchonetes, restaurantes, postos de gasolina e lojas, além dos pontos
turisticos. Tudo isso contribui com o desenvolvimento da cidade.

E importante ressaltar que o Governo Municipal, bem como a populacéo da cidade, nao
mede esforcos para tornar cada ed icdo da Exporio a mais inesquecivel possivel, investindo
nas atragées e em uma estrutura de extrema qualidade para os visitantes da feira.

Diante da grandiosidade da feira, prova-se 6bvia a necessidade de divulga-la de forma

anos € um desafio consideravel, pois a Exporio saiu do radar de eventos da regio.
Entendemos, entso, que € necessario destacar a 112 edicao da feira como um evento
grandioso, indo além de apenas informar: a campanha desenvolvida deve ser capaz de
gerar naqueles que forem atingidos por ela a vontade de visitar a feira e participar da
programacao.

Para tanto, a comunicacéo utilizada na Campanha de divulgacio da Exporio deve ser clara,
concisa e persuasiva. E importante que a mensagem seja transmitida de forma eficaz e
desperte o interesse do publico-alvo em participar da feira. _
Essa comunicaczo eficaz & resultado de um estudo aprofundado do publico-alvo e dal
cidade, aliado a compreensio da mensagem a ser transmitida, ao desenvolvimento de um
tom adequado a campanha e aos canais de comunicagao utilizados.

Solucionar o problema de comunicagao proposto envolve criar uma campanha capaz de
criar lagos com o publico-alvo. A Exporio & uma feira e um evento de lazer, entso deve ser




Dessa forma, garantimos que a execu
desejados e necessitados

¢ao da ca
pela Prefeitura Municipal



Estratégia de Comunicagao Publicitaria

Nossa proposta para o desafio de comunicacdo apresentado & evidenciar a Exporio com
as atragdes deste ano. Pensando que em 2023 nao houve feira é necessario resgatar, na
memoéria da populacdo e dos visitantes, a esséncia da Exporio. Assim, entendemos ser de
Imensa importancia fazer 3 divulgacéo da feira pelo que ela trara, de forma alegre e
caracteristica.

O que dizer?

Levando em conta tudo o que foi discutido anteriormente, a campanha produzida por nés
evidencia as atracées da 112 edicao da Exporio, como forma de atrair o pablico para a feira.
Como o intuito & trazer 20% mais pessoas para esta edicéo da feira, as atragdes exercem

3

trocadas para esta edicdo do evento, mantendo-se o carater, teor e funcionalidade da
campanha.

Para facilitar a compreensao da dimensao do evento, colocamos imagens dos artistas que
fardo shows durante a feira. De forma secundaria, colocamos as demais atracoes do
evento: feira do comeércio, rodeio, parque de diversées, torneio leiteiro e motocross.
Também destacamos a entrada gratuita, visto que muitas pessoas podem nao saber que a
feira é aberta ao publico e nio € necessario pagar para entrar.

A quem dizer?

municipios de: Campo Bonito, Catanduvas, Trés Barras do Paran3, Guaraniagu, Diamante
do Sul, Espigao Alto do Iguacu, Quedas do Iguacu, Nova Laranjeiras, Laranjeiras do Sul,
Virmond, Porto Barreira, Pinhao, Reserva do Iguagu, Candoi, Foz do Jordao, Cantagalo,
Goioxim, Marquinhos e Ibema.

Para atingirmos esse publico da melhor forma, estudamos os habitos de consumo da
regiao, cruzando dados do Kantar Ibope Media com as informacées do IBGE, de forma a
utilizar a linguagem, layout e design mais adequados a populacgdo local, garantindo o
sucesso da campanha.

Como dizer?

As pecas desenvolvidas, que sao trés, conforme solicitado pelo briefing, s3o chamativas,
Conectadas as atragtes do evento e de facil compreensao, funcionando, de certa forma,
Como um convite para o publico-alvo do evento.

Pensando que as principais atracées s3o o rodeio country e as bandas, que szo sertanejas,

um layout mais rustico.
As imagens da campanha sio apenas as atragdes principais, ou seja, as bandas. Também
destacamos as demais atracoes, de forma secundaria, utilizando ilustractes para destaca-

identidade da feira, um cranio de boi dourado firma a imagem que queremos transmitir da
feira: um evento de qualidade com estética de rodeio, que valoriza a cidade e tem muito a
oferecer para a populagéo.

-



Quando dizer?

O briefing solicita que a campanha seja veiculada por 30 dias, e informa que a feira sera
realizada em abril. Dessa forma, escolhemos, para nossa divulgacéo, o més de margo, mais
especificamente de 22 de marco a 20 de abril.

Que instrumentos, meios e ferramentas de divulgacgao utilizar?

O briefing define que a campanha deve ser composta por trés pecas: um andncio de jornal,
um spot para radio e um banner para site.

Anuncio de jornal: a Peca, corporificada no tamanho de meia pagina, tem como foco as

informacgées "Vem ai. Exporio 2024" oy S€ja, a peca ja inicia convidando a populacéo para

chegando, e que havera diversas atragGes. Além disso, evidenciamos a entrada gratuita.
Utilizamos, também, algumas frases de impacto, como "Venha se divertir e viver as riquezas
Culturais da nossa regizo" e "faca parte do orgulho de Rio Bonito do Iguagu vocé também".




f_\ DUDACOM
01 (um) roteiro para comercial de radio

Trilha: sertaneja

Voz: feminina

Vem ai a festa mais esperada do ano: Exporio dois mil e vinte quatro!

Nesta décima primeira ediggo, o evento contara diversas atragoes. Dentre elas rodeio
country, shows com Matogrosso e Mathias, Christian e Cristiano, Bruno e Barreto e uma
praga de alimentaczo recheada com pratos de dar agua na boca.

A Exporio sera realizada de 18 a 21 de abril, no centro de eventos, com entrada gratuita
para toda a populagzo.

Venha se divertir e viver as riquezas culturais da nossa regiao.

Faca parte do orgulho de Rio Bonito do Iguacu vocé também!

Exporio dois mil e vinte quatro, de 18 a 21 de abril!

LY

>



&\ PUDACOM

01 (um) layout para andncio em jornal



01 (um) banner para site

2\ PUDACOM



compreendendo o periodo de 22 de marco a 20 de abril, com uma verba maxima utilizada

de R$60.000,00.
Apresentamos uma campanha buscando o maximo de abrangéncia e exposicdo, mas

i3

também pensando na economicidade de recursos. Com base em estudos de consumo e

Para tanto, priorizamos, entao, a penetragdo de cada meio junto ao publico-alvo. Assim,
caso este plano de comunicagdo tenha éxito e o contrato venha a ser assinado com esta
agéncia, havera a possibilidade de se fazer uma negociacao individual com cada veiculo, o

distribuicio da campanha.

Tatica de midia

Radio: segundo o Midia Dados Brasil, a classe econémica A/B compde 40% do publico
presente no meio Radio AM/FM, sendo a classe C predominante, com 46%. A penetracéo
nesse meio € de 46%. Com faixa etaria predominante entre 35/44 anos com percentual de
21% de presenca no meio.

A veiculagéo sera feita com os seguintes veiculos:

Radio Lider Sul: localizada em Laranjeiras do Sul, est4 no ar desde 2009. A programagao
€ focada em entretenimento e informac&o, contando com musica e noticias. O veiculo
atinge as classes sociais A, B e C com muita enfase, além das classes D e E de forma
secundaria. Além disso, 55% dos ouvintes sdo mulheres e 45% sao homens. A radio atinge
34 municipios da regido em torno de Laranjeiras do Sul.

Radio Cantu FM: uma das emissoras mais ouvidas da regiao Cantuquiriguagu, a radio se
destaca por sua programacao variada, com musica, informac&o e entretenimento. Tendo
maior destaque nas cidades de Guaraniagu, Ibema, Campo Bonito, Diamante do Sul,
Catanduvas, Nova Laranjeiras e Trés Barras do Parana.

Radio Campo Aberto: localizada em Laranjeiras do Sul, também é uma radio muito popular
na regiao. Caracterizada como a radio da familia, a Campo Aberto FM possui programacao
ampla e voltada para diversos publicos, ja estando ha 34 anos no ar.

Radio Educadora: A radio Educadora de Laranjeiras do Sul est4 ha 55 anos no ar, levando
musica e jornalismo aos Seus ouvintes. Atualmente com 15 mil watts de poténcia, tem
abrangéncia em mais de 70 municipios.

Radio T de Cantagalo que atinge 8 cidades da regiao Cantuquiriguacu.

Jomal: apresentando 25% de penetragao nos meios, o perfil dos consumidores de contetid
No meio impresso é mais restrito, tendo prevaléncia a classe econdmica A/B com percentu
de 52% de leitores, sendo possivel, também, classificar o perfil de acompanhamento pel
SEX0, que mostra que 49% do publico desse meio & feminino e 51% masculino.

Levando isso em conta, a veiculagdo da campanha se dar4 nos jornais:

[ ﬁg / N




Jornal Xagu: com sede em Rio Bonito do lguagu, o jornal Possui veiculagéo bi-semanal, e
atinge os municipios de Laranjeiras do Sul, Porto Barreiro, Nova Laranjeiras, Virmond,
Cantagalo e Saudade do Iguacu.

Portal de noticias: a midia online se tornou o lider, como o meio mais utilizado pela
populagdo, tendo uma penetracéo de 89% no total da populagéo. Os portais de noticia tém
grande importancia para uma campanha de conscientizacdo. Com a escolha do veiculo

veiculagéo da campanha:

Blog Meia Hora: com sede em Laranjeiras do Sul, o blog é um dos mais acessados da
regiao, com estimativa de acessos de 30 a 40 mil por dia, segundo o Google Analytics. Se
destaca por focar sua comunicagao na regigo Cantuquiriguacu.

Portal Cantu: um dos portais mais acessados da regiao Cantugq uiriguagu, o portal atinge em
torno de 4 milhes de visualizagbes por més, além de ser um dos veiculos com mais
engajamento nas redes sociais.

Portal Cantagalo: com diversas editorias e foco em noticias, & um veiculo de comunicacdo
editado pela COQ Editora, e traz os principais acontecimentos da cidade de Cantagalo e
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Midia: Radio
Veiculo Veiculacio
—
Radio Lider sy [22/03220/03 |\ .
~106.7 Fm [ 01/04a 05/04 | T, B T8
08/04 a 12/04
15/04 a 19/04
Radio =
25/03 a 29/03
Educadora de Rotativo
Laranjeiras Do |-01/04 @ 05/04 04h 25 00h 4 84 | 39,50 | 3.318.00
Sul-103.9 F\ | 08/04 a 12/04
15/04 a 19/04
22/03
2 25/03 a 29/03 ;
R ANt~ 15 1/04 2 05104 ooh oose | 6 | 126 | 2500 | 315000
' 08/04 a 12/04
15/04 a 19/04
22/03
Radio Campo | 25/03 a 29/03 Rotati
Aberto - 94.1 | 01/04 a 05/04 e agperin 6 126 | 28,50 | 3.591,00
FM 08/04 a 12/04
15/04 a 19/04
Radio T de 25/03 a 29/03
Cantagalo -~ | 01/04 a 05/04 Rotativo 3 45 88,00 |3.960,00
88.9 FM 08/04 a 12/04
Total: | 507 R$ 16.904,40
Midia: Impressa .
. : i Ins. Ins. | Unitario Total
Veiculo Formato Veiculacio Diarias. | Totat RS RS
Jornal Correio Y2 Pagina,
do Povo do indeterminada, 22/03 1 1 5.762,58 | 5.762,58
Parana colorida
72 Pagina,
Jomal Xagu | indeterminada, | 29/03,05, | 4 | 750,00 | 3.000,00
: 12 e 19/04
colorida
[ Total: | 5 RS | 8.762.58
Midia: Internet
Formato Formato Tipo Veiculacdo | Unitario R$ Total R$
Banner 3 - 22/03 a
Portal Cantu 300x250px Mensal 20/04 500,00 500,00
Portal do Banner 2000
Jornal Correio . impressoes 22/03 a 1 CPM
do Povo do ';ggi’;%’gox‘ por dia 20/04 37,00 2.220,00
Parana X1 @cPm N

\J
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)
Portal Li?gg?r- 1400,00 | 1.400.00
Cantagalo 300x250px T o
Banner
Blog Meia Fixo
Hora Noticias Lateral - 2.500,00 2.500,00
600x600px
Meios préprios de comunicacio
Meio Periodo Material Tipo Tgéal
. , 22/03 a Banner o
Site da Prefeitura 20/04 (900x355 X Organico 0,00
22/03 a Card 5
Facebook 20/04 (1200x1200px) Organico 0,00
e
22/03 a Card -
Instagram 20/04 (1200x1200px) Orgénico 0,00
Total R$ 0,00 |

Producéo de materiais destinados a veiculos de comunicagio
=

i ',—
Producéo Tipo Quantidad Umta;% BIdi TOtaég oia
Spot (incluso: elementos, trilha "
e finalizagao) 30 1 350,00 350,00
Banco de Imagens F_’acote 10 1 124,00 124.00
(|magenslvetores) Imagens
Total: | 474,00
rCria\géo: Tabela Sinapro/PR —
Material Valor (R$)
Jornal — % péagina 9.446,00
Spot até 60” 9.336,00
Banner Web (900x355px) 5.354,00
Adaptacao Banner Web para 300x250px 2.134,00
Adaptacéo Banner Web para 1200x1200px 2.134,00
Replicacdo Banner Web para 600x600px 628,00
i Total: RS 21.032,00 "]
Resumo do Investimento Total —
Tipo Valores Percentual %
Veiculagdo Midia 32.286,98 60,02
Criagao para Midia 21.032,00 39,10
Produgao das Midias 474,00 0,88
53.792,98 100

Total Geral:

b i
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Radio Lider Sul FM LTDA.ME

Rua Sete de Setembro, 1830 — Fone (42) 3635-1819.
Laranjeiras do Sul 85301 -070 Parana
CNPJ 03.865.478/0001-72 CCE 90504813-92

www.radiolidersul.com.br
WWW.radioudersul.com. br

TABELA DE PRECOS:

TEMPO

10s

b =
15s

VALOR UNITARIO

12

D R$ 22,90

45 R$ 31,90
- 60s ] R$ 42,90
TW
TW
 10m ] R$ 520,00

HORARIO-INDETERMINADO: 6has19h

Validade da Tabela 31/ 12/2023

Entre em contato com o nosso Departamento Comercial

Telefone (42) 3635-1819.

IVALDIR PERACCHI
DIRETOR

\j‘w\@ % '/ s
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RADIO EDUCADORA DE LARANJEIRAS DO SUL LTDA.
FM 103.9 - TABELA 2023 — (valor bruto)
Faixa horaria: (04h00 as 24h00)

10 segundos RS 14,50
15 segundos RS 29,50
30 segundos RS 39,50
45 segundos RS 62,50
60 segundos RS 76,50
90 segundos RS 95,50

= ABRANGENCIA (Poténcia: 15 MIL Watts)

Mais de 70 municipios, (regides oeste, centro-oeste, central e centro-sul
do Estado do Paran4) e também municipios fronteiricos de Santa
Catarina, com populac¢iio superior a hum milhio de habitantes.

Laranjeiras do Sul, 15 de dezembro de 2023.
Departamento Comercial

comercial@el 03fm.com.br
www.el03.fm

Radio Bducadora Laranjeiras do Sul Ltda, - 76.659.952/00001-83
Av. Deputado Ivan Ferreira do Amaral Filho, 86 — Centro — 85303-000 — Laranjeiras do Sul —PR.

(42)3635-1120/ (42)3635-1396 W ﬁ
I
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TABELA DE PRECOS 7073
VALOR DE INSERCOES ROTATIVAS VALOR DE INSERCAQO
GRAVADAS (00h00min as 23h59min)
Rotativo - Insere¢do 30 segundos RS 25,00
Rotativo - Inserc¢ao 45 segundos RS 30,00
Rotativo - Insercio 60 segundos RS 35,00
Testemunhal RS 35,00
PROGRAMAS ESPECIFICOS
! (PROGRAMACAD AD VIVD)
(PATROCINIO EXCLUSIVO NQ SEGUIMENTO DO CLIENTE. COM OFERECIMENTO,
TESTEMUNHAIS E INSERCOES GRAVADAS NO DECORRER DO PROGRAMA)
PROGRAMAS (SEGUNDA A SABADO) VALOR MENSAL B
CANTA CANTU - ERONDI MAGALHAES RS 1800,00
06h00min AS 09h00min
MANHA CANTU - ALESSANDRA SILVA RS 2600,00
09h00min AS 12h30min
REDACAO - CAETANO NETO E EQUIPE JORNALISMO RS 2000,00
12h30min AS 13h30min
MODAO NA VEIA — ODAIR JOSE RS 1200,00
13h30min AS 16h00min
MANDANDO VER - TEIO BRESCOVIT RS 1800,00
16h00min AS 18h00min
TOP CANTU - CAETANO NETO RS 1200,00
18h00min AS 10h00min

Obs. Das 19h00min até as 06h00min. A programagio é gravada e nio veiculamos
inser¢des testemunhais a0 vivo.

RAD]O A_ssinado de forma
GUARANIACU goratper i80i0
LTDA.77591 3 LTDA:77591345000191

Dados; 2024.02.07

45000191 16:32:41-03'00'

www.portalcantu.com.br

-:7



2\ DUDACOM

15
Lampo Aberta s
TABELA DE PRECOS —ROTATIVO/INDETERMINADO
A A ORARIA DLURACAD O AHI0O - BR J

5” R$ 8,60

10" R$ 13,20

157 R$ 18,20

07h - 1%h 30” R$ 28,50
457 R$ 42 50

60” R$ 51,00

20” R$ 71,00

Vigéncia da tabela: 01/072023 a 30/06/2024

Laranjeiras do Sul, |19 del} evereiro de 2024,

Jodo Gurtat Neto
CPF 554.328.089-00
Gerente Geral

7

§07.59410001-07

DIFUSAD CAMPO ABE
LThA

80
RADIC

y SAHTOS QUMORT NoZ505
B5,301-040 LARP.NJEER,A_S__

Radiodifusdo Campo Aberto Leda - CNPJ 80.597.594/0001-07
Av, Santos Dumont 2505 — CEp 85301-040 -  (42)3635-1755 - (42) 3635-1877 - Laranjeiras do Sul - PR

Jergh
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ATUALIZADO EM 04/09/2023 mjgxl{"ﬁ‘ m pﬁgss(&%;}/' Validade 31/12/20437

e ———— -

DADOS VEicuLO CIRCULACAO: IMPRESSOQ + DIGITAL
FANTASIA Correio do Povo EDICAD IMPRESSA: 4.000 EXEMPLARES
CNP:J 02.175,166/0001-74 EDICAO DIGITAL: 1.850 PDF(S)
RAZAQ SOCIAL Gréfica Editora Cantu Ltda, TOTAL 5.850
ENDERECO R Coronel Guilherme de Paula No 880

COMPLEMENTOQ Prédio ©
BAIRRO : Centro

Correio
CIDADE Laranjeiras do Sul - pr {
TELEFONE 42-3635-2944 DO POVO Do PARA NA

—————
DADOS TECNICOS

COLUNAGEM

PERIODICIDADE Didrio NOTICIARIO CLASSIFICADOS
DIA(S) DE CIRCULAGAO  Ter/Qua/Qui/Sex/Sab COLUNAS cm COLUNAS
TIRAGEM 4000 Exemplares 1 5
FORMATO Tabloide 2 105
ALTURA 34,0 3 155
LARGURA 26,0 4 21
5 26
]
TABELA DE VALORES
T — -
POSICAQ DIAUTIL | SAB/DOM [ COR + |
CAPA R$ 171,63 R 181,63 | 0%
DETERMINADQ RS 63,14 R§ 7314 | 30%
VALORES CM/CoL INDETERMINADO R$ 52,15 R 6215 | 30% VALIDADE 31/12/2023
CLASSIFICADOS R$ 26,90 R$ 36,90 | 30%
ATAS E EDITAIS R$ 45,65 R$ 55,65 | 30%
ENCARTE / MILHEIROD R¥ 385,00 RS 485,00 | 0%
PERFIL DO LEITOR E CIRCULAGAO
FAIXA ETARIA \7 152 25 anos 263 45 anos |46 a 65 anos| 66 anos ou mais Dados fornecidos pelo
18% 26% 28% | 28% depariamento de
A B c D circulagdo dos
CLASSE SOCIAL 389, 42% 199 8% jornais/porlais. Més de
P . . - | referencia : Fevereiro
ESCOLARIDADE Fundamental Secudario Superior Pés Graduado de 2023
- 9% 28% 45% 18%
5 Assinantes Gratuita Avulsa
DISTRIBUICAD
¢ 1.681 1213 1106 |
SEXO BIOLOGICO Homém Mulbier
| 47% 53%
RESERVA DE ESPAGO: ARQUIVO:
Reservas de espagos até as 12h do dia anterior JPG, JPEG ou PDF
ENVIO DO MATERIAL: Reselugdo : 350 DPI
Até as 16h do dia anterior {exceto edigdo final de semana) Divisgo de cores : CMYK
CONTATO COMERCIAL: =
Joice Fabricio financeiro@jcorreiodopovo.com.br

Grafica Edilora Cantu Lida. CNPJ 02.175.1 B6/0001-74 R Coronel Guilherme de Paula N° 880 - Prédio - Centro - CEP 85301-220 - Laranjeiras do Sul - Pr FONE 42-3635-
2944

Representante Comercial
{41) 98405-2344 ricardo@merconeti.com.br i
\}& 4




CNPJ: 21.446.313/0001-48

Tabela de Valores

01 - 1 P4gina, Colorida, Tamanho 26 x 33 cm:

1 EDICAO - RS 1.500,00

02 - 1/2 Pagina, Colorida, Tamanho 26 x 16,5 cm:

1 EDICAO - R$ 750,00

03 - 1/4 Pagina, Colorida, Tamanho 12,5 x 16,5 cm:
1 EDICAO - R$ 400,00

Os valores relacionados acima 530 valores brutos.

Av. Salvador Raimundo, 246, Sala 02 * Centro
85340-000 * Rio Bonito do lguacu * Parana

@ 3653-1972

O Jornal Xagu, com sede em Rio Bonito do lguacu, tem sua circulagdo Bi-semanal, nas cidades de: Rio Bonito do
lguacgu, Laranjeiras do Sul, Porto Barreiro, Nova Laranjeiras, Virmond, Cantagalo e Saudade do lguacu.

Tabela dez/2023.

Rio Bonito do lguacu / /

ANTONIA LEONI XAVIER DE LARA - ME




“Portal Cantu

Vocé realmente sabe onde investir no marketing da sua marca?

Divulgar é importante? Sera que se o cliente nio conhecer a nossa marca e o nosso
produto, ele comprara? Grandes marcas s6 te tornaram conhecidas gracas a propaganda.

Segundo a agéncia F/Nazca, somos mais de 110 milhdes de internautas no Brasil, e esses
numeros crescem 20% ao ano,

A internet ja alcancou o Radio e a TV. 87% dos internautas utilizam a rede para pesquisar
produtos e servigos antes de comprar.

O Portal Cantu Sempre antenado com o que os internautas procuram, € hoje um dos mais
importantes veiculos de comunicagao de toda a regido da Cantuquiriguagu, que
compreende 21 municipios, chegando aos impressionantes  quatro milhdes de
visualizagbes/més. Tendo ainda relevante audiéncia em outros grandes centros, como por
exemplo Cascavel e Guarapuava. O Portal Cantu € o veiculo (radio, internet e imprensa
escrita) com maior engajamento em todas as redes sociais,

O mundo est3 convergindo para esta fantistica midia. Vocé vai ficar de fora?

Espacos publicitarios no Portal Cantu: (Periodo = 30 dias, exceto Pop Up) para Home Page

Pop Up (toda vez que' o | 700x500 px R$ 100.00 (cem reais ao dia) |
Portal é aberto)

1 - Super Slide (a cada 3 1240x300px R$ 1.000.00 (hum mil reais)
visualizacées)

2 (aparecendo com 740x400px R$ 700.00 (setecentos rea is)
outros trés anuncios em

sistema carrossel)

3(acadas 300x250px R$ 500.00 (quinhentos reais)
visualizacées) ‘{
4 (acada s 300x600px R$ 600.00 (seiscentos reais)
visualizacdes)

5(acada5s 900x300px R$ 600.00 (seiscentos reais)
visualizacbes)

6e7(acada 5 400x150px R$ 400,00 (Quatrocentos
visualizacées) reais)

8(acada5 300x250px R$ 350,00 (trezentos e
visualizacées) cinquenta reais)

9,10e11 (acada5s 300x100px R$ 200,00 (duzentos reais) J
visualizacbes)

O banner 1 também aparece em sistema rotativo com até outros trés clientes em todas as paginas do portal.

Os banners 2 e 5 também aparecem em sistema rotativo com todos os clientes destes espacos, nas paginas de
relevéncia ao mesmo, como cidade, categoria, etc..{sempre determinado em conjunto com a editoria do Portal
Cantu).

www.portalcantu.com.br

e
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Portal Cantagelo @ Besonalzar S P 4 New £ Editar pagina B taitarcom Hementor Ads: Condigio do antncin

Banner 768x120

Diario: Pagina frontal e interna RS 80,00
Mensal: Pagina frontal e interna RS 1.800,00

CONTACTUS | HOME | LAYOUT THEMEGRILLQEMOSHDWCME

New airplane seat design will make Ifeasier to sleep in economy

[ 5 ' e el hﬂ\'ﬁ‘i i :
_ Police Arrest Protesters hee—— R v A E—d-d el e
_‘:__NOI"th - | .. . it [ = : Hn;; Imber ascands Man of

Banner 800x200

Diario: Pagina frontal e Interna RS 100,00
Mensal: Pagina frontal e interna RS 2.400,00

Banner 300x250

Diario: Pagina frontal e interna
RS 60,00

Mensal: Pagina frantal e interna
RS 1.400,00

Six people dead in Newjersy Third of millennials will host a
shooting teetotal Christmas

R IR S R e— TN Ridar = Yo de wiars

College foothall halftime
| winner shares gospel after

SRrE0 ) sum dolor sil steet consactatyr SeHPISCIngG eht LOBEILIPSUI dolir sl gmet, consecrstur adipiscng elit winning $100G in tultion

Atsqut 2epum nibil €5t iU generie, ut <t i fine atgue AL earam mlil et ens genens, ulsit in fine -ty Rigen 0 % % da

“alrging extrorng [

* How to maximize your credit
card's value

Ridar = I mi=de

How To Travel in Style: Perfect
Style Guide

Ridsr 0 % lminae
ejected forthe L Artist dnwraps hisiNew o gfes ’ spy Officer, 3 civilians dead after
4 v, v, % i : § 3 massive gun battle breaks out
‘~' ; CH ,stmas album ; : In New Jersey 4
L ARIERIT X2 ) de etura ! MUY Ridan U M %nunde

ol Yl Arvist: ) got rejected for the ; ’
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Laranjeiras do Sul , 14 de Dezembro de 2023

A/C <Tabela Campanhas
BLOGMEIA HORA NOTICIAS.com.br

Segue anexo a relacédo dg orgamentos para divulgacdo de campanhas
publicitarias no BLOG MEIA HORA NOTICIAS .com sede em Laranjeiras do Sul , Site
de divulgacdo em Plataforma na rede mundial de computadores
,Blog,’Facebookﬂnstagram ;0 qual segundo o google analystic tem visitacdo de cerca de
30Mil a 40Mil pessoas diariamente , tendo como principal regido da Cantuquiriguagu ,
Centro Oeste e Sudoeste Paranaense.
* Pagina principal informe Noticias — Insercéo 3 vezes Semanal —1400x1400 PIXELS —
R$5.000,00 mensal
* Campanhas Publicitarias ( Banner Fixo na Lateral da Pagina ) Insercdo Mensal —
900 x 900 Pixels -R$ 3.000,00 mensal
* Campanhas Publicitarias ( Banner Fixo na Lateral da Pagina ) Insercdo Mensal —
600x600 Pixels -R$ 2.500,00 mensal
* Mensagens e homenagens/datas especiais —Insercao (inica —1400 x 1400 Pixels —
R$800,00 vista
* Publicacgo Oficial e Notas —Inser¢éo Unica —1400 x 1400 Pixels —~R$450,00vista
Atenciosamente
BLOG MEIA HORA NOTICIAS
JC Sandmann Comunicagéo Visual -ME Telefone: (042) 99145-9790
Rua Vereador Jodo Rocha Loures , 2878 —Centro —Laranjeiras do Sul
CNPJ -11492033/0001-12
Dados Bancarios —Banco Brasil —agencia 0734-X Conta 51287-7
PIX —42 991459790 Nome — Josineli Cristina Sandmann —sécia proprietaria

1
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Cascavel, 27 de fevereiro de 2024.

i
\\_/ -‘,-
Dudacom Marketing Integrado

Ana Caroline Kuhn Schimanko
Sécia-Proprietaria
RG: 10.575.156-7 | CPF: 056.876.909-05

124 811.536/0001-55
DUDATOM MARKETING
INTEGRADD EIRELD

Rua Alexandre de Gusmio, 561
fardim Maria Luiza
CEP 85212530 - rascavel - pRi

.....
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com.mkt

A PREFEITURA MUNICIPAL DE RIO BONITO DO IGUACU
TOMADA DE PRECOS N°, 13/2023-PMRBI

LICITANTTE: DUDACOM MARKETING INTEGRADO EIRTLI
CNPI: 24.811.536:0001-35

PROPOSTA TECNICA
SENVELOPE N® 03" - CONJUNTQ DE INI-‘()R.H.A(;(')ES
RIEFERENTES A LICITANTE

Prefeitura Municipal de Rie Bonito do Iguogy,
Secretdria Municipal de Administragde

Depto. de Compras e Lisitajdes
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MARKETING INTEGRADO




CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO




| UMA AGENCIA DE PUBLICIDADE FOCADA NO SETOR PUBLICO.

A Dudacom Marketing Integrado esta ha sete anos desenvolvendo campanhas publicitarias
para as mais diversas areas do setor publico. Nosso compromisso é produzir materiais
capazes de gerar conexdo com o publico-alvo e transmitir informagfes com o maximo de
clareza.

Por isso, cada campanha, peg¢a e material feito por nés € produzido pensando na compre-
ensao imediata do que esta sendo divulgado. Afinal, o publico-alvo n&o pode ter duvidas
sobre o que esta vendo, ouvindo ou lendo. Com essa filosofia, garantimos que ninguém
tenha dificuldades de compreensé&o ao se deparar com uma peg¢a produzida por noés.

Além disso, priorizamos um atendimento de qualidade, capaz de compreender e dar aber-
tura para que nossos clientes exponham suas ideias € venham até nos sempre que ne-
cessario. Criamos respostas personalizadas para cada necessidade do seu governo e sua
gestdo, porque, para noés, a criatividade e a estratégia geram resultados e constroem rela-
cionamentos assertivos com o publico.

NZo € apenas sobre ganhar licitacBes. E sobre gerir recursos publicos com eficiéncia e
rransparéncia, garantindo seguranga ao gestor. Administramos contas robustas que nos ga-
antem um portfélio de sucesso. Nossa equipe € composta por profissionais que sé pensam
fora da caixa. Somos publicitarios, designers, jornalistas e administradores com mentes
brilhanies e atitudes competentes, focados em obter sempre os melhores resultados.

1

Nosso case € de sucesso porque nossos pilares sao:

ESTRATEGIA - RESULTADO
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* (45) 3306-6530 e licitacao@dudacom.net
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@
| missio:

Envolver a propaganda diretamente com a estratégia corporativa de nossos clientes.

A

VISAO:

Tornar-se uma empresa de classe nacional.

VALORES:

Preservar os valores éticos da publicidade.

S /
LAl
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a) Quantificacado e qualificagéo dos profissionais técnicos e administrativos do licitante que
seréo colocados a disposicdo do CONTRATANTE, nas areas de planejamento, criagéo,

producdo. midia e atendimento, sendo obrigatéria a apresentagé@o de curriculos sucintos
(maximo de cinco linhas por profissional).

ANA CAROLINE K. SCHIMANKO - Area: Estudo e Planejamento

Graduada em Sistemas de Informag8o, pés-graduada em Marketing e Estratégias Digitais
atualmente, cursando Direito. Possui mais de 16 anos de experiéncia no setor publico,

sendo 7 anos como gestora da Dudacom e 9 anos junto a Unioeste, na parte de contratos

e licitagbes. Possui diversos cursos na area de licitagdes e gestéo de recursos publicos.

JONAS TRENTIN - Area: Midia

Graduado em Publicidade e Propaganda e pés-graduado em Marketing e Estratégias Di-
giais. Possui mais de 6 anos de experiéncia em atendimento a clientes, execucac € plane-
jamento para redes sociais e produgéo de conteldo publicitario, atuou também nas areas
de design grafico e fotografia, possuindo cursos em ambas as areas.

ELLEN PICUSSA - Area: Producéo

Graduada em Jornalismo e pds-graduanda em Gestéo Publica e Marketing. Conta com
mais de 4 anos de experiéncia com licitacdes e redacdo, além de amplo conhecimento em
em planejamento, redacéo e desenvolvimento de campanhas. Autora do livro-reportagem
Sorriso Libertado. Possui cursos nas areas de redagéo, gramatica e storytelling.

>

DRIANA KELLY TCATCH MARCON - Area: Redacéo

Graduada em Comunicagao Social: Jornalismo e Letras. Possui mais de 7 anos de experi-

2 arez de marketing e comunicacéo, especialmente como Analista de Comunicagéo
edatora alem de conhecimento em redacéo de diferentes géneros textuais, roteiros e

otografia. Possui cursos de Copywriting, Storytelling e Formagao de Revisores de Texto.

(
I
(
Al
Q
tI

VITOR FACCHI - Funcao: Direcao de Arte

Tl =Tala

Graduado em Publicidade e Propaganda e em Planejamento de Comunicacdo e Midia.
Acumula experiéncia na area de marketing e comunicacéo, especialmente como Diretor
de Arie e Publicitario. Possui amplos conhecimentos em desenvolvimento de campanhas,
ding. comunicacao estratégica e identidades visuais.

A
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TAYS VILLACA- Funcao: Direcéo de Criacéo

Graduada em Publicidade e Propaganda, pds-graduada em Arte e Educagéo e em Design
Digital. Possui mais de 15 anos dedicados a publicidade, design e tecnologia. Possui diver-
SOS cursos na area de design, bem como em UX e inteligéncia artificial. Ja trabalhou em
outras agéncias, como a Agéncia Oliver de Sdo Paulo.

HOSANA DUTRA - Fungédo: Atendimento

Graduada em Publicidade e Propaganda. Conta com mais de 9 anos de experiéncia em
atendimento a clientes publicos e privados, aplicando, para isso, conceitos de comunicagdo
360°. Também possui experiéncia em gestéo de pauta, coordenacéo de equipe e marketing
empresarial. Possui cursos de Inboud Marketing, Escrita Criativa e Fotografia.

VICTOR HUGO RIBAS - Fungdo: Atendimento (Guarapuava e regiéo)

Graduado em Publicidade e Propaganda. Possui mais de 30 anos de experiéncia em dire-
cao comercial de veiculos de comunicagao, trabalhou como executivo de negoécios no jornal
A Cidade de Cascavel e editor chefe do caderno agricola do Jornal Hoje e do jornal Folha
do Parana. Possui cursos nas areas de comunicacao, atendimento e vendas.

CINTIA CAPPELETTO - Fungédo: Financeiro

Graduada em Ciéncias Econdmicas. Tem mais de 35 anos de experiéncia em gestao de
cia com atendimento ao cliente e contato com fornecedores, atuou no setor financeiro
do jornal O Parana, sendo responsavel pelo contato direto com agéncias e faturamento.

LEONARDO SCHIMANKO - Fungao: Financeiro

Graduando de Ciéncias Econdmicas. Conta com mais de 2 anos de experiéncia na criagao
organizacao de Notas Fiscais e controle de contas, contato com fornecedores e clientes.
amplo conhecimento em informatica e tecnologia, possuindo cursos na area. Conta

m com experieéncia na criacdo de planos de midia.

h
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CLIENTES




D) Relacao dos principais clientes atendidos pela licitante, com o respectivo periodo de
atendimento dos mesmos.

PUBLICOS
Prefeitura de Marechal Candido Rondon
"ﬁ" Periodo: Agosto/2023 - atual
MARECHAL Ramo de atividade: Governo Municipal

CANDIDO RONDON

Servigo Executado: Publicidade e Propaganda

Prefeitura de Corbélia

GOVERNO MUNIGIPAL DE Periodo: Outubro/2023 - atual

et CORBELIA Ramo de atividade: Governo Municipal
Servico Executado: Publicidade e Propaganda

Prefeitura de Umuarama
Periodo: Agosto/2021 - atual
Ramo de atividade: Governo Municipal

UMUARAMA

Servico Executado: Publicidade e Propaganda
Prefeitura de Dois Vizinhos
{g oIS ViziNHOS Periodo: Outubro/2021 - atual
FRETRnd peniastd Ramo de atividade: Governo Municipal
Servigo Executado: Publicidade e Propaganda
Prefeitura de Vitorino
ﬂ Periodo: Setembro/2022 - atual
REFEITURA DE
. : i
VftO ﬂn o Ramo de atividade: Governo Municipal

Servico Executado: Publicidade e Propaganda

Prefeitura de Bom Sucesso do Sul

Periodo: Janeiro/2019 - atual

Ramo de atividade: Governo Municipal
Servigo executado: Publicidade e Propaganda

Prefeitura de Boa Vista da Aparecida

‘ ‘ Periodo: Junho/2023 - atual

BNChaRAMptan) | oe deativiaade: Goverrio Municipel
Servigo Executado: Publicidade e Propaganda

/
\r\-\\\ S A
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Prefeitura de Entre Rios do Oeste
My Municipio - . _
s E“TRE Hlus Periodo: JUIhO/ZOQS atual N
== D0 OESTE Ramo de atividade: Governo Municipal
Servigo Executado: Criacdo e produgéo de material

Prefeitura de Lindoeste

Periodo: Fevereiro/2022 - atual

Ramo de atividade: Governo Municipal
Servigo Executado: Publicidade e Propaganda

Ty Prefeitura de Santa Lucia
;Ef:_ Periodo: Junho/2022 - atual
Ly Ramo de atividade: Governo Municipal
& ™

Servigo Executado: Publicidade e Propaganda

Prefeitura de Capitdo Lednidas Marques
Periodo: Dezembro/2020 - atual

et Municipal da Ramo de atividade: Governo Municipal
S Servigo Executado: Publicidade e Propaganda

Camara de Trés Barras do Parana
SAuARAMUNICIPALDE Periodo: Agosto/2023 - atual

*;;uf;é TRES BARRAS DO
—' PARANA Ramo de atividade: Governo Municipal

Servigo executado: Publicidade e Propaganda

Prefeitura de Guaraniagu
Periodo: Fevereiro/2018 - atual
G ] Ramo de atividade: Governo Municipal
Servigo executado: Publicidade e Propaganda

Centro Universitario de Unido da Vitéria - Uniuv
N Periodo: Novembro/2020 - atual
Uniuv Ramo de atividade: Instituicdo de Ensino Superior Plblica
Servico executado: Publicidade e Midias Sociais

N Universidade Estadual do Centro-Oeste - Unicentro
k J Periodo: Novembro/2018 - Novembro/2023

NTR Ramo de atividade: Instituicéo de Ensino Superior Publica
WMD’@EM © Servigo executado: Publicidade e Midias Sociais

) | a

A
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ACAO SOCIAL

Talentos de Jesus

Periodo: Fevereiro/2023 - atual

Ramo de atividade: ONG

Servigo executado: Publicidade e Propaganda

//\ A

Instituto Impulso

Periodo: Janeiro/2023 - atual

=L Ramo de atividade: Instituto

Servigo executado: Publicidade e Propaganda

N oA »

#Sou Doador

Periodo: Margo/2018 - atual

Ramo de atividade: Entidade de Classe
Servigo executado: Publicidade e Propaganda

#£S0U

DOADOR

PRIVADOS

FC Cascavel

Periodo: Novembro/2022 - atual

Ramo de atividade: Clube de Futebol

Servigo executado: Publicidade e Propaganda

oL E

Uscan®”

EDB

Periodo: Fevereiro/2023 - atual

Ramo de atividade: Usina Hibrida de Energia
Servigo executado: Publicidade e marketing digital

Vip Dinamica (VJOMM) - Filial Cascavel
Periodo: Fevereiro/2023 - atual

Ramo de atividade: Corretora de Seguros
Servigo executado: Marketing Digital

DinBo Agropastoril
Dinbo Periodo: Fevereiro/2023 - atual

AEERASTEY Ramo de atividade: Pecuaria \
Servigo executado: Ndo Midia N\ ’
I
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Fazenda Sol de Maio

' ’ Periodo: fevereiro/2023 - atual
Ramo de atividade: Agronegdcio
Servico executado: Nao Midia

Vida e Sorteio
s 1.0, iodo: - "
‘Vldae&i Periodo: Ja??1r0/2023 atual
asai;téi@ﬁ Ramo de atividade: Clube de Vantagens

Servigo executado: Rebranding e N&o Midia

= 3 AllWays Medical
a;} Periodo: Dezembro/2022 - atual

ALLWS Ramo de atividade: Saude

oy Servigo executado: Publicidade e Marketing Digital

Medical Pro Advance

MEDICAL @ Periodo: Dez/2021 — atual

ProAdvance Ramo de atividade: Equipamentos médico-hospitalares
Servigo executado: Identidade Visual

Gatti Supermercados

Gatt i Periodo: setembro/2020 - atual

SUPERMERCADOS Ramo de atividade: Supermercado
Servico executado: Criag&o e Producdo de Spot

PSCOR

Periodo: Fevereiro/2019 - atual
Ucor

Ramo de atividade: Corretora de Seguros
Servigo executado: Gestao de Midias Sociais

ADMINISTRADORA DE SICURDS

Trindade Corretora de Seguros

TRINDADE Periodo: junho/2023
CIRR-ORA DE SEGUROS Ramo de atividade: Corretora de Seguros

Servico executado: Identidade Visual e Nao Midia

A\ NA
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PRAZOS




<) Os prazos necessarios para a criagdo de campanhas e elaboragdo de planos de midia.

PRAZOS

pape! da publicidade é conectar emocionalmente a marca as pessoas, com lealdade
acima da propria razéo. Por isso, somos responsaveis pela conex&o legitima entre nossos
clientes e seu publico, por meio do contetido que produzimos e das ideias que geramos.

A Dudacom Marketing Integrado atua com a nogao de que a boa pratica de gestéo voltada
para a criagdo de solugdes em comunicagdo garante um trabalho eficiente. Consciente des-
sa realidade, nossa equipe trabalha com determinacéo em busca do sucesso.

No atendimento aos veiculos de comunicagéo, ha sempre um representante da agéncia
fazendo contato periédico com os orgéos de imprensa, mantendo o bom relacionamento
com os profissionais responsaveis pela gestéo dos meios, além de criar a metodologia mais
adequada para a integracao entre clientes, veiculos e a agéncia.

A Dudacom nunca deixa de responder um questionamento ou retornar alguma solicitacdo.

Alem disso, o profissional exclusivo para atendimento a prefeitura acompanha todo o pro-
cesso de producéo e distribuicdo dos Mmateriais, seja em gréfica, panfletagem, midia exte-
rior, veiculagdes em TV, rédio, internet e demais meios de comunicacéo.

Somos rigorosos com o estrito cumprimento dos prazos dos fornecedores e realizamos
check-in da veiculacdo de toda a campanha para assegurar a entrega total da midia.

Assim, trabalhamos de acordo com as necessidades dos nossos clientes. Em condicdes
normais de trabalho, para idealizar, roteirizar e criar a identidade visual de uma nova cam-
panhz, solicitamos o prazo de cinco dias. Para criacéo de pecas avulsas ou elaboragéo de
plano de midia, o prazo de é de trés dias.

Pecas avulsas — 3 dias
Plano de midia — 3 dias
Campanhas — 5 dias

A Dudacom preza pela ética e pelo profissionalismo em todas as suas relagbes, seja com a
prefeitura ou com os veiculos de comunicagéo, sempre respeitando os prazos,dos contra-
10s, as normas e as especificacbes de cada situagao.

'v:“*éf\:\"\ . A
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INSTALAGCOES, INFRAESTRUTURA

E RECURSOS MATERIAIS
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s

O =spaco da Dudacom em Cascavel-PR, foi planejado para comportar nossos departa-
=nios respeiiando a area de atuacgado de cada colaborador, sendo dividido em: recepgéo,
Jepariamentos de estudo e planejamento, atendimento, producio e criacdo, midia, admi-
y e financeiro, totalizando 340 m?. Também possuimos escritério na cidade Umua-

ramz-PR para atender as demandas do municipio.

EQUIPAMENTOS

Nossa estrutura é formada por étimos equipamentos que permitem desenvolver o trabalho
de maneira mais agil e eficiente. Na parte de eletrénicos e informatica, contamos com no-
tebooks HP Intel Core i7; computadores Intel Core i7 e computadores Intel Core i5, todos
com telas entre 21 e 24 polegadas; IMacs 21”; impressoras HP, Epson e Brother; Smart TV
Samsung 40"; camera Canon Rebel T1; e filmadora Sony HD.

Os softwares de edicao utilizados para producao, criacdo e edi¢do grafica sdo originais
Adobe. Alem disso, utilizamos o software Operand, que integra todos os departamentos da
g2ncia com 100% de seguranga e agilidade. E por cumprimento das metas de qualidade
= compromisso com as Normas-Padréo de Atividade Publicitaria, possuimos o Certificado
d= Qualificacao Tecnica emitido pelo CENP.

e

Conizmos. ainda, com moveis feitos sob medida, cadeiras giratorias presidente, que garan-
i2m mas conforio a equipe, central telefénica e veiculo para um atendimento ainda mais
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PECA 01: TELEVISAO - VT 1°

Licitante: Dudacom Marketing Integrado

Titulo: Umuarama 68 anos

Data de producao: maio de 2023

Periodo de Veiculagédo: junho de 2023 <
Veiculo: RPC TV, TV Caiua e TV Tibagi

Solugdo do problema de comunicagdo: O Municipio de Umuarama comemorou, em
2023. seus 68 anos. Dessa forma, tornou-se necessaria a criagéo de uma campanha capaz

de transmitir a grandiosidade do municipio, como forma de celebrar 68 anos de desenvolvi-

mento. O VT é uma das pecas integrantes da campanha e mostra a cidade de Umuarama
e seus potenciais, evidenciando as caracteristicas que tornam Umuarama unica.

A MIDIA CONSTA NO DVD EM ANEXO.

Wf\\ |I y
i 7

! DUDACOM *Rua Alexandre de Gusmao, n° 561 - Maria Luiza - Cascavel/PR
' FERSI = (45) 3306-6530 e licitacao@dudacom.net

7 =



PECA 02: TELEVISAO - VT 30”

Licitante: Dudacom Marketing Integrado

Titulo: Vestibular 2023 Unicentro

Cliente: Universidade Estadual do Centro-Oeste do Parana
Data de produgao: maio de 2023

Periodo de Veiculagao: julho e agosto de 2023

Veiculo: RPC TV

Solucao do problema de comunicagao: a Unicentro precisava divulgar as datas de ins-
cricao e das provas para o vestibular 2023. Para chamar a atenc¢éo do publico-alvo, o video
tem como caracteristica a interatividade e modernidade, bem como a gamificacdo. Além
disso, era preciso deixar claro que se trata de uma universidade publica, sem custos de
mensalidades e de qualidade, reforgando a marca da universidade.

A MIDIA CONSTA NO DVD EM ANEXO.
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PECA 03: RADIO - JINGLE 1’

Licitante: Dudacom Marketing Integrado

Titulo: Cuide dz nossa cidade, cuide da populacéo

Cliente: Prefeitura de Guaraniacu

Data de produgdo: maio de 2022

Periodo de Veiculagio: junho de 2022

Veiculo: Radio Cantu Fm

Solucdo do problema de comunicagao: A Prefeitura de Guaraniagu solicitou a criacao de
um jingle a fim de incentivar a Populacéo a separar o lixo e colaborar com a Coleta Seletiva.
Dessa forma, o jingle foi criado chamando a atencéo dos cidaddos de Guaraniagu para a

reciclagem, destacando a importancia de todos efetuarem a separagao do lixo, pois essa
atitude, além de garantir que a cidade fique limpa, garante o futuro das préximas geracgoes.

A MIDIA CONSTA NO DVD EM ANEXO.

N
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PECA 04: RADIO - SPOT

Data de produgao: novembro de 2023
Periodo de veiculagdo: dezembro de 2023
Veiculo: Radio llustrada FM, Radio Aline FM, Radio Cultura

Solugao do problema de comunicagéo: O municipio de Umuarama em parceria com o
Srocon. ao perceber a necessidade de garantir o atendimento prioritario nos comércios da
cidade, solicitou uma campanha a fim de orientar os grupos que tém esse direito a reivindi-
ca-lo. Dessa maneira, como parte da campanha foi desenvolvido um spot para informar os
grupoes prioritarios sobre seus direitos.

A MIDIA CONSTA NO DVD EM ANEXO.
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PECA 05: REVISTA - PAGINA INTEIRA

Licitante: Dudacom Marketing Integrado

Titulo: 30 anos Entre Rios do Oeste

Cliente: Prefeiiura de Entre Rios do Oeste

Data de producéo: junho de 2023

Periodo de Veiculagéo: julho e agosto de 2023 <
Veiculo: Conceito em Revista

Solucdo do problema de comunicagdo: No ano de 2023, o municipio de Entre Rios do
Oeste completou 30 anos. Para celebrar essa data importante, foi organizada uma grande
festa, de 15 a 17 de setembro, com artistas, rodeio, baile e algumas festividades tradicio-
nais da cidade. Dessa forma, desenvolvemos a identidade visual dos 30 anos do municipio
& divulgamos a festa. O antncio para revista foi uma das pecas integrantes da campanha.

1 |
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PECA 05: REVISTA - PAGINA INTEIRA

Licitante: Dudacom Marketing Integrado

Titulo: Projeto Verao - O mosquito esta se preparando!

Cliente: Prefeitura de Marechal Candido Rondon

Data de produgdo: dezembro de 2023

Periodo de veiculagdo: dezembro de 2023

Veiculo: Revista Paz

Solugao do problema de comunicagédo: Para chamar a atengéo de toda a sociedade para
um problema que esta sempre em pauta, e se intensifica com a chegada do periodo mais
quente do ano, o municipio de Marechal Candido Rondon solicitou uma campanha para

conscientizar a todos quanto aos cuidados para evitar a proliferacdo do mosquito da den-
gue e o anuncio em revista € uma peca integrante da campanha capaz de atingir publico.
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. PECA 07: JORNAL - 1/2 PAGINA

Licitante: Dudacom Marketing Integrado

Titulo: Educacdo de qualidade em Vitorino

Cliente: Prefeitura de Vitorino

Data de producao: fevereiro de 2023

Periodo de veiculagdo: marco de 2023

Veiculo: Jornal O Noroeste

Solugao do problema de comunicagao: com o retorno das atividades escolares no ano
de 2023, a Prefeitura de Vitorino fez grandes investimentos em novos materiais pedagdgi-
cos para as escolas e CMEls. Dessa forma, foi solicitada uma campanha para divulgar es-

ses investimentos em educacg&o, a fim de transmitir as informagdes e mostrar a populagéo
como a Administrag&o Municipal investe nos cidadaos vitorinenses.
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PECA 8: JORNAL - 1/2 PAGINA

Licitante: Dudacom Marketing Integrado
Titulo: Festa das Criancas

Cliente: Prefeitura de Corbélia

Data de produgdo: outubro de 2023
Periodo de veiculagao: outubro de 2023

Veiculo: Jornal Parana Qeste

Solucdo do problema de comunicagdo: em alusdo ao Dia das Criangas, o Municipio de
Corbelia organizou a Festa das Criangas para os distritos da cidade. Dessa forma, foi pro-
duzido um anuncio para jornal, de forma a atrair as familias para o evento.
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PECA 9: INTERNET - BANNER 970X250PX

Licitante: Dudacom Marketing Integrado
Titulo: IPTU 2022 ¢ online

Cliente: Prefeitura de Trés Barras do Parana
Data de producgao: janeiro de 2022

Periodo de veiculagdo: fevereiro de 2022
Veiculo: Portal CGN

Solugdo do problema de comunicagao: o banner web é uma 6tima ferramenta para
atingir o publico-alvo por meio de seus interesses online, visto que um estudo do publico
garante que esses materiais parem nos lugares ideais para chamar a aten¢éo desejada.
Assim, o banner web foi uma das pegas integrantes da campanha, que foi veiculada em
duas frentes, uma visando estimular a populacdo de Trés Barras do Parana a se informar
sobre o novo sistema de retiradas de carnés no municipio e outra mostrando como o IPTU
pode transformar a cidade para melhor.
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PECA 10: BANNER INTERNET 1170X330PX

Data de producao: dezembro de 2021
Periodo de veiculacao: janeiro de 2022
Veiculo: Portal Tnbuna do Sudoeste

Soluc3o do problema de comunicagdo: A peca para internet foi produzida utilizando uma
em, a fim de atingir um publico mais presente no meio on-line. Além disso,
- SE77Er WeD cesiacou a necessidade de a populagdo se imunizar com a vacina, reforgan-

gem de que a colaboragao de todos contribuiria para acabar com a pandemia
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REFERENDO

Cascavel, 27 de fevereiro de 2024,

Ana EMUM Schimanko

RG: 10.575.156-7 / CPF: 056.876.909-05

Socia Adminstradora
Dudacom Marketing Integrado
CNPJ: 24.811.536/0001-55

(24.811.536/0001-55'

DUDACOM MARKETING
INTEGRADO EIREL!

Rua Alexandre de Gusmdo, 561 \
Jardim Maria Luiza
| cep 85819-530 - CASCAVEL - FA

N\

DUDACOM * Rua Alexandre de Gusmao, n° 561 - Maria Luiza - Cascavel/PR
MABHERHG INTEGIADO * (45) 3306-6530 e licitacao@dudacom.net




_:lf..i:_I___".A.__._.:_.__.___IL__!_:_.__._l_____l_:_!._..____!__';____.____.5l,_;l:_l:i____‘._:



