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Plano de Comunicagao Publicitaria
Raciocinio basico
Tradicionalmente, os municipios brasileiros comemoram os fatos mais importantes de
historias que serviram como alicerce para o que se tornaram. Uma comemoragdo de
emancipagdo politica e administrativa, um aniversario do municipio, uma festividade em
homenagem a um dia santo ou uma colheita de uma safra sdo apenas alguns exemplos de
datas aguardadas pela populagéo local. Rio Bonito do Iguagu € um municipio paranaense
que tem muitos motivos para festejar.

Uma histéria rica que precisa ser preservada

Para se ter uma ideia, desde 1769, ja se tem registro de movimento por aqui, com a
passagem da bandeira exploradora do Capitdo Antonio da Silveira Peixoto — sob as ordens
do entdo Governador Geral da Capitania de Sdo Paulo — que vinha de Curitiba com objetivo
de explorar a porgdo Sul e Oeste da 5° comarca de S&o Paulo. Mas foi em 1943 que foi
criado o distrito administrativo Rio Bonito, subordinado & Laranjeiras do Sul — area de
influéncia do Territério Federal do Iguacu.

Com um ajuntamento formado por um pequeno povoado, um Distrito Administrativo com a
denominacéo de Rio Bonito, com territério pertencente a Laranjeiras do Sul foi criado em
30 de novembro de 1953 pela Lei n° 19. Em 1986, foi fundado o Conselho de
Desenvolvimento Comunitario de Rio Bonito, com objetivo de emancipar politico-
administrativamente o territorio, mas essa intengdo so6 foi alcangada em 1990, com lei
estadual prépria.

Ainda assim, foi preciso aguardar mais trés anos para a instalagédo oficial como territorio
desmembrado e independente. Em 01 de janeiro de 1993, a cidade passou a ser chamada
de Rio Bonito do Iguagu e a integrar a microrregido da Cantuquiriguagu.

Poucos municipios paranaenses possuem uma riqueza histérica tdo grande. No dia 19 de
margo é registrada data em que se comemora o aniversario do municipio. A cidade tem
area territorial de 686,817 km2 (fonte: Ipardes 2019) e uma populacéo de 13.255 pessoas
(IBGE 2020). Seu IDHM (indice de Desenvolvimento Humano Municipal) médio é de 0,669
e o PIB per capita (IBGE 2020) é R$ 21.735,41

Os encantos naturais e os muitos motivos para comemorar.

Motivo de encanto de turistas por conta da diversidade de passeios e atragdes, 0 municipio
é considerado um santuario da natureza que oferece muitas oportunidades para os
visitantes. Ndo & toa, Rio Bonito do Iguagu é conhecido como a “Terra das aguas, da
agricultura e da pecuaria”. Algumas das visitas obrigatérias sdo: a prainha do Alagado e o
Canyon formado pelo antigo leito do Rio Iguagu, onde estdo as grandes quedas d'agua,
cachoeiras e a inigualavel represa da Usina de Salto Santiago.

Além das atragées, o visitante pode explorar trilhas em areas de preservagdo ambiental,
tomar banhos em fontes de aguas termais e, se quiser, praticar a pesca esportiva.
Praticamente um convite aberto para a exploragdo da natureza e a aventura, o ambiente
recomendado para fas de atividades como rapel, rafting, arborismo, treeking e escaladas.
Um detalhe marcante do municipio é a varidade da geografia local. Outro ponto da cidade
que merece destaque € o Balnedrio de Alagado. Resultado da construgcdo da Usina
Hidrelétrica de Salto Santiago, o lago artificial foi origem de dois balneérios (um deles, o do
Alagado), com area de 770 km2, com praia artificial, espago para camping e lanchonete.
Esta localizado a seis quildmetros da sede do municipio. O espago também abriga um ponto
de fé. No ambiente, fieis realizam caminhadas religiosas e visitas & imagem de Nossa
Senhora dos Navegantes, no balneario.

A cidade ainda conta com uma estancia hidromineral e termal, com piscinas naturais,
espacgo para camping e visita & cachoeira do Rio Padre. A area tem aproximadamente oito
metros de queda, localizada em area rural a 33 km da cidade. Possui também um pesque-
pague com estrutura completa para lazer, esporte e entretenimento para reunides familiares
e de amigos.




Quem visitar o municipio ndo pode deixar de conhecer “Vila Velha” — uma area de rese
legal que, segundo o site Viaje Parana, fica localizado em um dos maiores assentamentos
do Brasil, o Ireno Alves dos Santos. Ela abriga o Centro de Desenvolvimento Sustentavel e
Capacitagao em Agroecologia (Ceagro), responsavel pela preservagao do local. O locai tem
estrutura de salas de aula, alojamentos, refeitério, biblioteca, campo de futebol e quiosque
com churrasqueira.

Bacia leiteira é destaque estadual: programas incentivam os produtores

A forga do municipio ndo vem apenas do seu comeércio, mas principalmente do campo. Rio
Bonito do Iguagu é o 10° produtor de leite do Parana e o primeiro entre os 20 municipios da
regido de Cantuquiriguagu, segundo dados do DERAL (Departamento de Economia Rural
do Parana) em 2019. Os dados indicam que a bacia leiteira do municipio produz
anualmente 53.826.000 litros, gerando uma renda bruta de R$ 72.126.464,80, ou seja, uma
produtividade média por dia/vaca de 14 litros, considerando o periodo de lactagao de 305
dias por ano. Com atengdo especial para esta area, a prefeitura desenvolve varios
programas de incentivos aos produtores que variam — do Programa de Inseminagéo
Artificial a conservagao das estradas rurais nas propriedades produtivas para o escoamento
do leite. Em 2019, o municipio tinha 12.678 vacas em lactagao.

De junho de 2019, o caderno estatistico do IPARDES (Instituto Paranaense de
Desenvolvimento Econdmico e Social) mostra que Rio Bonito tem um vasto numeros de
rebanho de bovinos (51.000), galinaceos (206.390), rebanho de suinos (17.420), matrizes
de suinos (12.000) e rebanho de vacas ordenhadas (16.040).

Paralelamente a isto, o0 governo municipal tem trabalhado para o retorno do crescimento
econdmico em todas as areas de Rio Bonito. No campo, os programas de recuperagao das
estradas rurais para o escoamento da produgado agropecuaria ndo param. Ja sdo mais de
100 propriedades beneficiadas com o trabalho. Ainda neste sentido, a Secretaria de Viagao
fornece as maquinas e a Secretaria de Agropecuaria encaminha técnicos que acompanham
0s servigos. Assim, os produtores que apresentam notas de comercializagdo de leite sao
atendidos.

Outro programa ofertado pelo poder publico da cidade é a distribuicdo de calcario. Em
resumo, os produtores adquirem o produto (até 30 toneladas) e a prefeitura se
responsabiliza por espalha-lo nas propriedades.

Exporio: festa dedicado especialmente as familias rio-bonitenses.

Com a crise gerada pela pandemia, os municipios menores tiveram suas economias
afetadas. E hora de retomada da economia. A produgdo agropecudria ndo parou, mas é
necessario investir no crescimento da industria e do comércio.

A Exporio € uma feira que celebra as conquistas nas areas da agropecuaria, na industria e
comércio. E uma vitrine para mostrar a potencialidade do municipio, razéo pela qual durante
a festividade sao realizadas exposicoes comerciais, gastronomia com praga de
alimentagéo, torneio leiteiro, rodeio country e motocross (que reune pilotos de varias partes
do Brasil), palestras técnicas e dia de campo.

E como nao pode ser diferente, a Exporio atrai grande publico para assistir e participar de
shows musicais regionais e — se repetir a programacdo das edigbes anteriores —
possivelmente a festa trard algum nome conhecido nacionalmente da musica sertaneja.
Como o briefing ndo determina uma data especifica, entdo sugerimos (a exemplo das
edicoes anteriores) trés dias de festa — 3, 4 e 5 de setembro de 2021 — no Parque de
Eventos Augusto Bianchini.

A 112 Exporio 2021 tem convite destinado aos rio-bonitenses e aos moradores dos
municipios vizinhos com objetivo de atrair possiveis empreendedores, movimentar a
economia local (com venda da industria e comércio) e devolver, com seguranga, a alegria
dos bons tempos das festividades de Rio Bonito. Os participantes da ultima edigdo deste
evento, ndo pagaram entrada. Como o briefing ndo detalhou este item, preferimos deixar a
critério da administragdo municipal definir isso em momento oportuno.



Estratégia de Comunicacao Publicitaria
Toda estratégia de comunicagdo comega pela definigdo do conceito, ponto de partid
a realizagdo do planejamento e os passos para atingir o objetivo e o sucesso desejado.
Sendo assim, observando o tema proposto pelo briefing, notamos a necessidade de
estabelecer um conceito bem alinhado para se ter precisdo do caminho a ser percorrido no
convite de divulgagdo da 112 edicdo da Exporio (Feira da Agropecudria, Industria e
Comércio de Rio Bonito do Iguagu).

O evento é destinado ao publico em geral (homens e mulheres de todas as classes sociais
e faixas etarias, formadores de opinido e influencers em a&mbito local e regional), que
merecem perceber claramente qual a mensagem que a divulgagao desta festividade deseja
transmitir, sendo isto a premissa para o éxito de todo o processo de comunicagdo. Assim
sendo, o conceito desenvolvido para a nossa campanha sera:

112 edigdo da Exporio (Feira da Agropecuaria, Industria e Comércio de Rio Bonito do
Iguagu) — Com o slogan “Faga parte desta festa!”, esta campanha visa despertar a conexao
da populagdo com o evento, originando a capacidade de externar o convite aos moradores
de Rio Bonito do Iguagu e servira como elemento de coesdo com todo o publico regional
que também deseja compartilhar esse sentimento de participagéo do evento.

Outro ponto a ser considerado na estratégia de comunicagdo € o objetivo que vem logo
apds a definicdo do nosso conceito, sendo também muito importante pensar e alinha-lo
para que, por meio do planejamento, possamos atingir os objetivos definidos. Nesse
momento pensamos primeiramente no objetivo geral, pois é ele que deixa claro o que
queremos atingir com a comunicagao.

Obijetivo geral: possibilitar uma maior visibilidade em alcance regional quando se trata da
112 edigdo da Exporio (Feira da Agropecuaria, Industria € Comércio de Rio Bonito do
Iguagu). A meta de colocar em evidéncia as atragdes do evento estimulam no publico
sentimentos de alegria, emogao, descontragdo e interagdo, fazendo com que o convite e o
desejo de participar estejam presentes no receptor da mensagem.

Definido nosso objetivo geral, pensamos nos objetivos especificos que sé@o as propostas
que queremos atingir dentro do objetivo geral. S&o eles:

1) Atrair o maior numero de visitantes, observando o alcance da mensagem
comunicacional;

2) Manter o publico-alvo informado das novidades que o evento ira trazer, além de instigar
nele o desejo de desfrutar das demais atragoes;

3) Primar pela identificagédo do pubico com a mensagem;

4) Fazer com que a mensagem chegue de forma clara e contundente a cada receptor
operando sempre em trés niveis: informar, persuadir e reforgar.

Estabelecidos o conceito e os objetivos estratégicos, partimos para a definicdo de como
vamos fazer e quando vamos fazer a comunicagdo do evento acontecer. Para essas
realizacdes, definimos um cronograma para seguir junto a um passo a passo de como a
campanha ira se desenvolver.

Pensamos na divulgagao, levando em conta a temporariedade que a festa foi realizada em
anos passados, desse modo consideramos hipoteticamente a distribuicdo de midia da
campanha com inicio no dia 06 de agosto de 2021 e se encerrando supostamente no
pentltimo dia do evento, 04 de setembro de 2021. Cabe citar como € uma campanha
simulada pode haver na realidade datas diferentes, porém a légica comunicacional &
atemporal, podendo ser aplicada ao real calendario de divulgagdo, sempre almejando ter o
alcance em Rio Bonito do Iguagu e regido, com anuncios em radio, outdoor e jornal,
seguindo o delimitado pelo edital. Porém sugerimos que a cargo da Prefeitura Municipal
essas pecas sejam replicadas em suas redes sociais e portal do municipio além de
fornecidas para os secretarios, diretores e funcionarios publicos para que através de seus
whatsapp e até mesmo suas redes sociais particulares, estendam o convite para seus



contatos, promovendo assim um engajamento orgénico (sem mvestlmento) com a
campanha.

Mesmo com poucas pecas e meios, limitados pelo briefing, iremos utilizar um
comunicacdo integrada de marketing, permitindo que diversos instrumentos de
comunicagao mercadolégica sejam incorporados ao nosso mix de divulgagéo. Utilizaremos
ferramentas do marketing tradicional, visto que esse se mostra muito forte ainda na regiao,
por exemplo, o radio costuma ter maior nimero de espectadores e ouvintes e uma boa
penetragdo da mensagem junto ao nosso publico.

Com o conceito e os objetivos materializados, conseguimos definir o partido tematico. E ele
que determina a unidade visual de todas as pegas da campanha da 112 Exporio — o que
permite potencializar os esforcos de comunicagdo e midia. Considerando que o conceito
criativo esta fundamentado com destaque no slogan em todas as pegas da campanha,
sempre procurando prender a atengdo do publico. Assim, ele sempre aparecera, em ambas
as agoes, com destaque e tipografia diferenciada.

Nas pegas sempre consideramos o slogan como primeiro elemento na hierarquia de leitura.
Em seguida, damos énfase as demais informagdes e dispomos elementos que fazem
referéncia a feira agropecuaria, a industria e ao comércio, além de demais itens atrativos
do evento. E, por fim, no ultimo passo de leitura da pega, temos a marca do governo
municipal e suas redes sociais em destaque, mostrando os esforgos deste na realizacéo de
tal evento para a populagdo. A campanha traz um diferencial ao fundo em suas pecas: a
imagem da cidade, promovendo maior reconhecimento e sentimento de pertencimento do
receptor com a mensagem.

O partido temético faz com que a informagéo sobre o evento se fixe na mente do nosso
publico-alvo, posicionando e reafirmando o acontecimento festivo. O outdoor sera fixado
em um ponto especifico de circulagdo onde se encontra o nosso publico (trevo que liga Rio
Bonito do Iguagu as demais cidades da regido). Este ponto foi estrategicamente escolhido
para que também atingisse o publico regional. Outro ponto esta localizado na Rua 7 de
Setembro, em Laranjeiras do Sul. O didlogo direto também é importante, pois € nesse
momento que sdo fornecidas informagdes mais profundas e diretas sobre o evento. Por
isso, utilizaremos o meio radio para fazer esse contato com a popuiagdo, com um spot que
traz em sua mensagem central e direta os motivos para que a populagéo sinta-se convidada
a participar do evento com o sentimento de fazer parte dele. Por sua vez, o anuncio de
jornal sera utilizado por ser uma midia que possui grande influéncia junto aos formadores
de opinido. As caracteristicas linguisticas e os cédigos utilizados na comunicagao sdo mais
formais e usam elementos alegres que remetam ao evento.

A perfeita compreenséo por parte das pessoas que serdo atingidas pelas pegas trara para
nos a eficacia da mensagem, indicativo de que atingimos os objetivos de comunicagé@o na
campanha, difundindo de forma eficiente a informacao.

Ideia Criativa

Em nossa campanha, apresentamos a resposta criativa ao problema de comunicagao
identificado. Entendemos que 112 edigdo da Exporio 2021 (Feira da Agropecuaria, Industria
e Comércio de Rio Bonito do Iguagu) visa aproximar a administragdo publica da populagao,
além de trazer maior visibilidade regional ao municipio. Por isso, utilizamos uma mensagem
dindmica de aproximagdo que atraia a atencgdo e cative o publico a participar do evento,
promovendo um engajamento por meio de pecas que transitem de forma moderna,
humanizada e eficiente o que desejamos comunicar.

Como citado o conceito da campanha traduzido através do slogan “Faga parte desta festa!”,
busca atingir os objetivos estabelecidos, através de uma proposta de tema que coloca o
cidaddo em evidéncia como parte fundamental para acontecimento do evento. Ainda nas
pecas por meio de elementos relacionados a agricultura, industria, comércio, entre outros,
faz com que a mensagem chegue até o cidaddo de forma atraente, estimulando-o a
participar das festividades. Afinal, se ha alguém com maior interesse em participar deste



evento € a populagao de Rio Bonito do Iguacgu e regido que deve ansiar por este m
sentido orgulho de seu municipio e vendo a proje¢ao que tal evento pode proporcion
ambito regional.

Em seguida traduzimos expressamente toda imagética presente no conceito, no partido
tematico, na mensagem e na estratégia de comunicagao sob a forma de exemplos de pecas
publicitarias, sendo um layout para anuncio de jornal, um roteiro para spot de radio e um
layout para outdoor.



Roteiro para comercial de radio — spot 30”
Prefeitura Municipal de Rio Bonito do Iguagu
Tema: Exporio 2021

Trilha sonora festiva com barulho de fogos e sons pontuais

locugao:

Vem ai, a 112 Exporio 2021 — Feira da Agropecuaria, Industria e Comércio de Rio Bonito
do Iguagu. De 3 a 5 de setembro, no Parque de Eventos Augusto Bianchini. Exposigéo da
industria e comeércio, dia de campo, palestras técnicas, rodeio, motocross, parque de
diversdes, gastronomia, torneio leiteiro e grandes shows.

Exporio 2021. Faga parte desta festa!

Realizagao:
Prefeitura Municipal de Rio Bonito do Iguagu.



Layout para anuncio de uma pagina de jornal.

00 Rio Bonito do Iguacu

www.riobonito.pr.gov.br
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Estratégia de Midia e Nao Midia _
O objetivo central da Estratégia de Midia é divulgar a 11° edicdo da Ex_porlo (
Agropecuaria, Industria e Comércio de Rio Bonito do Iguacu € regido, por meio de canai
mais pertinentes e relevantes, otimizando ao maximo 0S recursos disponibilizados € as
acoes de nao midia irao complementar a cobertura da campanha para atingir todo o publico-
alvo. Uma feira que atinge todas as idades e todas as classes sociais, com diversas
atragoes, que nos altimos anos teve feira do comeércio local e regional, torneiro leiteiro,
rodeio country, paranaense de motocross, praga de alimentagdo, parqué de diverséo,
jantar, show baile e outras atragdes. Feira atinge oS moradores, familias de Rio Bonito do
Iguagu, empresarios, imprensa, da cidade e regiao, que geralmente acontece em setembro
3 a 4 dias de feira. Sugerimos dias 3, 4, 5 de setembro de 2021.

O periodo de veiculagdo da campanha é de 06/08 a 04/09/2021, (total de 30 dias),
respeitando 0 orcamento maximo estabelecido no briefing de R$ 60 mil. Contudo, sera
levada em conta a tabela de pregos dos veiculos e fornecedores vigente na data deste
certame.

Determinado pelo edital, veicularemos em jornal, radio e outdoor.

A seguir, os veiculos escolhidos neste planejamento.

Jornal Xagu: de Rio Bonito, com circulagao quarta e sexta, tiragem total de 1000
exemplares, abrange também as Laranjeiras do Sul, Porto Barreiro, Nova Laranjeiras,
Virmond, Cantagalo e Saudade do Iguagu. Faremos oito anuncios de uma pagina colorida
(26x33cm).

Jornal Correio do Povo do Parana: De Laranjeiras do Sul, com circulagéo de terga a sabado,
tiragem de 5000 exemplares, atinge Rio Bonito do Iguagu e outra cidades da regido, toda
Cantuquiriguagu, € outras cidade do Parana, total de 300 mil habitantes.

Radio: meio de comunicagdo de massa mais popular, agil e confiavel de informagéo, de
maior alcance entre O publico-alvo da campanha, podendo ser ouvido em diversas
plataformas. Atinge todas as classes sociais, de diversas faixa. Utilizaremos, durante O
periodo da campanha, um spot de 30" (trinta segundos). Devido a cidade de Rio Bonito nao
ter emissoras de radio local a ndo ser a radio comunitaria, escolhemos os veiculos da
cidade proxima que sao 0S de Laranjeiras do Sui e de Chopinzinho.

Radio Campo Aberto 94,1 FM: De Laranjeiras do Sul, com programagao voltada aos valores
familiares, com uma programagao voltada aos interesses da populagao regional,
informacao, entretenimento evangelizagao, atinge todas as classes sociais de 18 a 75
anos. Utilizaremos o rotativo de 30" das 6 as 19hs.

Radio Educadora 103,9 FM: atinge 70 municipios da regido urbana € rural, com jornalismo,
informacgoes locais e regionais, policial, esporte e outros, com programagao eclética. Sera
utilizado rotativo de 30" das 7h as 19hs.

Radio Chopinzinho 102.9 FM: usa o slogan “A Nossa FM”, com 42 anos qué faz parte do
dia dia da cidade e da regido com boa audiéncia em Rio Bonito, com programagao
jornalistica e entretenimento.

Out Of Home (Outdoor): Com tamanho de 9x3 metros, utilizaremos O Gnico ponto de
outdoor que tem na cidade, localizado na Rodovia BR 158 trevo da cidade em frente ao
Posto e também um ponto em Laranjeiras do Sul localizado na Rua Sete de Setembro com
Rua Nogueira do Amaral, cidade bem proxima a Rio Bonito do Iguagu. Utilizaremos a 342
Bi-semana (16 a 29/08/2021

Simulagao de investimento da campanha maximo R$ 60.000,00
Periodo de 30 dias: 06/08 a 04/09/2021 \

Demonstrativo de investimento - veiculagao

Quant. Valor 0
B Jornal L Peca Insercdes |absoluto (R$) "




Q T,
G 10 44

anuncio de

Xagu pagina inteira col. 8 12.000,00 20,17

Correi9 do Povo do ’ gnﬂpcio_ de 1 3.325,00 5 589%
Parana pagina inteira col.
Total meio jornal 9 15.325,00 25,760%
- Quant. Valor

Radio Fega Insergées | absoluto R$ %
Campo Aberto 94,1 FM 312 6.552,00 11,014%
Educadora 103.9 FM Spot de 30" 252 9.450,00 15,885%
Chopinzinho 102,9 FM 252 8.240,40 13,852%
Total meio radio 816 24.242,40 40,750%

Out Of Home
. uant. Valor

Material Incslerc,ées absoluto R$ %
PR Outdoor - Outdoor 9x3m 1 850,00 1,429%
Xis Outdoor - Outdoor 9x3m 1 600,00 1,009%
Total meio OOH 2 1.450,00 2,437%

Demonstrativo de Investimento criacdo (Tabela Sinapro-vigente até junho 2021)

Layout para anuncio de uma pagina de jornal 1 5.366,00 9,020%
Roteiro para comercial de radio (spot 30") 1 4.390,00 7,379%
Layout para outdoor 1 6.882,00 11,568%

Total de criagdo| 16.638,00 27,967%

Demonstrativo de investimento - produgao

Materiais/pegas Quatgi;dlade a:fgﬁ; o %
Spot de 30": incluso trilha pesquisada 1 350,00 0,588%
PR Outdoor - Outdoor 9x3m - em papel 1 235,20 0,395%
Xis Outdoor - Outdoor 9x3m - em papel 1 150,00 0,252%
Utilizacao de fotos de banco de imagens/produgao 1.100,00 1,849%
Subtotal | 1.835,20 3,085%

Total:| 59.490,60 100,00%
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& 3653-1972

CNPJ: 21.446.313/0001-48

Or¢amento

01 - 1 Pagina, Colorida, Tamanho 26 x 33 cm:

1 EDICAO - R$ 1.500,00

02 - 1/2 Pagina, Colorida, Tamanho 26 x 16,5 cm:

1 EDICAO - RS 750,00

03 - 1/4 Pagina, Colorida, Tamanho 12,5 x 16,5 cm:
1 EDICAO - RS 400,00

O Jornal Xagu, com sede em Rio Bonito do Iguagu, tem sua circulagdo Bi-semanal, nas cidades de: Rio Bonito do
lguacgu, Laranjeiras do Sul, Porto Barreiro, Nova Laranjeiras, Virmond, Cantagalo e Saudade do Iguacu.

Tabela 2021.

Rio Bonito do Iguagu / / ANTONIA LEONI XAVIER DE LARA - ME
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103.9FM

RADIO EDUCADORA DE LARANJEIRAS DO SUL LTDA.
TABELA MENSAL - (FM 103.9) — (valor liquido e bruto)
GRADE: SEGUNDAS AS SEXTAS-FEIRAS — (22 DIAS UTEIS)
FAIXA HORARIA: (04h30 is 22h00)

NEGOCIACAO DIRETA RADIO/AGENCIA

(A) ROTATIVO DAS 7:00 AS 19:00 — 30 SEGUNDOS —RS$ 30,00 - RS 37,50

(B) = ROTATIVO:(04h30 as 22h00/30” = RS final

03 insergdes/dia — (minimo) = 1.188,00
04 insergdes = 1.440,00
05 insergdes = 1.800,00
06 insergdes = 2.100,00
07 insergdes = 2.340,00
08 inser¢des = 2.580,00
10 inserg¢des = 2.999,00

(C)=PROGRAMAS - (testemunhal 30”/03x)
= BRASIL CABOCLO - (04h30/06h45)

(Sertanejo/gauchesco e informativo) =1.800,00
= MANHA 103 — (07h30 as 10h00)
(Popular ¢/ jornalismo interativo) =1.800,00
= SUPER MANHA — (10h00 as 11h40)
(Popular ¢/ jornalismo interativo) =1.800,00 = A
TARDE E SHOW — (13h00/16h00)
(Sertanejo/gauchesco e informativo) =1.800,00
= PARADAO 103 - (16h00/19n00)
(Sertanejo/gauchesco e informativo) =1.800,00

(D) = JORNALISMO — (inser¢io 30”/03x)
= CAFE COM NOTICIAS - (07h00 as 07h30)

(Jornalismo interativo) =1.800,00
= JORNAL EDUCADORA - (12h00/12h30)

(Jornalismo formal) =1.800,00
= B.0./BOLETIM DE OCORRENCIA — (12h30/13h00)

(Policial) =1.800,00

= ABRANGENCIA(Poténcia: 15 MIL Watts)

Mais de 70 municipios (regides oeste, centro-oeste, central e centro-sul do Parana) e municipios
fronteirigos de Sta.Catarina, regido com populagdo superior a um milh4o de habitantes.
Destacamos, entre eles, Laranjeiras do Sul — (cidade sede) — Campo Bonito, Candoi, Cantagalo,
Catanduvas, Chopinzinho, Diamante do Sul, Espigdo Alto do Iguagu, Foz do Jord&o, Goioxim,
Guaraniagu, Ibema, Laranjal, Marquinho, Nova Laranjeiras, Palmital, Pinhdo, Porto Barreiro,
Quedas do Iguagu, Reserva do Iguagu, Rio Bonito do Iguagu, Santa Maria do Oeste, Sdo Jodo,
Saudade do Iguagu, Trés Barras do Parana, Virmond, Mangueirinha, Mariopolis, Ampere,
Cel.Domingos Soares, Palmas, Dois Vizinhos, Pato Branco, Pitanga, Guarapuava, entre tantos
outros.



RADIO CHOPINZINHO LTDA

Rua Frei Everaldo, 3835 - Centro
CHOPNZ|NH° Chopinzinho — Parana
CNPJ 77.139.152/0001-02 CAD/ICMS
ANOSSA FM 90547664-56

e-mail financeiro@radiochopinzinho.com.br

Chopinzinho, 02 de janeiro de 2021
Assunto: Tabela de Pregos.

01 insergdo de 057, entre 07:00 as 19:00 horas, valor R$ 5,45 (valor bruto).
01 insercdo de 077, entre 07:00 as 19:00 horas, valor R$ 7,63 (valor bruto).
01 inserg¢do de 157, entre 07:00 as 19:00 horas, valor R$ 16,35(valor bruto).
01 inserg@o de 30 entre 07:00 as 19:00 horas, valor R$ 32,70(valor bruto).
01 inser¢do de 45” entre 07.00 as 19.00 horas valor R$ 49,05 ( valor bruto)
01 insergdo de 60” entre 07:00 as 19:00 horas, valor R$ 65,40(valor bruto).

01 inserg@o de 90 entre 07:00 as 19:00 horas, valor R$ 98,10 (valor bruto).

Atenciosamente

/‘:’ [ )
\ U‘j()ﬁ"\': ‘K/L\‘u(.\\ ol A[L_.\\\\(w

Elizane Roncem de Lima
Financeiro
RG 7.608.758-0
CPF 028.535.139

‘77.139.152/0001-05'
RADIO CHOPINZINHO LTDA

Rua Frej Everaldo, 3835
. - Centro
[_85.560-000 Chopinzinho - PR_|



ORGAMENTO

Seguem valores mensais referentes a locagdo de OUTDOOR para a praga solicitada:

PRACAS Periodo  Qtd. R$ Unitario RS Total

RIO BONITO DO IGUAGU | 14 DIAS

IMPRESSAO PAPEL Medida R$ Unitario R$ Total

IMPRESSAQ LONA Medida ' R$ Unitario R$ Total
Lona STARFLEX

Curitiba/PR, 14 de maio de 2021.

28
Atenciosamente, ‘ 24'363,19210001 X
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PR Outdoor / ‘ e

www.PROUTDOOR.com.br



- Outdoor
- Impressao Digital

. Adesivos / Banners @

. Corte e
Gravarao a Laser

. Acritico - MDF - ACM ﬁ

. Fachadas OUTDOOW

. Painél de LED

- Placas de Transito 9 -26.068069,-53.0466506 @ www. xiscomunicac

. Locacao de
Caminhao Guindaste Tel.:46.3523-1657 @ (46) 9.9911-7248 CEP 85.605-380 - Rua Argentina, 77 - B. Luther King - Francisco Beltrao PR

ao.com

Francisco Beltrdo, 14 de Junho de 2021.

ORCAMENTO

A - Impressdo digital em papel de outdoor
Tamanho: 9,00x3,00 m
Valor : R$150,00 (cento e cinquenta reais)

B — Veiculacdo de cartazes de outdoor
Periodo : 14 dias
Valor : RS 600,00 (Seiscentos reais)

Praga : Laranjeiras do Sul PR

Forma de pagamento: @ combinar

Att.
Walter Nacke






T A PREFEITURA MUNICIPAL DE RIO BONITO DO IGUAGU
TOMADA DE PRECOS N°. 6/2021-PMRBI
LICITANTE: BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI
CNPJ: 72.491.186/0001-30
PROPOSTA TECNICA

“ENVELOPE N°. 02” — PLANO DE COMUNICACAO (VIA IDENTIFICADA)

L







Plano de Comunicagéo Publicitaria
Raciocinio basico
Tradicionalmente, os municipios brasileiros comemoram os fatos mais importantes de sua
histérias que serviram como alicerce para o que se tornaram. Uma comemoragao de
emancipacédo politica e administrativa, um aniversario do municipio, uma festividade em
homenagem a um dia santo ou uma colheita de uma safra sao apenas alguns exemplos de
datas aguardadas pela populagéo local. Rio Bonito do Iguagu é um municipio paranaense
que tem muitos motivos para festejar.

Uma histéria rica que precisa ser preservada

Para se ter uma ideia, desde 1769, ja se tem registro de movimento por aqui, com a
passagem da bandeira exploradora do Capitdo Antonio da Silveira Peixoto — sob as ordens
do entdo Governador Geral da Capitania de Sao Paulo — que vinha de Curitiba com objetivo
de explorar a porgdo Sul e Oeste da 52 comarca de Sdo Paulo. Mas foi em 1943 que foi
criado o distrito administrativo Rio Bonito, subordinado 2 Laranjeiras do Sul — area de
influéncia do Territério Federal do Iguacu.

Com um ajuntamento formado por um pequeno povoado, um Distrito Administrativo com a
denominag&o de Rio Bonito, com territério pertencente a Laranjeiras do Sul foi criado em
30 de novembro de 1953 pela Lei n° 19. Em 1986, foi fundado o Conselho de
Desenvolvimento Comunitario de Rio Bonito, com objetivo de emancipar politico-
administrativamente o territério, mas essa intengdo s6 foi alcangada em 1990, com lei
estadual prépria.

Ainda assim, foi preciso aguardar mais trés anos para a instalacao oficial como territério
desmembrado e independente. Em 01 de janeiro de 1993, a cidade passou a ser chamada
de Rio Bonito do Iguagu e a integrar & microrregigo da Cantuquiriguagu.

Poucos municipios paranaenses possuem uma riqueza histérica tdo grande. No dia 19 de
margo é registrada data em que se comemora o aniversario do municipio. A cidade tem
area territorial de 686,817 km2 (fonte: Ipardes 2019) e uma populacdo de 13.255 pessoas
(IBGE 2020). Seu IDHM (indice de Desenvolvimento Humano Municipal) médio é de 0,669
e o PIB per capita (IBGE 2020) é R$ 21.735,41

Os encantos naturais e os muitos motivos para comemorar.

Motivo de encanto de turistas por conta da diversidade de passeios e atragdes, 0 municipio
€ considerado um santudrio da natureza que oferece muitas oportunidades para os
visitantes. Nao & toa, Rio Bonito do Iguacu é conhecido como a “Terra das aguas, da
agricultura e da pecuaria”. Algumas das visitas obrigatérias sdo: a prainha do Alagado e o
Canyon formado pelo antigo leito do Rio Iguagu, onde estdo as grandes quedas d’agua,
cachoeiras e a inigualavel represa da Usina de Salto Santiago.

Além das atragdes, o visitante pode explorar trilhas em areas de preservagao ambiental,
tomar banhos em fontes de aguas termais e, se quiser, praticar a pesca esportiva.
Praticamente um convite aberto para a exploragdo da natureza e a aventura, o ambiente é
recomendado para fas de atividades como rapel, rafting, arborismo, treeking e escaladas.
Um detalhe marcante do municipio é a varidade da geografia local. Outro ponto da cidade
que merece destaque € o Balneario de Alagado. Resultado da construgédo da Usina
Hidrelétrica de Salto Santiago, o lago artificial foi origem de dois balneérios (um deles, o do
Alagado), com area de 770 km2, com praia artificial, espacgo para camping e lanchonete.
Esta localizado a seis quildmetros da sede do municipio. O espaco também abriga um ponto Q

de fé. No ambiente, fieis realizam caminhadas religiosas e visitas a imagem de Nossa
Senhora dos Navegantes, no balneario.

A cidade ainda conta com uma estancia hidromineral e termal, com piscinas naturais, \A
espacgo para camping e visita a cachoeira do Rio Padre. A area tem aproximadamente oito
metros de queda, localizada em area rural a 33 km da cidade. Possui também um pesque- 3
pague com estrutura completa para lazer, esporte e entretenimento para reunides familiares
e de amigos.

dncolfma.com.br O 45 3035 339
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Quem visitar o municipio ndo pode deixar de conhecer “Vila Velha” — uma area de Neserva
legal que, segundo o site Viaje Parana, fica localizado em um dos maiores assentame
do Brasil, o Ireno Alves dos Santos. Ela abriga o Centro de Desenvolvimento Sustentavel e
Capacitagao em Agroecologia (Ceagro), responsavel pela preservagao do local. O local tem
estrutura de salas de aula, alojamentos, refeitério, biblioteca, campo de futebol e quiosque
com churrasqueira.

Bacia leiteira é destaque estadual: programas incentivam os produtores

A forga do municipio ndo vem apenas do seu comércio, mas principalmente do campo. Rio
Bonito do Iguagu é o 10° produtor de leite do Parana e o primeiro entre os 20 municipios da
regido de Cantuquiriguagu, segundo dados do DERAL (Departamento de Economia Rural
do Parana) em 2019. Os dados indicam que a bacia leiteira do municipio produz
anualmente 53.826.000 litros, gerando uma renda bruta de R$ 72.126.464,80, ou seja, uma
produtividade média por dia/vaca de 14 litros, considerando o periodo de lactagdo de 305
dias por ano. Com atengdo especial para esta area, a prefeitura desenvolve varios
programas de incentivos aos produtores que variam — do Programa de Inseminagao
Artificial a conservacgao das estradas rurais nas propriedades produtivas para o escoamento
do leite. Em 2019, o municipio tinha 12.678 vacas em lactacgao.

De junho de 2019, o caderno estatistico do IPARDES (Instituto Paranaense de
Desenvolvimento Econdémico e Social) mostra que Rio Bonito tem um vasto numeros de
rebanho de bovinos (51.000), galinaceos (206.390), rebanho de suinos (17.420), matrizes
de suinos (12.000) e rebanho de vacas ordenhadas (16.040).

Paralelamente a isto, o governo municipal tem trabalhado para o retorno do crescimento
econdmico em todas as areas de Rio Bonito. No campo, os programas de recuperagio das
estradas rurais para o escoamento da produgdo agropecudaria ndo param. Ja sdo mais de
100 propriedades beneficiadas com o trabalho. Ainda neste sentido, a Secretaria de Viacao
fornece as maquinas e a Secretaria de Agropecuaria encaminha técnicos que acompanham
os servigos. Assim, os produtores que apresentam notas de comercializagéo de leite sdo
atendidos.

Outro programa ofertado pelo poder publico da cidade é a distribuicdo de calcario. Em
resumo, os produtores adquirem o produto (até 30 toneiadas) e a prefeitura se
responsabiliza por espalha-lo nas propriedades.

Exporio: festa dedicado especialmente as familias rio-bonitenses.

Com a crise gerada pela pandemia, os municipios menores tiveram suas economias
afetadas. E hora de retomada da economia. A producéo agropecuaria nao parou, mas €
necessario investir no crescimento da industria e do comércio.

A Exporio é uma feira que celebra as conquistas nas areas da agropecuaria, na industria e
comercio. E uma vitrine para mostrar a potencialidade do municipio, razdo pela qual durante
a festividade sao realizadas exposigbes comerciais, gastronomia com praga de
alimentacao, torneio leiteiro, rodeio country e motocross (que retine pilotos de varias partes
do Brasil), palestras técnicas e dia de campo.

E como n&o pode ser diferente, a Exporio atrai grande publico para assistir e participar de
shows musicais regionais e — se repetir a programagdo das edigbes anteriores —
possivelmente a festa trara algum nome conhecido nacionalmente da musica sertaneja.
Como o briefing ndo determina uma data especifica, entdo sugerimos (a exemplo das
edicGes anteriores) trés dias de festa — 3, 4 e 5 de setembro de 2021 — no Parque de
Eventos Augusto Bianchini.

A 112 Exporio 2021 tem convite destinado aos rio-bonitenses e aos moradores dos \g
municipios vizinhos com objetivo de atrair possiveis empreendedores, movimentar a
economia local (com venda da industria e comércio) e devolver, com seguranga, a alegria
dos bons tempos das festividades de Rio Bonito. Os participantes da ultima edicdo deste
evento, ndo pagaram entrada. Como o briefing ndo detalhou este item, preferimas deixar a \/\
critério da administragdo municipal definir isso em mom;anto oportuno. ( 6

BLANCOULIMA | 4 blancolima

comunicacao & marketing R Presidente i\/\e{’\‘r'\%zd\y/’ 28




Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
Toda estratégia de comunicagéo comega pela definicdo do conceito, ponto de parti
a realizagdo do planejamento e os passos para atingir o objetivo e 0 sucesso desejado.
Sendo assim, observando o tema proposto pelo briefing, notamos a necessidade de
estabelecer um conceito bem alinhado para se ter precis@o do caminho a ser percorrido no
convite de divulgacdo da 112 edicdo da Exporio (Feira da Agropecuaria, Industria e
Comércio de Rio Bonito do Iguacu).

O evento é destinado ao publico em geral (homens e mulheres de todas as classes sociais
e faixas etarias, formadores de opinido e influencers em ambito local e regional), que
merecem perceber claramente qual a mensagem que a divulgagao desta festividade deseja
transmitir, sendo isto a premissa para o éxito de todo o processo de comunicagao. Assim
sendo, o conceito desenvolvido para a nossa campanha sera:

112 edicdo da Exporio (Feira da Agropecudria, Industria e Comércio de Rio Bonito do
Iguagu) — Com o slogan “Faga parte desta festa!”, esta campanha visa despertar a conexio
da populagdo com o evento, originando a capacidade de externar o convite aos moradores
de Rio Bonito do Iguagu e servira como elemento de coesdo com todo o publico regional
que também deseja compartilhar esse sentimento de participagdo do evento.

Outro ponto a ser considerado na estratégia de comunicacgéo ¢é o objetivo que vem logo
apos a definicdo do nosso conceito, sendo também muito importante pensar e alinha-lo
Para que, por meio do planejamento, possamos atingir os objetivos definidos. Nesse
momento pensamos primeiramente no objetivo geral, pois é ele que deixa claro o que
queremos atingir com a comunicagso.

Objetivo geral: possibilitar uma maior visibilidade em alcance regional quando se trata da
11? edicdo da Exporio (Feira da Agropecuaria, Industria e Comércio de Rio Bonito do
Iguagu). A meta de colocar em evidéncia as atragbes do evento estimulam no publico
sentimentos de alegria, emoc3o, descontragéo e interagdo, fazendo com que o convite e o
desejo de participar estejam presentes no receptor da mensagem.

Definido nosso objetivo geral, pensamos nos objetivos especificos que sdo as propostas
que queremos atingir dentro do objetivo geral. S3o eles:

1) Atrair o maior nimero de visitantes, observando o alcance da mensagem
comunicacional;

2) Manter o publico-alvo informado das novidades que o evento ira trazer, além de instigar
nele o desejo de desfrutar das demais atracées;

3) Primar pela identificacdo do pubico com a mensagem;

4) Fazer com que a mensagem chegue de forma clara e contundente a cada receptor
operando sempre em trés niveis: informar, persuadir e reforgar.

Estabelecidos o conceito e os objetivos estratégicos, partimos para a definicdo de como
vamos fazer e quando vamos fazer a comunicagédo do evento acontecer. Para essas
realizagbes, definimos um cronograma para seguir junto a um passo a passo de como a
campanha ira se desenvolver.

Pensamos na divulgagao, levando em conta a temporariedade que a festa foi realizada em
anos passados, desse modo consideramos hipoteticamente a distribuicdo de midia da
campanha com inicio no dia 06 de agosto de 2021 e se encerrando supostamente no
penultimo dia do evento, 04 de setembro de 2021 Cabe citar como é uma campanha
simulada pode haver na realidade datas diferentes, porém a légica comunicacional é
atemporal, podendo ser aplicada ao real calendario de divulgacio, sempre almejando ter o
alcance em Rio Bonito do Iguacu e regido, com anuncios em radio, outdoor e jornal,
seguindo o delimitado pelo edital. Porém sugerimos que a cargo da Prefeitura Municipal \;3
essas pecas sejam replicadas em suas redes sociais e portal do municipio além de
fornecidas para os secretarios, diretores e funcionarios publicos para que através de seus "
whatsapp e até mesmo suas redes sociais particulares, estendam o convl&&pﬁra seus
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contatos, promovendo assim um engajamento organico (sem investimento)\com a
campanha.
Mesmo com poucas pegas e meios, limitados pelo briefing, iremos utilizar uma
comunicagao integrada de marketing, permitindo que diversos instrumentos de
comunicagdo mercadologica sejam incorporados ao nosso mix de divulgacao. Utilizaremos
ferramentas do marketing tradicional, visto que esse se mostra muito forte ainda na regio,
por exemplo, o radio costuma ter maior nimero de espectadores e ouvintes e uma boa
penetracdo da mensagem junto ao nosso publico.
Com o conceito e os objetivos materializados, conseguimos definir o partido tematico. E ele
que determina a unidade visual de todas as pecas da campanha da 112 Exporio — o que
permite potencializar os esforcos de comunicagdo e midia. Considerando que o conceito
criativo estd fundamentado com destaque no slogan em todas as pecas da campanha,
sempre procurando prender a atengdo do publico. Assim, ele sempre aparecera, em ambas
as agoes, com destaque e tipografia diferenciada.
Nas pecas sempre consideramos o slogan como primeiro elemento na hierarquia de leitura.
Em seguida, damos énfase as demais informagées e dispomos elementos que fazem
referéncia a feira agropecuaria, a indistria e ao comercio, além de demais itens atrativos
do evento. E, por fim, no ultimo passo de leitura da peca, temos a marca do governo
municipal e suas redes sociais em destaque, mostrando os esforcos deste na realizacao de
tal evento para a populagdo. A campanha traz um diferencial ao fundo em suas pecas: a
imagem da cidade, promovendo maior reconhecimento e sentimento de pertencimento do
receptor com a mensagem.
O partido temético faz com que a informag&o sobre o evento se fixe na mente do nosso
publico-alvo, posicionando e reafirmando o acontecimento festivo. O outdoor sera fixado
em um ponto especifico de circulagdo onde se encontra o nosso publico (trevo que liga Rio
Bonito do Iguagu as demais cidades da regido). Este ponto foi estrategicamente escolhido
para que também atingisse o publico regional. Outro ponto esta localizado na Rua 7 de
Setembro, em Laranjeiras do Sul. O dialogo direto também é importante, pois é nesse
momento que s&o fornecidas informacdes mais profundas e diretas sobre o evento. Por
isso, utilizaremos o meio radio para fazer esse contato com a popuiagdo, com um spot que
traz em sua mensagem central e direta os motivos para que a populagao sinta-se convidada
a participar do evento com o sentimento de fazer parte dele. Por sua vez, o anuncio de
jornal sera utilizado por ser uma midia que possui grande influéncia junto aos formadores
de opinido. As caracteristicas linguisticas e os codigos utilizados na comunicagdo sdo mais
formais e usam elementos alegres que remetam ao evento.
A perfeita compreenséo por parte das pessoas que serao atingidas pelas pegas trara para
nds a eficacia da mensagem, indicativo de que atingimos os objetivos de comunicacgdo na
campanha, difundindo de forma eficiente a informacgéo.
Ideia Criativa
Em nossa campanha, apresentamos a resposta criativa ao problema de comunicagio
identificado. Entendemos que 112 edicéo da Exporio 2021 (Feira da Agropecuaria, Industria
e Comércio de Rio Bonito do Iguacgu) visa aproximar a administragdo publica da populagio,
além de trazer maior visibilidade regional ao municipio. Por isso, utilizamos uma mensagem
dindmica de aproximagdo que atraia a atenc@o e cative o publico a participar do evento,
promovendo um engajamento por meio de pecas que transitem de forma moderna,
humanizada e eficiente o que desejamos comunicar. \
Como citado o conceito da campanha traduzido através do slogan “Faca parte desta festa!”, Q\)
busca atingir os objetivos estabelecidos, através de uma proposta de tema que coloca o
cidaddo em evidéncia como parte fundamental para acontecimento do evento. Ainda nas

pecgas por meio de elementos relacionados a agricultura, industria, comércio, entre outros, 8/\

faz com que a mensagem chegue até o cidaddo de forma atraente, estimula
participar das festividades. Afinal, se ha alguém com maior interesse em partici
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ambito regional.
Em seguida traduzimos expressamente loda imagética presente no conceito, no partido
tematico, na mensagem e na estratégia de comunicag&o sob a forma de exemplos de pecas

publicitarias, sendo um layout para anuncio de jornal, um roteiro para spot de radio e um
layout para outdoor.

45 3035 3391
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Estratégia de Midia e Nao Midia
O objetivo central da Estratégia de Midia é divulgar a 112 edigdo da Expori
Agropecudria, Industria e Comércio de Rio Bonito do Iguagu e regido, por meio de canais
mais perlinentes e relevantes, otimizando ao maximo os recursos disponibilizados e as
agoes de ndo midia irdo complementar a cobertura da campanha para atingir todo o publico-
alvo. Uma feira que atinge todas as idades e todas as classes sociais, com diversas
atragGes, que nos Ultimos anos teve feira do comércio local e regional, torneiro leiteiro,
rodeio country, paranaense de motocross, praca de alimentacao, parque de diversao,
jantar, show baile e outras atragées. Feira atinge os moradores, familias de Rio Bonito do
Iguagu, empresarios, imprensa, da cidade e regiao, que geralmente acontece em setembro
3 a 4 dias de feira. Sugerimos dias 3, 4, 5 de setembro de 2021.

O periodo de veiculagdo da campanha € de 06/08 a 04/09/2021, (total de 30 dias),
respeitando o orgamento maximo estabelecido no briefing de R$ 60 mil. Contudo, sera
levada em conta a tabela de precos dos veiculos e fornecedores vigente na data deste
certame.

Determinado pelo edital, veicularemos em jornal, radio e outdoor.

A sequir, os veiculos escolhidos neste planejamento.

Jornal Xagu: de Rio Bonito, com circulagdo quarta e sexta, tiragem total de 1000
exemplares, abrange também as Laranjeiras do Sul, Porto Barreiro, Nova Laranijeiras,
Virmond, Cantagalo e Saudade do Iguagu. Faremos oito anuncios de uma pagina colorida
(26x33cm).

Jornal Correio do Povo do Parana: De Laranjeiras do Sul, com circulagdo de terca a sabado,
tiragem de 5000 exemplares, atinge Rio Bonito do Iguagu e outra cidades da regido, toda
Cantuquiriguagu, e outras cidade do Parana, total de 300 mil habitantes.

Radio: meio de comunicacdo de massa mais popular, agil e confiavel de informagao, de
maior alcance entre o publico-alvo da campanha, podendo ser ouvido em diversas
plataformas. Atinge todas as classes sociais, de diversas faixa. Utilizaremos, durante o
periodo da campanha, um spot de 30” (trinta segundos). Devido a cidade de Rio Bonito ndo
ter emissoras de radio local a n3o ser a radio comunitaria, escolhemos os veiculos da
cidade proxima que sdo os de Laranjeiras do Sul e de Chopinzinho.

Radio Campo Aberto 94,1 FM: De Laranjeiras do Sul, com programag3o voltada aos valores
familiares, com uma programagéo voltada aos interesses da populagdo regional,
informacao, entretenimento e evangelizagdo, atinge todas as classes sociais de 18 a 75
anos. Utilizaremos o rotativo de 30” das 6 as 19hs.

Radio Educadora 103,9 FM: atinge 70 municipios da regido urbana e rural, com jornalismo,
informagdes locais e regionais, policial, esporte e outros, com programacao eclética. Sera
utilizado rotativo de 30” das 7h as 19hs.

Radio Chopinzinho 102.9 FM: usa o slogan “A Nossa FM", com 42 anos que faz parte do
dia dia da cidade e da regido com boa audiéncia em Rio Bonito, com programacao
jornalistica e entretenimento.

Out Of Home (Outdoor): Com tamanho de 9x3 metros, utilizaremos o unico ponto de
outdoor que tem na cidade, localizado na Rodovia BR 158 trevo da cidade em frente ao
Posto e também um ponto em Laranjeiras do Sul localizado na Rua Sete de Setembro com
Rua Nogueira do Amaral, cidade bem proxima a Rio Bonito do Iguagu. Utilizaremos a 342
Bi-semana (16 a 29/08/2021).

Simulagdo de investimento da campanha maximo R$ 60.000,00 \
Periodo de 30 dias: 06/08 a 04/09/2021 P
Demonstrativo de investimento - veiculacdo
Quant. Valor g \
siomal e Insergbgs | absoluto (R$) \["7 6/W
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anuncio de
Xagu pagina inteira col. 2 12.000.00
Correio do Povo do anuncio de o
Parana pagina inteira col. L S825,00 998
Total meio jornal 9 15.325,00 25,760%
- Quant. Valor o
Radio Peca Insergbes | absoluto R$ L
Campo Aberto 94,1 FM 312 6.552,00 11,014%
Educadora 103.9 FM Spot de 30" 252 9.450,00 15,885%
Chopinzinho 102,9 FM 252 8.240,40 13,852%
Total meio radio 816 24.242 .40 40,750%
Out Of Home
: Quant. Valor "
Matanal Insergbées | absoluto R$ %
PR Outdoor - Outdoor 9x3m 1 850,00 1,429%
Xis Outdoor - Outdoor 9x3m 1 600,00 1,009%
Total meio OOH 2 1.450,00 2,437%
Demonstrativo de Investimento criagao (Tabela Sinapro-vigente até junho 2021)
Layout para anuncio de uma pagina de jornal 1 5.366,00 9,020%
Roteiro para comercial de radio (spot 30") 1 4.390,00 7,379%
Layout para outdoor 1 6.882,00 11,568%
Total de criacdo| 16.638,00 27,967%
Demonstrativo de investimento - produgao
. Quantidade Valor 5
Materiais/pecgas okt . Yo
Spot de 30": incluso trilha pesquisada 1 350,00 0,588%
PR Outdoor - Outdoor 9x3m - em papel 1 235,20 0,395%
Xis Outdoor - Outdoor 9x3m - em papel 1 150,00 0,252%
Utilizacao de fotos de banco de imagens/produgéo 1.100,00 1,849%
Subtotal| 1.835,20 3,085%
Total:| 59.490,60 100,00%

Prazo da proposta técnica: 60 dias.
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Jornal £
Av. Salvador Raimundo, 246, Sal§ 0

85340-000 * Rio Bonito do Igua

® 3653-1972

CNPJ: 21.446.313/0001-48

Or¢amento

01 - 1 Pagina, Colorida, Tamanho 26 x 33 cm:

1 EDICAO - RS 1.500,00

02 - 1/2 Pagina, Colorida, Tamanho 26 x 16,5 cm:

1 EDICAO - RS 750,00

03 - 1/4 Pagina, Colorida, Tamanho 12,5 x 16,5 cm:
1 EDICAO - RS 400,00

0 Jornal Xagu, com sede em Rio Bonito do Iguagu, tem sua circulagdo Bi-semanal, nas cidades de: Rio Bonito do
lguacu, Laranjeiras do Sul, Porto Barreiro, Nova Laranjeiras, Virmond, Cantagalo e Saudade do iguacu.

Tabela 2021.

Rio Bonito do lguacu f / ANTONIA LEONI XAVIER DE LARA - ME

. E‘W\
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109 SFM

RADIO EDUCADORA DE LARANJEIRAS DO SUL LTDA.
TABELA MENSAL - (FM 103.9) — (valor liquido e bruto)
GRADE: SEGUNDAS AS SEXTAS-FEIRAS — (22 DIAS UTEIS)
FAIXA HORARIA: (04h30 as 22h00)

NEGOCIACAO DIRETA RADIO/AGENCIA

(A) ROTATIVO DAS 7:00 AS 19:00 - 30 SEGUNDOS -RS 30,00 - R$ 37,50

(B) = ROTATIVO:(04h30 as 22h00/30” = RS final

03 insergdes/dia — (minimo) = 1.188,00
04 insergdes = 1.440,00
05 insergdes = 1.800,00
06 mnsergdes = 2.100,00
07 insergdes = 2.340,00
08 insergdes = 2.580,00
10 insergdes = 2.999,00
(C) = PROGRAMAS - (testemunhal 30”/03x) ”
= BRASIL CABOCLO - (04h30/06h45)
(Sertanejo/gauchesco e informativo) = 1.800,00
= MANHA 103 — (07h30 as 10h00)
(Popular ¢/ jornalismo mterativo) =1.800,00
= SUPER MANHA — (10h00 as 11h40)
(Popular ¢/ jornalismo interativo) =1.800,00 = A
TARDE E SHOW - (13h00/16h00)
(Sertanejo/gauchesco e informativo) =1.800,00
= PARADAO 103 — (16h00/19h00)
(Sertanejo/gauchesco e informativo) = 1.800,00
(D) =JORNALISMO - (insergdo 30”/03x)
= CAFE COM NOTICIAS - (07h00 as 07h30)
(Jornalismo interativo) =1.800,00
= JORNAL EDUCADORA - (12h00/12h30)
(Jornalismo formal) =1.800,00
= B.0./BOLETIM DE OCORRENCIA — (12h30/13h00)
(Policial) = 1.800,00

= ABRANGENCIA (Poténcia: 15 MIL Watts)

Mais de 70 municipios (regides oeste, centro-oeste, central e centro-sul do Parana) e municipios
fronteirigos de Sta.Catarina, regido com populagdo superior a um milhdo de habitantes.
Destacamos, entre eles, Laranjeiras do Sul — (cidade sede) — Campo Bonito, Canddi, Cantagalo,
Catanduvas, Chopinzinho, Diamante do Sul, Espigdo Alto do Iguagu, Foz do Jord&o, Goioxim,
Guaraniagu, Ibema, Laranjal, Marquinho, Nova Laranjeiras, Palmital, Pinhdo, Porto Barreiro,
Quedas do Iguagu, Reserva do Iguagu, Rio Bonito do Iguacgu, Santa Maria do Oeste, Sdo Jodo,
Saudade do Iguagu, Trés Barras do Parana, Virmond, Mangueirinha, Mariopolis, Ampere,

Cel. Domingos Soares, Palmas, Dois Vizinhos, Pato Branco, Pitanga, Guarapuava, entre tantos
outros.
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RADIO CHOPINZINHO LTDA\

Rua Frei Everaldo, 3835 - Centro
CHOPNZ|NH° Chopinzinho — Parana
¢ CNPJ 77.139.152/0001-02 CAD/ICMS
ANOSSAFM 90547664-56

e-mail financeiro@radiochopinzinho.com.br

Chopinzinho, 02 de janeiro de 2021

Assunto: Tabela de Pregos.

01 insergdo de 057, entre 07:00 as 19:00 horas, valor R$ 5,45 (valor bruto).
01 inser¢do de 077, entre 07:00 as 19:00 horas, valor R$ 7,63 (valor bruto).
01 inserg¢do de 157, entre 07:00 as 19:00 horas, valor R$ 16,35(Valor bruto).
01 insergdo de 30” entre 07:00 as 19:00 horas, valor R$ 32,70(valor bruto).
01 inser¢do de 45 entre 07.00 as 19.00 horas valor R$ 49,05 ( valor bruto)
01 insergdo de 60” entre 07:00 as 19:00 horas, valor R$ 65,40(valor bruto).

01 inser¢do de 90” entre 07:00 as 19:00 horas, valor R$ 98,10 (valor bruto).

Atenciosamente

Elizane Roncem de Lima
Financeiro
RG 7.608.758-0
CPF 028.535.139

'77.139.152/0001.93" ——
RADIO CHOPINZINHO LTDA

Rua Frei Everaldo 3835 ( R E
: -Cent
|_85.560-000 Chopinzinho - Pl;ij | -



ORGAMENTO

Seguem valores mensais referentes a locagdo de OUTDOOR para a praga solicitada:

PRACAS Periodo Qtd. R$ Unitario RS Total
RIO BONITO DO IGUAGU | 14 DIAS 850,00 850,00
IMPRESSAO PAPEL Medida Qtd R$ Unitario R$ Total
Cartaz 9x3M 1 235,20 235,20
ou
IMPRESSAO LONA Medida Qtd R$ Unitario R$ Total
Lona STARFLEX 9x3M 1 940,80 940,80

Curitiba/PR, 14 de maio de 2021.
28
Atenciosamente, ‘—54.863-1 92/0001
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O Jirpressio Digitat
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Q 26 0KEORY ALER(IE Y ¥® soutdon E
_v“ Tel.:46.3523-1657 & (46) 9.9911-7248 CEP 85.605-380 - Rua Argentina, 77 - B. Luther King - Francisco Beltrao PR

Francisco Beltrdo, 14 de Junho de 2021.

ORCAMENTO

A - Impressdo digital em papel de outdoor
Tamanho: 9,00x3,00 m

Valor : R$150,00 (cento e cinquenta reais)

B — Veiculacdo de cartazes de outdoor
Periodo : 14 dias
Valor : RS 600,00 (Seiscentos reais)

Praca : Laranjeiras do Sul PR

Forma de pagamento: 8 combinar

Att.
Walter Nacke







PLANO DE COMUNICACAO - MAXIMO 55 PONTOS

Tépico Critério de avaliacao Pontuacio
maxima
RACIOCINIO a)Caracteristicas do CONTRATANTE | 10
BASICO: significativas para a comunicagdo | (3,333
publicitaria; pontos  por
quesito)
b)Natureza, extensdo e qualidade das /37 = 7 35
relacdes do CONTRATANTE com o
seu publico; (;~ \340
. 13¢(C
c¢)Papel do CONTRATANTE na area @ >t
social, politica e econdmica. /‘?{i j
ESTRATEGIA a)A adequagdo do partido tematico e |15
DE do conceito proposto ao problema
COMUNICACAO | especifico de comunicagdo e aos | (3 pontos
PUBLICITARIA: |objetivos de comunicagio; por quesito)
o p-Z 1559
b)A consisténcia logica e a »
pertinéncia da argumentagéo B B 'Z~C(JO
apresentada em defesa do partido .
tematico e do conceito propostos; C : i ?O
D, /- 6o
¢) A adequagdo da estratégia de
comunica¢do proposta para a solugdo t - ZQO
do problema especifico de .
comunicag¢do e o atendimento dos | _—77;, |4
objetivos de comunicagdo; la’ﬂb
d)A capacidade de identificar opgdes
de abordagem de comunicagdo e
acuidade na escolha da melhor entre
as possiveis e/ou cogitadas;
e)A capacidade de articular os
conhecimentos sobre o problema
especifico de comunicacio, 0s
objetivos de comunicagdo, os publicos
e a verba disponivel.
IDEIA a)Adequagdo ao problema especifico | 20
CRIATIVA de comunicacdo e aos objetivos de | (2,857
comunicag¢io; pontos  por
b)A multiplicidade de interpretagdes | quesito)
favoraveis que comporta; r.) - 4‘5
¢)A cobertura dos segmentos de (3~ Z2-C
publico ensejada por essas &_J_Q
interpretacdes; <) 5
d) A simplicidade e objetividade da D b’\'
forma sob a qual se apresenta; -
C/)max,wﬁ (st T )t T
P "



e)Sua pertinéncia as atividades da
Prefeitura Municipal de Rio Bonito do
Iguacgu;

f)A exequibilidade das pecas;

g) A compatibilidade da linguagem
das pecas aos meios propostos.

ESTRATEGIA a)O conhecimento dos habitos de |10

DE MIDIA consumo de comunicagio dos | (3,333
segmentos de publicos prioritarios; pontos  por
b)A pertinéncia, a oportunidade e a | quesito)

economicidade demonstradas no uso
dos recursos préprios de comunicagdo
da Prefeitura Municipal de Rio Bonito
do Iguagu;

¢)A economicidade da aplicacdo da
verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuig¢do de pecas;
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PLANO DE COMUNICACAO - MAXIMO 55 PONTOS

Topico Critério de avaliacao Pontuacgio
maxima
RACIOCINIO a)Caracteristicas do CONTRATANTE | 10
BASICO: significativas para a comunicacgdo | (3,333
publicitaria; pontos por
quesito)
b)Natureza, extensdo e qualidade das D3 10
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seu publico; B) > ‘L;;
e) .-
c¢)Papel do CONTRATANTE na é&rea (ﬂ_‘/'k’_;—_
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COMUNICACAO |especifico de comunicacio e aos | (3 pontos
PUBLICITARIA: |objetivos de comunicagio; por quesito)
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tematico e do conceito propostos; R
L) 1.15
¢) A adequagdo da estratégia de [p) 2.75
comunicag¢do proposta para a solug¢do | .
do problema especifico de c)_:_'_‘:?_,_._
comunicag¢do e o atendimento dos 2 b5
objetivos de comunicagio; A3b
d)A capacidade de identificar opgdes
de abordagem de comunicagdo e
acuidade na escolha da melhor entre
as possiveis e/ou cogitadas;
e)A capacidade de articular os
conhecimentos sobre o problema
especifico de  comunicagdo, o0s
objetivos de comunicac¢io, os publicos
e a verba disponivel.
IDEIA a)Adequagdo ao problema especifico |20
CRIATIVA de comunicag¢do e aos objetivos de | (2,857
comunicagio; pontos  por
b)A multiplicidade de interpretagdes | quesito)

favoraveis que comporta;

¢)A cobertura dos segmentos de
publico ensejada por essas
interpretagdes;

d) A simplicidade e objetividade da
forma sob a qual se apresenta;
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ESTRATEGIA a)O conhecimento dos habitos de |10
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da Prefeitura Municipal de Rio Bonito |g) 3 j;
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PLANO DE COMUNICACAO - MAXIMO 55 PONTOS

Tépico Critério de avaliacao Pontuacio
maxima
RACIOCINIO a)Caracteristicas do CONTRATANTE |10
BASICO: significativas para a comunicagdo |(3,333
publicitaria; pontos  por
quesito)
b)Natureza, extensdio e qualidade das | g.) 3 206
relac;o,es.do. CONTRATANTE com o b) 5,00
seu publico;
c)314
¢)Papel do CONTRATANTE na area
social, politica e econdmica.
ESTRATEGIA a)A adequagdo do partido tematico e | 15
DE do conceito proposto ao problema
COMUNICACAO |especifico de comunicagdo e aos |(3 pontos
PUBLICITARIA: | objetivos de comunicagio; por quesito)
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e)Sua pertinéncia as atividades da
Prefeitura Municipal de Rio Bonito do

d)239 \

Iguacgu; i\ 2,30
f)A exequiibilidade das pecas; ) 282
g) A compatibilidade da linguagem {’ e
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ESTRATEGIA a)O conhecimento dos habitos de |10
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simulado de distribuig¢do de pecas;
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TOMADA DE PRECOS 06/2021

SUBCOMISSAO TECNICA

Envelope nao identificado

Osvaldir Pedroso

RACIOCINIO BASICO

O Licitante passa uma ideia completa de que buscou informacdes
referentes ao Municipio de Rio Bonito do Iguacu, pois relata dados
interessantes desde a fundagao do Municipio até a atualidade.

Percebe-se a necessidade de orientar o mesmo que ao mencionar o
nome doi, seja por completo, pois em alguns paragrafos foi descrito
apenas, RIO BONITO, e nao RIO BONITO DO IGUACU, sendo que a
informac¢do remete a uma ideia errénea sobre a localiza¢io do
Municipio, pois RIO BONITO, também existe em outras regides do
estado e do Brasil, acredito que a informagéo se torna incompleta.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

No quesito comunicac¢do é realmente interessante, pois o licitante
demonstra preocupagdo em atingir o publico alvo em todas as camadas
da sociedade e faixas etarias.

Mais uma vez deve ser chamado a atengao do licitante, pois demonstra
falta de conhecimento e interagdo com os meios de comunicag¢do que
atuam na regido e principalmente no Municipio, pois somente em sua
descri¢do e demonstragio de tomada de pregos foram mencionadas em



Laranjeiras do Sul, as Radios Educadora e Campo Aberto, sendo queXoi
esquecido o contato com a Radio lider Sul FM.

Pois como é de conhecimento de todos a mesma atua a mais de 10
anos, e tem o seu publico no Municipio de Rio Bonito do Iguagu
também.

IDEIA CRIATIVA

Spot para Radios, bem formulado com objetividade e clareza na
informacao.

Layout de Jornal e Outdoor, mostra uma arte poluida e nao leva a ideia
de uma feira.

ESTRATEGIA DE MIDIA

A Estratégia de midia é muito bem elaborada o que a torna
interessante, pois o licitante demonstra conhecimento no assunto e se
preocupa em levar a informacgao a toda populagdo, utilizando a todos
os meios de comunicacio existentes e acessiveis &4 nosso publico.
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TOMADA DE PRECOS N°6/2021
SUBCOMISSAO TECNICA
Envelope nao identificado - Justificativas de notas

Joselito L. Favero

RACIOCINIO BASICO

O licitante demonstra conhecimento do Municipio e regido, porém, precisa corrigir o
nome do Municipio em alguns textos.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

A demonstracéo é positiva, porém precisa acrescentar mais algumas radios da regigo.
IDEIA CRIATIVA

Bom material, mas em questdo das artes, dar um destaque maior aos shows.

ESTRATEGIA DE MIDIA

Como foi frisado na estratégia de comunicagdo, ficou bem explanado mas precisa
acrescentar algumas radios da regi&o.




TOMADA DE PRECOS N° 6/2021
SUBCOMISSAO TECNICA
Envelope néo identificado - Justificativas de notas

Gracieli Maria Crotti

RACIOCINIO BASICO

A empresa demonstra ter realizado uma pesquisa aprofundada acerca do Municipio,
apresentando dados completos sobre aspectos histéricos, econédmicos e turisticos.
Poderia ter aprofundado mais na questdo da importancia da feira em si, que é o que
mais interessa neste caso.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

O conceito proposto & muito bom. A ideia do slogan, visando gerar envolvimento com o
publico, cumpre com este objetivo pois demonstra a importancia da participagdo do
publico para o sucesso do evento.

IDEIA CRIATIVA

Materiais muito bem produzidos, visualmente agradaveis. A imagem central nos layouts
cumpre com o papel de chamar atengéo para as principais atragdes da festa, reunindo
imagens que a representam. Poderiam ter criado atragdes musicais hipotéticas, mesmo
que ndo especificadas no briefing, pois trata-se de uma informagéo primordial na
divulgacdo de uma feira como esta, para atrair o publico. O slogan, que é muito bom,
poderia ter recebido um destaque maior nas pecas visuais.

ESTRATEGIADE MIDIA

Traz apenas trés radios, sendo que ha outras com grande alcance do publico local, e
seria interessante inserir em mais radios também, pela questdo de aumentar o alcance
regional. Utiliza apenas dois outdoors, poderia sugerir em outras cidades da regido, para
aumentar o alcance regional.
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A PREFEITURA MUNICIPAL DE RIO BONITO DO IGUAGU
TOMADA DE PRECOS N°. 6/2021-PMRBI
LICITANTE: BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI
CNPJ: 72.491.186/0001-30
PROPOSTA TECNICA

“ENVELOPE N°. 03” — CONJUNTO DE INFORMAGOES REFERENTES A
LICITANTE
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wominal dos princip
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ematica de atendimento:

agestrutura e instalacoes,

BLANCO LIMA




JOHANAN K. TOLEDO WERPACHOWSKI

Com experiéncia de oito anos na area, atua no setor da agéncia ha
aproximadamente cinco anos. Formado em Publicidade e Propaganda
no Centro Universitario FAG (Cascavel), é graduando de Direito e
po6s-graduando em Metodologias Ativas pela mesma instituigéo.

DANNY FELIPE DE MELLO

Atua na criagdo de campanhas publicitarias para midias impressas,
eletrénicas e digitais. Graduado em Anadlise e Desenvolvimento de
Sistemas pela Univel, é técnico em Programagao de Jogos Digitais
pelo IFPR e em Sistemas de Informagédo no Colégio Nova Era/SC.

MATEUS GREGORIO PINTO VIEIRA

Académico do 3° periodo de Design Grafico do Centro Universitario

FAG (Cascavel). Com experiéncia profissional de um ano na agéncia,

ocupa o cargo de diretor de arte junior, contribuindo na elaboragédo de
[/

pecas publicitarias.
'
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Producao Grafica

oy

IOMAR MAZINHO BERTAZO

Com mais de 20 anos de experiéncia, atua na criagéo g
publicitarias. Graduado em Publicidade e Propaganda p
Faculdade de Pato Branco, possui diversas premiagdes acumuladas
em seu curriculo por suas campanhas publicitarias.

l_\‘

mpanhas

JHONATTAN WILLIAM CAMARGO DA LUZ
Atua ha sete anos como arte finalista. Formado em Publicidade

e Propaganda na Univel Centro Universitario, possui vasto
conhecimento em pés-producgéo de imagem, desenvolvimento de
desenhos, produgao e demais.

LUCAS MOURA
Graduando de Publicidade e Propaganda na Univel Centro
Universitario. Atua na area de finalizagdo de roteiros para TV e
radio, bem como em campanhas publicitarias para jornais, revistas,
outdoors, redes sociais e midias alternativas ha quatro anos.
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ELIANE T. NEVES HARTMANN d

Graduada em Gestao Comercial pela Univel Centro Universitario,

trabalha ha 15 anos na agéncia. Planeja e analisa a programagéo

que melhor atingira o publico-alvo; negocia espagos; e acompanha

a entrega e a veiculagdo dos materiais para graficas e emissoras.
Zﬂ ;, . ; }V/
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Redacdo

MATHEUS RODRIGO DOS SANTOS

Atua na area desde 2017. Formado em Jornalismo, pela Universidade
Estadual Paulista Julio de Mesquista Filho (UNESP); é certificado em
Gestdo em Midia Sociais, em Produgdo de Conteudo Digital e em
Marketing de Conteudo pela Universidade Rock Content.

ROBSON DONA

Atua na area ha oito anos. Analista de redes sociais e viabilizador das
questbes atinentes aos trabalhos simples e complexos desenvolvidos
pela agéncia . Cursou dois anos de Sistema de Informagéo na Unipar
(Cascavel) e possui certificagdo pela plataforma Rakuten.

DANIEL CARLOS BISPO

Produtor, atua profissionalmente na area ha trés anos. Possui ensino
médio completo. Apesar de nunca ter feito nenhum curso, seu talento é
indiscutivel e reconhecido por personalidades como Ratinho, Luciano
Hang e Ratinho Junior — agraciados com seus trabalhos. =

S

ARTHUR BLANCO LIMA

Atua na area ha quatro anos, como facilitador da comunicagao entre a
produgéo e a equipe de criagdo. Formado em Direito na Univel Centro
Universitario. Possui certificagdes em cursos pelo Centro Universitario

FAG (Cascavel) e plataforma Roakuten.
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Financeiro e atendimento

QUi

whe

ELIZETH BLANCO LIMA

Sécia-diretora da agéncia, atua na area administrativa, possuindo
diversos cursos no meio. Com exercicio da profissdo ha mais de
30 anos, é responsavel pelo departamento financeiro da empresa.

ELVIS CANDIDO LIMA

Sécio-diretor da agéncia, atua hd 39 anos no ramo de comunicagéo,
€ mestre em Comunicagéo e Semibtica pela PUC-SP, especialista
em Marketing pela UFPR, graduado em Comunicagdo pela PUC
Campinas.

CELIA APARECIDA ALIPIO

Atua no setor financeiro e na prestagéo de contas para os clientes
dos servigos realizados pela agéncia. Faz gestdo de todo o
processo sistémico entre clientes e veiculos, desde a cobranga
dos servigos contratados até a prestacdo de contas ao cliente.

'e
ANA CLAUDIA CREMONEZ BUENO @)

Formada em Administragdo pelo Centro Universitario FAG
(Cascavel), trabalha ha 15 anos na area. Atua no setor de
atendimento e no contato com clientes atendidos pela agéncia e

seus fornecediej.—_;—__1
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B. Relacdo nominal dos
principais clientes

Clientes publicos

CASCAVEL

CAMARA MUNICIPAL FRANCISCO BELTRAO

Periodo: 2021 - atual

Ambito: local

Ramo de atividade: Governo Municipal

Servigo executado: estudo, planejamento, criagdo e execugao, distriuicdo de
midia de campanhas institucionais.

PREFEITURA DE CAFELANDIA

Periodo: 2014 - atual

Ambito: local

Ramo de atividade: Governo Municipal

Servigo executado: estudo, planejamento, criagdo e execugao, distriuicao de
midia de campanhas institucionais.

PREFEITURA DE FRANCISCO BELTRAO

Periodo: 2017 - atual

Ambito: local

Ramo de atividade: Governo Municipal

Servigo executado: estudo, planejamento, criagao e execugdo, distriui¢cao de
midia de campanhas institucionais.

PREFEITURA DE ASSIS CHATEAUBRIAND

Periodo: 2019 - atual

Ambito: local

Ramo de atividade: Governo Municipal

Servigo executado: estudo, planejamento, criagéo e execucao, distriuicdo de
midia de campanhas institucionais.

PREFEITURA DE PATO BRANCO

Periodo: 2020 - atual /4 /
Ambito: local :
Ramo de atividade: Governo Municipal

Servigo executado: estudo, planejamento, criagéo e execucao, distriuicdo de
midia de campanhas institucionais.

PREFEITURA DE CASCAVEL

Periodo: desde 2009 - atual

Ambito: local

Ramo de atividade: Governo Municipal
Servigo executado: estudo, planejamento, criagao e execugao, distriuigdo de |
midia de campanhas institucionais. !
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Clientes privados

CampoVerde
Casa & Construcio

Santa )
Maria

PAPEIS

*

BrowvFiver

e
Imperial

ESTOFADOS

CAMPO VERDE CASA & CONSTRUGAO

Periodo: desde 2005

Ambito: local

Ramo de atividade: venda de itens para casa e construgéo
Servigo executado: publicidade e midias sociais

SANTA MARIA PAPEIS

Periodo: desde 2006
Ambito: nacional

Ramo de atividade: industria de papel e celulose
Servigo executado: publicidade e propaganda

BR5 BROW FIVE

Periodo: desde 2006
Ambito: nacional

Ramo de atividade: de industria téxtil
Servigo executado: publicidade e propaganda

ESTOFADOS IMPERIAL

Periodo: desde 2009

Ambito: nacional

Ramo de atividade: fabricagdo de méveis
Servigo executado: publicidade e propaganda

FABRIKATTO

Periodo: desde 2009

Ambito: local

Ramo de atividade: comércio de calgados o
Servigo executado: publicidade \Y

GUEDES PODOLOGIA S <
\\
Periodo: desde 2011 il

Ambito: local ——— \

Ramo de atividade: tratamento e prevengéo as afecgdes dos pés
Servigo executado: identidade visual e gestdo de midias sociais

MOINHO UNIAO 1
Periodo: desde 2012 o \r
Ambito: nacional

Ramo de atividade: moagem de trigo ,
Servigo executado: publicidade e gestao de midias sociaisf a /va {
7
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CTMGEO
@ Iferiodo: desde 2014
‘ Ambito: estadual

QJ“MGE Ramo de atividade: engenharia especializada em tecnologia da informagéo
Servigo executado: publicidade e propaganda

REI DAS CALHAS

Periodo: desde 2015

Ambito: local

Ramo de atividade: fabricagdo e montagem de calhas metalicas
Servigo executado: publicidade e propaganda

REI pas CALHAS

FENIX PAISAGISMO

Periodo: desde 2015

Ambito: local

Ramo de atividade: floricultura e projeto paisagisticos

Servigo executado: identidade visual e gestao de midias sociais

OVOS POMMER

q) Periodo: desde 2015
( Ambito: nacional
Ramo de atividade: processamento de produtos alimenticios

Servigo executado: identidade Visual e gestdo de midias sociais

MEDIX BRASIL

Medix Periodo: desde 2015

‘‘‘‘‘ m Ambito: nacional
Ramo de atividade: distribuicdo de produtos hospitalares e odontoldgicos
Servigo executado: publicidade e propaganda

\\(/ J SILVIANE PELLEGRINELLO

=4 Periodo: desde 2015 X
o Ambito: local \

Do Shions Plleorinadl Ram_o de atividade: medicina engﬂocrinol()gic~a . .
Servigo executado: identidade visual e gestdo de midias sociais

EVOLUIR TERAPIAS P N

LY -
W Periodo: desde 2017 e
EVOLUIR Ambito: local TH
wpmeaeese - Ramo de atividade: clinica fisioterapica |\
Servigo executado: publicidade e publicidade N

@) I 4 | M J
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REDDELTA

REDDELTA Iferlqdo.: desde 2017
Ambito: local
v Ramo de atividade: cursos de tiro e treinamentos com armas de fogo.
Servigo executado: identidade visual

(0 GRUPO UNUS
Periodo: desde 2017

g Ambito: nacional
w us Ramo de atividade: solugdes para transportadores
Servigo executado: publicidade e propaganda

OFTALMOCLINICA

o

OFTALMOCL INICA

Periodo: desde 2018

Ambito: local

Ramo de atividade: medicina oftalmologica
Servigo executado: publicidade e propaganda

DR. RICARDO SAMPAIO

ﬂ: Periodo: desde 2018

or. Ricardo Sampaio Soura - Ambito: local
Ramo de atividade: clinica odontolégica especialista em ortodontia
Servigo executado: identidade visual e gestdo de midias sociais

CERVEJARIA BERGER BIER

*

Periodo: desde 2018
g Ambito: nacional
Ramo de atividade: industria cervejeira
Servigo executado: identidade visual e branding de produto

OPGAO TELECOM )
OPCAD Periodo: desde 2018
TELECOM  Ambito: estadual
Ramo de atividade: provedora de internet, TV por assinatura e telefonia fixa
Servigo executado: publicidade e gestédo de midias sociais
ESCRITORIO ORGASSI _ K

escm;omo EeriOdo: desde 2018 \ /\
ORGASSI Ambito: local

Ramo de atividade: servigcos contabeis e WK
Servigo executado: publicidade e propaganda /Y ‘ | ¥
J
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MORINGA MIX

m%l;'lﬂgq Periodo: desde 2018
X

Ambito: local
Ramo de atividade: processamento de ervas medicinais
Servigo executado: identidade visual e criacao de site

BISTRO DO PEIXE

Periodo: desde 2019

Ambito: local

Ramo de atividade: prestacdo de servigos gastronémicos a base de peixe
Servico executado: identidade visual e materiais graficos

CASA CRIATIVA

i ; | Periodo: desde 2019

Ambito: local
EHSH CRIHTIVH Ramo de atividade: ensino de técnicas artesanais e empreendedorismo
Servigo executado: identidade visual

MORINGA DO BRASIL
G Iferiodo: desde 2019
MORINGADOBRASIL  Ambito: nacional
T Ramo de atividade: entidade de classe

COMERCIANTES € PE:

OPHIR ARQUITETURA

Periodo: desde 2020
ARQUITETURA Ambito: local
E DESIGN

Ramo de atividade: arquitetura e decoragao
Servigo executado: identidade visual e gestao de midias sociais

> CASAS VILA RICA
. V Ll Periodo: desde 2020
C As As Ambito: estadual

VILA RICA Ramo de atividade: projetos e construgao de casas em madeiras
Servigo executado: identidade visual e criagao de site

INNAGRO

INNAGRO Periodo: desde 2020

wovackonapsccuira  Ambito: local
Ramo de atividade: solugdes tecnolégicas para o setor aquicola [ /
Servigo executado: identidade visual e criagdo de site & i

=

~
vl s
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SOLARLIMP

CLUBE DE TIRO

) N

ENGENHARIA

N

TELEONCOLOGIA

C

Fusao Solar

SOLUCOES ENERGETICAS

MARIZA GARCIA

Periodo: desde 2020

Ambito: local

Ramo de atividade: profissional da saide em nutricao
Servigo executado: identidade visual e papelaria

MEGA TICKETS USA

Periodo: desde 2020
Ambito: internacional

Ramo de atividade: venda de tickets para eventos no Estados Unidos
Servigo executado: publicidade e propaganda

SOLAR LIMP

Fjeriodo: desde 2020
Ambito: nacional

Ramo de atividade: solugdes para manutencao e limpeza de placas solares
Servigo executado: identidade visual, criagédo de site e branding de produto

SPK - CLUBE DE TIRO

Periodo: desde 2020

Ambito: local

Ramo de atividade: cursos de tiro e treinamentos com armas de fogo.
Servigo executado: identidade visual

XA ENGENHARIA

Periodo: desde 2020

Ambito: nacional

Ramo de atividade: projetos e estruturas para engenharia
Servigo executado: identidade visual e criagao de site

TELEONCOLOGIA

Periodo: desde 2020

Ambito: nacional

Ramo de atividade: atuagao na area de telemedicina

Servico executado: identidade visual e gestdo de midias sociais

FUSAO SOLAR ,F_I :

/‘/ h Sy
Periodo: desde 2020 < \\\ /“,:
Ambito: nacional ’ /
Ramo de atividade: solugdes energéticas [ )/ ‘
Servigo executado: publicidade e propaganda L !

7~
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TRABALHO

Criagcao de pecgas avulsas (cartazes, folders, flyers,

&it C. Prazos para criacdo de
2 = campanhas e plano de midia

PRAZO

placas, painéis, folhetos, anuncios, roteiros, etc.)

Elaboracao de plano de midia

Criagao de campanhas publicitarias

» 6 cameras fotograficas
digitais.

* 10 computadores Macintosh
(Apple) de ultima geragao.

* 8 computadores PCs.

* 6 mesas digitalizadoras.

» Sistema de banco de

dados para disparar e-mail
marketing.

* Bancos de imagens e filmes:
Envato, Shutterstock e
iStock.

* Nobreak para toda a rede de
computadores.

* Internet com fibra 6ptica
Suldigital

* 3 impressoras a laser.

* 4 impressoras
multifuncionais. _

2 dias uteis

3 dias uteis

4 dias uteis

« 3 Macbook Pro - Apple.

» Servidor de hospedagem 7Hosting,

DialHost e Amazon.
* Banco de dados de pe
audiéncia: Kantar Ibop

» Sala de reunido para 1

squisas de
e.

5 pessoas

equipada com recursos multimidia.

» Wi-fi de alta velocidade.

« 2 servidores de grande porte para
hospedagem de dados.

» Estagbes de trabalho interligadas

pelo sistema Operand.

» Estudio para produgéo

fotografica.
* 1 impressora para imp
colorida de grandes fo

ressao
rmatos.

¢ 5linhas telefdnicas com

\6 ramais.

Y
b \
MV
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Blanco Lima, agéncia

composta por talentos
que transformam suas
experiéncias individuais
em um grande leque de

A empresa possui sede prépria, com 500 m?,
localizada na rua Presidente Kennedy, 2802, no
bairro Coqueiral, em Cascavel/PR. Além disso,
possui infraestrutura adequada e compativel
com o objeto deste certame licitatério. Nossa
missédo é gerar valor através de pegas de
comunicagao belas, criativas e eficientes. o

¥

T
1 ét AR
/\ BLANCO LIMA | 13
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Anuncio de revista — Modelo 1

Licitante: Blancolima Comunicagao e Marketing

Produto/Cliente: anuncio de revista/ Prefeitura de Pato Branco
Titulo: Amigos

Data de Produgao: agosto/2020

Veiculagao: agosto/2020 (revistas Diference, Dife Brasil e On Top)

A chegada da pandemia da Covid-19 fez com que pessoas do mundo todo aderissem no-
vos habitos na rotina do dia a dia. Nao sair de casa, evitar contato com outras pessoas para
diminuir o risco de transmiss&o, usar mascaras, higienizar as maos, entre outras agdes
que foram necessarias para a prevengao. Iniciamos entdo, a campanha que mostra que o
“novo normal” se tornou necessario na vida de todos, onde tudo teve que ser readaptado
para promover o respeito as medidas de seguranga e evitar a propagagao do virus Sars-
CoV-2. A pega exibe amigos em uma chamada de video, uma nova adaptagao, gracas a
tecnologia e a internet, que ajudou a aproximar pessoas durante o periodo de isolamento
social, tudo isso fomentando o cuidado que o municipio incentivou para populagao ter no
enfrentamento da pandemia, afinal o novo normal nao é normal, mas é fundamental.

BLANCO LiIMA 15 J
COMUNICAGAO E MARKETING



: que nio tem sido facil ficar longe das festas, das risadas e
~ dos amlgos, mas é preciso. Os numeros da pandemia seguem crescendo
e nao é hora de descuidar.

E fundamental que vocé mantenha o distanciamento hoje
para em breve trocar aquele abraco. Use mascara!

WA e : 3
(‘ oo ~¥3

PREFEITURA DE Wit~
© 0O © @municipiopatobranco ﬁgj PATO BRANCO @ www.patobranco.pr.gov.br

\ - 2
"' BLANCO LIMA
COMUNICAGAO E MARKETING

16




Anuncio de revista — Modelo 2

Licitante: Blanco Lima Comunicagio e Marketing
Produto/Cliente: anuncio de revista/Prefeitura de Cascavel
Titulo: A balada é legal quando a vida continua

Data de Produgédo: Junho/2017

Veiculagdo: Junho a agosto/2017 (Revistas Pitoco, Melhor do Oeste, Fly Magazine

Segundo o Departamento de Transito do Parana (Detran/PR), o Municipio de Cascavel
possuia, até dezembro de 2016, 215.087 veiculos automotores emplacados e este niime-
ro estava crescendo a uma média de 3% a 5% ao ano. Com mais carros circulando pelas
ruas, a necessidade por campanhas educativas acaba ficando maior, pois a tendéncia
natural € que também aumente o niumero de acidentes, feridos e mortos em decorréncia
de incidentes de transito pelas ruas e avenidas da cidade. Em 2016, a entdo ha época
Companhia de Engenharia de Transporte e Transito (Cettrans) registrou 3.730 acidentes,
dos quais 949 apresentaram vitimas, sendo 1.228 com ferimentos que exigiram atendi-
mento hospitalar e 26 ébitos. Grande parte destes episddios foram ocasionados em funcao
da mistura entre alcool e diregdo.Com o objetivo de tornar o transito da maior cidade do
Oeste do Parana mais seguro, a administragdo municipal solicitou a agéncia a criagao de
pegas que incentivassem os motoristas, sobretudo os mais jovens, a ndo assumirem a
dire¢do quando estivessem sob efeito do alcool. Com o mote “A balada ¢ legal quando a
vida continua”, a pega de revista teve como ponto central ha maxima que jamais pode ser
esquecida: alcool e diregdo nao combinam ainda mais se associados a velocidade. Este
conteudo é apresentado de maneira informal, voltado ao publico jovem. A repercussao
da campanha ja foi percebida nos primeiros dias e se traduz em algo fundamental para
a qualidade de vida em Cascavel: a formagéo de uma nova geragdo de jovens motoris-
tas mais conscientes. Outro ponto que merece destaque, diz respeito as estatisticas da
Cettrans. Em 2017, a autarquia registrou, em comparagao aos nimeros do ano anterior,
uma queda no nimero de acidentes (-2,84%), vitimas com ferimento (-2,93%) e 6bitos
(-19,23%). Desta forma, a campanha que incluiu a pega de revista colaborou de forma
decisiva para a prevengao de acidentes e de todos os males decorrentes deles.

ﬁ/k A
BLANCO LiIMA
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UM TRANSITO SEGURO
DEPENDE-DE TODOS:

SE BEBER, NAO DIRIJA!

Cada cidadao é responsavel por tornar o transito de
Cascavel mais seguro. Por isso, jamais misture alcool e
direcdo. Se beber na balada, sé volte pra casa guiado
por condutores sobrios.

Quer uma dica? Chame um téaxi, aproveite o desconto
de 20% nos fins de semana (de quinta-feira a domingo),
evite multas e apreensdes, e 0 mais importante: protej
a sua vida e a de outras pessoas.

Seja responsavel, tenha compromisso com a vida!
A balada € legal quando a vida continua!

r B ‘ GOVERNO MUNICIPAL

tol CASCAVEL K3 /PrefeituradeCascavel
.g * . L3 www.cascavel.pr.gov.br
EFICIENCIA E TRANSPARENCIA

BLANCO LIMA
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Anuncio de jornal — Modelo 1

Licitante: Blanco Lima Comunicagao e Marketing
Produto/Cliente: Anuncio para jornal/Prefeitura de Toledo
Titulo: A Dengue Mata!

Data de Produgao: Janeiro/2020

Veiculagao: 29 e 31/01/2020 (Jornal do Oeste)

Embora as agbes de prevengao sejam relativamente simples, como fazer uma “geral” nos
imoveis para eliminar possiveis criadouros do Aedes aegypti, muita gente ignora os riscos
e ainda deixa de tirar a agua acumulada de recipientes que estdo no quintal ou até dentro
de casa. O resultado desta negligéncia se reflete na vida de milhées de pessoas em todo
o mundo. S6 no Brasil, 0o mosquito transmitiu dengue a 1.544.987 pessoas (782 morreram
em virtude da doenga) em 2019, numero 488% maior do que o registrado no ano anterior.
De 28 de julho de 2019 até 28 de janeiro de 2020, a Secretaria de Estado da Saude con-
firmou 7.411 casos de dengue no Parana, nimero 51 vezes maior que no mesmo periodo
do ano epidemiol6gico anterior. Até entao, Toledo tinha a situagdo sob controle, com trés
casos confirmados e 13 sob investigagdo. Contudo, 34 municipios paranaenses estavam
em estado de epidemia, alguns bem préximos de Toledo. Neste cenario, o que o poder
publico local poderia fazer, por meio de uma campanha publicitaria, para evitar que a sit-
uagao se agravasse no municipio?

Foi desenvolvido um conceito visual que assustasse o publico, associando de maneira
enfatica o Aedes aegypti a morte. Para que esta mensagem ficasse clarissima, as pecas
visuais da campanha mostram o inseto causador da dengue (mas também da febre chi-
kungunya, do zika virus e com potencial de transmitir a febre amarela) vestido com a
capa do anjo da morte e carregando uma foice com marcas de sangue. Acompanhada do
titulo “A dengue mata!”, a figura assustadora traz em si a mensagem de que nao se pode
brincar mesmo com o Aedes aegypti. Outro ponto abordado nas pegas diz respeito as
acOes que cada cidadao deve tomar para nao deixar o mosquito reproduzir em sua casa
ou empresa, como retirar toda a agua acumulada de pneus, garrafas, vasos de plantas,
calhas, pratos de alimentagdo de animais, caixas d"agua, cisternas e outros recipientes.
Associado ao trabalho de visitas periédicas a imoveis realizado pelo controle municipal de
endemias, a participagéo da populagéo no combate a dengue € fundamental para que o

resultado seja positivo. Z
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Anuncio de jornal — Modelo 2

Licitante: Blancolima Comunicagao e Marketing Ltda.
Produto/Cliente: antincio de jornal/ Prefeitura de Pato Branco

Titulo: Terrival ou Gentil, com qual vocé se identifica?

Data de Produgao: abril/2021

Veiculagao: maio/2021, Jornal Correio do Iguacgu e Diario do Sudoeste

Na onda da campanha nacional, “Maio Amarelo”, a Prefeitura de Pato Branco precisava
promover uma ag&o sobre conscientizagdo no transito. Pensando nesta ideia, as pecas,
assinadas pela agéncia Blanco Lima, associam, por meio do mote “Terrival ou Gentil, com
qual deles vocé se identifica?”, dois personagens em condutas completamente diferentes.
O Terrival &€ um cara legal, porém quando ele pega o volante para dire¢ao suas a¢des séo
completamente diferentes, este se transforma no “monstrorista”, pois desrespeita as nor-
mas de transito. No outro polo temos o incentivo da figura do Gentil, um sujeito prudente,
que respeita a legalidade e contribui para um transito melhor na cidade. Essa brincadeira
mostra que a populagéo deve se assemelhar as atitudes do Gentil ao estar dirigindo, deix-
ando seu lado “monstrorista” afastado, pois o intuito da pega era mostrar que no transito
nao ha duas faces e que dirigir com consciéncia é primordial.

.
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GENTIL

NO VOLANTE, O TRANSITO E DIFERENTE!

0S NOMEROS DE PATO BRANCO EM 2020"

MENOS
25% [==

MORTES ENVOLVENDO
MOTOCICLISTAS

19% rveios

MENOS
20%

ACIDENTES
FATAIS

EEEEEEEEEEEE 000 mu wwﬂo

e i l @pmo o ANCO SO

ELANCO LIMA
RKETIN

TERRIVAL « GENTIL:

COM QUAL DELES VOCE SE IDENTIFICA?
‘ Po '?‘

EFONTE: DEPARTAMENTD DE TRANSITO DE PATO BRANCO € 3* BATALIAD DA POLICA MILIAR (2019/2020 - JA 0€2)




Anuncio de Televisao — Modelo 1

Licitante: Blancolima Comunicagao e Marketing
Produto/Cliente: VT 60”/Prefeitura de Francisco Beltrao
Titulo: Agora Sim!

Data de Produgao: margo/2019

Veiculagao: 10/04/2019 em diante (contas do municipio no Facebook, Instagram e
YouTube) e

12 a 29/04/2019 (RPC TV Foz do Iguagu, Rede Massa TV Guara, TV Sudoeste e TV
Beltrao)

Responsavel por obras e melhorias esperadas ha anos (muitas vezes, ha décadas), o
poder publico local busca incessantemente colocar Francisco Beltrdo em outro patamar.
Tudo isso, contudo, esta sendo realizado sem que se despreze o legado dos pioneiros
(que chegaram a regido na década de 1940) e seus sucessores, mas valorizando as
atuais geragdes para que tenham plenas condigdes de fazerem um municipio ainda mel-
hor para o futuro. Diante desta realidade, como apresentar esta situagdo num filme que
mesclasse esperanca e orgulho no cidadao beltronense, que vé sua cidade atingir outro
patamar gragas as agdes do governo municipal?

Estes sentimentos permeiam a campanha criada pela Blanco Lima para a Prefeitura de
Francisco Beltrdo. Em redes sociais e nas emissoras de TV, o povo beltronense, repre-
sentado por pessoas de varias idades e classes sociais que aparecem em locais conheci-
dos da cidade, se viu representado no video de 60 segundos (com redugéo para 30”) que
tem como base um jingle de letra envolvente e trilha amena, criados especialmente para a
campanha (também veiculado em emissoras de radio). Este conjunto de elementos dest-
aca os atributos que fazem de um Francisco Beltrdo cada vez melhor para viver e investir.

/AN
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Anuncio de Televisdo — Modelo 2

Licitante: Blanco Lima Comunicagao e Marketing
Produto/Cliente: VT de 60”/Prefeitura de Toledo — Secretaria Municipal de Meio
Ambiente

Titulo: TooReciclando

Data de Produgao: Abril e maio/2018

Veiculagao: 21 a 31/05/2018 (RICTV Record Centro-Oeste e Rede Massa TV Naipi)

Responsavel pela coleta seletiva do Municipio de Toledo, o TooReciclando foi implanta-
do em 1996 e é desenvolvido em trés modalidades: Porta a Porta, Ponto Fixo de Troca
(atende 150 familias de baixa renda que recebem cestas basicas pelo material recolhido)
e Contéineres (“amarelinhos” presentes na area central e nas principais ruas e avenidas
da cidade). Ultimamente, o projeto vem sofrendo com inimeras dificuldades, a maioria
delas em fungao da falta de conscientizagdo da populagao sobre a correta separacgéo e
destinacao do lixo. Os “amarelinhos”, contéineres com a finalidade de abrigar materiais
reciclaveis de residéncias e comércios da regido central da cidade, também estavam re-
cebendo diversos materiais impréprios, como entulhos e animais mortos. Diante de uma
situagéo desta, como desenvolver uma campanha esclarecendo a populagéo sobre como
destinar corretamente o lixo reciclavel e usar corretamente os “amarelinhos“?

Para fazer todo este conteiido (um tanto quanto complexo) ser memorizado mais facil-
mente pela populagdo de Toledo, foi criado um jingle com ritmo semelhante ao rap em
que estas informagdes sdo apresentadas de forma bastante atraente, sobretudo aos to-
ledanos mais jovens, os quais tendem a ser melhores multiplicadores desta mensagem.
A principio, em margo de 2018, o spot com a trilha e a letra em que o nome do programa
“TooReciclando” era repetido varias vezes foi veiculado em emissoras de Toledo e regido.
Depois de algumas semanas, foram produzidos, com animagdes em stop motion, filmes
de 60” e 30" que dao vida a elementos importantes na transmissdo do conteudo, tais
como latas de aluminio, papel, garrafas pet e de vidro, bem como animais, plantas e locais
bastante conhecidos em Toledo.

{ %
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Anuncio de Outdoor — Modelo 1

Licitante: Blanco Lima Comunicagao e Marketing

Produto/Cliente: Outdoor (9x3m)/Aukmia Hospital Veterinario

Titulo: S6 vem!

Data de Produgao: Abril/2021

Veiculagao/Periodo: Abril/2021 - Bi-semana 16 (12/04/2021 a 25/04/2021).
Exibidora/Praga: Rede Outdoor/ Toledo-Pr

Quantidade de Placas: 03 pontos

A Aukimia € um Hospital Veterinario presente em Toledo/PR ha mais de 20 anos. Acom-
panhando a tendéncia do mercado nacional, atualmente todos os médicos veterinarios
que integram o seu corpo clinico possuem pos-graduagdao em Medicina Veterinaria. Com
um Centro Cirurgico que conta com modernos equipamentos de anestesia, monitores
cardiacos e autoclaves com grande capacidade de esterilizagdo, o Hospital Aukmia pres-
ta servigos médicos veterinarios especializados em diversas areas, e melhor 24 horas
por dia. Dessa forma ha sempre a necessidade de comunicar este atendimento médico
veterinario de exceléncia e mostrar que ele esta sempre disponivel a populagédo, sempre
valorizando o respeito e amor pelos animais, a saude e bem-estar animal, a exceléncia
em atendimento e a ética e profissionalismo prezada pela marca.

o )
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Anuncio de Outdoor — Modelo 2

Licitante: Blanco Lima Comunicagio e Marketing

Produto/Cliente: Outdoor (9x3m)/Prefeitura de Assis Chateaubriand
Titulo: Tributos atrasados

Data de Produc¢édo: Junho/2019

Veiculagao/Periodo: Junho e Julho/2019 - Bi-semanas 26 (10 a 23/06/2019), 28
(24/06 a 07/07/2019) e 30 (08/07 a 21/07/2019).

Exibidora/Praga: Impacto Outdoor/ Assis Chateaubriand-Pr

Quantidade de Placas: 15 pontos

Embora receba recursos estaduais e federais, a manutengéo de servigos por parte dos
municipios defende vitalmente das fontes proprias de arrecadacgéo, tais como o Imposto
Predial e Territorial Urbano (IPTU), Imposto sobre Servigos de Qualquer Natureza ( ISSQN),
Alvara de funcionamento, contribuicdes de melhoria e taxas pontuais, como o Imposto por
Transmiss@o de Bens Iméveis (ITBI). Assis Chateaubriand, a exemplo de milhares de
prefeituras brasileiras, tem tido problemas com contribuintes que estao inadimplentes em
relagéo ao pagamento destes tributos municipais e esta questao foi apresentada a agén-
cia com o objetivo de se propor solugdes, estimulando o cidad&o a procurar o Setor de
Tributagao no Pago Municipal a fim de regularizar seus débitos. Dessa forma, como elab-
orar uma campanha que chamasse a atengéo da populagéo, sobretudo da parcela que
tem pendéncias com o municipio, para a importancia de se pagar os tributos em dia, tais
como a manutencao e expanséao de obras e servigos que beneficiam toda a populagao?
O ponto de partida para o desenvolvimento desta peca e toda a campanha foi o conjunto
de perguntas e respostas presentes na parte principal de um jingle envolvente que trata
do assunto de forma bem humorada, rimando situagdes enfrentadas pelo publico-alvo
para a campanha (contribuintes com pendéncias em tributos municipais) com interjeicdes
que estendem as vogais, como no exemplo da peca apresentada: “Deu balzo no alvara?
Aaaaaaah”. Dessa forma, aborda-se o cidad&o que est4 nesta situagdo sem constrangi-
mento, mas o faz refletir sobre o assunto e o estimula a buscar uma solugo.
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Anuncio de Radio — Material 1

Licitante: Blanco Lima Comunicagédo e Marketing
Produto/Cliente: Jingle 30”/ Instituto da Visdo Luiz Anténio Kuss
Titulo: Nao complical!

Data de Produgéao: Abril /2016

Veiculagdo: Maio a outubro/2016 (radios Jovem Pan FM, Taroba FM e Capital FM)

Com quase 20 anos de historia, o Instituto da Visdo de Cascavel é sindnimo de avangos
tecnolégicos e conquistas na area de atendimento oftalmol6gico de mais de 250 mil pes-
soas. Atendendo toda a demanda dos 4 cantos do estado do Parana e de estados e
paises vizinhos, o Instituto da Visao conta hoje com uma equipe de 13 oftalmologistas e
78 colaboradores diretos. Em 2015, o Instituto da Visao se tornou referéncia de evolugéao
no tratamento de problemas oculares de refrag&o, como miopia, astigmatismo, presbiopia,
catarata e hipermetropia, por contar com aparelhos especificos que utilizam tecnologia a
laser, assim como demais equipamentos avangados que s3o inéditos no segmento na
cidade de Cascavel, trazendo assim um grande diferencial no atendimento de pacientes
com essas doengas. Com o objetivo de chamar a atengéo das pessoas que tém essas
doencas para o fato de que o Instituto da Visdo tem a solugéo de tais problemas oculares,
com diferenciais que demais hospitais e clinicas desse segmento ndo contam, necessita-
va-se divulgar este servigo a fim de que se ampliasse o nimero de consultas a pacientes
que buscavam a tecnologia ofertada pelo cliente. Dessa forma, buscou-se criou uma cam-
panha com o objetivo de fixar na mente do publico, em forma de meme, o nome “Instituto
da Vis&o”", o qual chegaria ao maior nimero possivel de pessoas. Com a observagao
desse problema, criamos, assim, a campanha “N&o Complica!”, que traz como mote prin-
cipal despertar nas pessoas o sentimento de felicidade ao encontrar a solugdo para seus
problemas de vis&o. A partir disso, criamos um jingle que deu base para desenvolvimento
das demais pegas. O Jingle questiona diretamente o ouvinte se ele tem problemas de
visdo, respondendo ele ja com a solug&o que é o nome do Instituto da Vis&o, se repetindo
diversas vezes para memorizagdo do ouvinte. Apés 5 meses que o jingle foi veiculado
com forga nas radios e ja tinha virado meme na cabeca dos ouvintes.
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Anuncio de Radio — Modelo 2

Licitante: Blanco Lima Comunicagéo e Marketing
Produto/Cliente: Jingle 60”/Prefeitura de Francisco Beltrao
Titulo: Natal Encantado

Data de Produgao: Dezembro/2019

Veiculagdo: Dezembro/2019 (radios Onda Sul FM, Princesa Am, Super Jovem FM,
Educadora AM e Massa FM)

Francisco Beltrdo se notabiliza nos ultimos anos por promover a melhor programagao
natalina do Sudoeste do Parana. Em 2019 a intengdo da administragdo municipal foi
tornar esta festa, o Natal Encantado, ainda mais linda, decorando os pontos com maior
circulagéo de pessoas, o que acaba por impulsionar o comércio local. A partir disso, como
formular uma campanha que apresentasse estas agdes de forma a atrair municipes e
moradores da regido para conferir estas atragdes?

O ponto de partida para a confecgdo desta peca e de toda a campanha foi a criagao de
um jingle com melodia e harmonia que fazem alus&o ao Natal, e letra que valoriza a forma
como Francisco Beltrao trata esta festividade. A pega sonora cujo refrao ficou “grudado”
na cabeca de muita gente: “O Natal aqui é especial, eu acredito na magia do Natal!”.
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Anuncios de Televisao
1) Produto/Cliente: VT 60”’/Prefeitura de Francisco Beltrao
Titulo: Agora Sim!

2) Produto/Cliente: VT de 60”/Prefeitura de Toledo — Secretaria Municipal de Meio

Ambiente
Titulo: TooReciclando

Anuncios de Radio

1) Produto/Cliente: Jingle 30"/ Instituto da Visdo Luiz Anténio Kuss

Titulo: Nao complica!
2) Produto/Cliente: Jingle 60”/Prefeitura de Francisco Beltrao
Titulo: Natal Encantado
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s Codide Soive

Elvis Candido Lima - Administrador
Blancolima Comunicagao e Marketing Eirelli
CNPJ: 72.491.186/0001-30

Rua Presidente Kennedy, 2802
85807-080 - Coqueiral - Cascavel/PR
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - MAXIMO 5 PONTOS

Topico Critério de avaliacao Pontuacio
maxima

CAPACIDADE a)O tempo de experiéncia profissional |5
DE em atividades publicitarias; (1,25 pontos
ATENDIMENTO, | b)A adequag¢do das qualifica¢des dos | por quesito)
CONFORME profissionais a estratégia de
ITEM 8.4 DO |comunicag¢do publicitaria da Prefeitura
EDITAL Municipal de Rio Bonito do Iguacu,

considerada, nesse caso, também a
quantificacdo dos quadros;

¢)A adequag¢do das instalagdes, da
infraestrutura e dos recursos materiais
que colocara a disposi¢cdo da execugdo
do contrato, em carater prioritario;
d)A operacionalidade do
relacionamento entre a Prefeitura
Municipal de Rio Bonito do Iguagu e
a licitante, esquematizado nos prazos

para atendimento;

REPERTORIO - MAXIMO 10 PONTOS

Toépico Critério de avaliacao Pontuacio
maxima
CONJUNTO DE |a)Aidéia criativa e sua pertinéncia; 10
TRABALHOS b)A clareza e objetividade da |(3,333
ANTERIORES exposicao; pontos  por
DA LICITANTE | ¢)A qualidade da execugdo e do |quesito)
(conforme item | acabamento.
8.5 do Edital)
PONTUACAO TOTAL 70
PONTOS
el 7 e
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - MAXIMO 5 PONTOS

Topico Critério de avaliacao Pontuacao
maxima
CAPACIDADE a)O tempo de experiéncia profissional |5
DE em atividades publicitarias; (1,25 pontos
ATENDIMENTO, | b)A adequagdo das qualificagdes dos | por quesito)
CONFORME profissionais a estratégia de
ITEM 8.4 DO |comunicagdo publicitaria da Prefeitura | 4 j,ig
EDITAL Municipal de Rio Bonito do Iguagu,
considerada, nesse caso, também a |} 1,20
quantificagcdo dos quadros;
¢)A adequagdo das instalagdes, da 2) 4,20
infraestrutura e dos recursos materiais 0) 4,45
que colocara a disposig¢do da execugdo | .— -
do contrato, em carater prioritario; M, 63
, P ; /
d)A operacionalidade do
relacionamento entre a Prefeitura
Municipal de Rio Bonito do Iguagu e
a licitante, esquematizado nos prazos
para atendimento;
REPERTORIO - MAXIMO 10 PONTOS
Tépico Critério de avaliacao Pontuacao
maxima
CONJUNTO DE |a)Aidéia criativa e sua pertinéncia; 10
TRABALHOS b)A clareza e objetividade da | (3,333
ANTERIORES exposicio; pontos por
DA LICITANTE | c¢)A qualidade da execugdo e do |quesito)
(conforme item | acabamento.
8.5 do Edital)
PONTUACAO TOTAL 70
PONTOS
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - MAXIMO 5 PONTOS

Topico Critério de avaliacio Pontuacio
maxima
CAPACIDADE a)O tempo de experiéncia | 5
DE profissional em atividades | (1,25 pontos
ATENDIMENTO, | publicitarias; por quesito)
CONFORME b)A adequag¢do das qualificagdes dos
ITEM 8.4 DO |profissionais a  estratégia de o) A3
EDITAL comunicacio publicitaria da |, . ‘
Prefeitura Municipal de Rio Bonito b) A4
do Iguagu, considerada, nesse caso,
também a quantificacdo dos quadros; ) \!QH
¢)A adequagdo das instalagdes, da ‘
infraestrutura ¢ dos  recursos O\\ ‘.211
materiais que colocara a disposigéo
da execug¢do do contrato, em carater
prioritario;
d)A operacionalidade do
relacionamento entre a Prefeitura
Municipal de Rio Bonito do Iguagu e
a licitante, esquematizado nos prazos
para atendimento;
REPERTORIO - MAXIMO 10 PONTOS
Topico Critério de avaliacao Pontuacio
maxima
CONJUNTO DE |a)A idéia criativa e sua pertinéncia; | 10
TRABALHOS b)A clareza e objetividade da | (3,333
ANTERIORES DA | exposi¢do; pontos por
LICITANTE ¢)A qualidade da execugdo e do | quesito)
(conforme item | acabamento.
8.5 do Edital)
PONTUACAO TOTAL 70
PONTOS

L 25



TOMADA DE PRECOS 06/2021

SUBCOMISSAO TECNICA

Envelope identificado BLANCO LIMA

Osvaldir Pedroso
BLANCO LIMA

Segundo dados vistoriados em documentagio enviada pela empresa,
chegamos a conclusio de que

A - 0 tempo de experiéncia Profissional em Atividades Publicitarias da
Empresa ndo foi relatado, mas percebe-se a preocupacio em informar
dados como tempo de atuagdo de cada um dos 15 profissionais que
fazem parte do quadro de colaboradores da empresa, e também do
tempo de servigo prestado com clientes da iniciativa privada e com as
05 Prefeituras e 01 Camara de Vereadores.

B - A adequacgdo da qualificagdo dos profissionais referente a
estratégia de Comunicagdo Publicitaria da Prefeitura Municipal de rio
Bonito do Iguagu, Considerada, também a quantificagdo dos quadros,
Sado considerados, Neste material analisado, percebe-se que os quinze
Profissionais, que integram o quadro de colaboradores, sdo
qualificados para desenvolverem todos os trabalhos, pois a empresa
descreve cada profissional como conhecedor do assunto e formado me
diferentes areas de comunicacio.
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C - A adequacgao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos
materiais, que colocara a disposi¢ao da execu¢ao do contrato em
carater prioritario, No material analisado, a empresa demonstra ter
condigdes de atender as exigéncias, pois informa ter espago préprio
para elaboragdo de projetos e materiais, com equipamentos
primordiais para a execug¢do dos trabalhos exigidos.

D - A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal
de Rio Bonito do Iguagu e a licitante, esquematizado nos prazos para
atendimento, na andlise. A empresa demonstra que, trabalha para
garantir o bom atendimento, visando garantir um bom relacionamento
com o cliente.

REPERTORIO

A - Aideia criativa e sua pertinéncia - A Empresa demonstra ter
profundo conhecimento na area de divulgacdo, Marketing e
Propaganda.

B - A Clareza e objetividade da Exposi¢cao, prometem projetos claros e
objetivos. No material enviado pela empresa, bem como a ideia e
projetos de criagdo apresentados como trabalhos desenvolvidos juntos
a outras empresas de iniciativa privada e prefeituras da regiao, relatam
clareza e objetividade no material de divulgacao.

C - Qualidade da execucdo e do acabamento.

O material enviado, demonstra qualidade é excelente, com acabamento
refinado. :




TOMADA DE PRECOS N°6/2021
SUBCOMISSAO TECNICA
Envelope identificado “Blanco Lima” - Justificativas de notas

Joselito L. Favero

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

A licitante ndo apresenta especificamente o tempo de atuacdo no mercado, que se
subentende que seja longo, devido a outras informagdes presentes no material. Grande
numero de profissionais, bem qualificados. Aempresa possui um grande espago proprio

e equipamentos de qualidade, demonstrando ter infraestrutura que atende bem as
necessidades de seus clientes.

CONJUNTO DE TRABALHOS ANTERIORES DALICITANTE

A licitante demonstra ter conhecimento na area, cumpre bem a clareza e objetividade
em suas pegas, que possuem boa qualidade e acabamento.




TOMADA DE PRECOS N° 6/2021
SUBCOMISSAO TECNICA
Envelope identificado “Blanco Lima” - Justificativas de notas

Gracieli Maria Crotti

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Esta empresa n&o apresenta com clareza o tempo de atuacdo no mercado, mas por
outras informagdes contidas no material, subentende-se que este tempo seja longo.
Possui um grande numero de profissionais, altamente qualificados e que ocupam
funcbes especificas nas diversas areas da publicidade. A empresa possui um amplo
espaco de funcionamento e equipamentos de qualidade, demonstrando uma
infraestrutura apropriada para bem atender as necessidades de seus clientes. Por meio
de suas informagdes, demonstra que desenvolvera com competéncia os trabalhos
necessarios, inclusive em questao de prazo.

CONJUNTO DE TRABALHOS ANTERIORES DA LICITANTE

A licitante demonstra ter conhecimento na area. Todos os trabalhos apresentados s&o
bem desenvolvidos, visuaimente agradaveis, com boa qualidade e acabamento, além
de cumprirem bem os quesitos clareza e objetividade em suas pecas.
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