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A PREFEITURA MUNICIPAL DE RIO BONITO DO IGUAGU/PR
llustrissimo Senhor Presidente da Comissao de Licitagoes da Tomada de
Preco 06/2021 - PMRI.

SAMUEL KRUK COMUNICAGAO EIRELI, inscrita no
cadastro nacional da pessoa juridica, do Ministério da Fazenda, sob o numero
10.660.477/0001-57, e na Junta Comercial do Parana sob o Numero de Inscri¢cao
no Registro de Empresas 41206411212, em 26 de fevereiro de 2009, de nome
fantasia BEBOP COMUNICAGCAO E MARKETING, com sede na cidade de
Candoi, no Estado do Paranda, na Avenida Anizio Pedro da Luz, 62, sala 04, no
Centro, neste ato representada por SAMUEL KRUK, brasileiro, casado,
publicitario, portador da cédula de identidade de registro geral numero
8.371.167-1 e do cadastro de pessoas fisicas, do Ministério da Fazenda, numero
049.068.799-77, residente e domiciliado na cidade de Canddi, no Estado do
Parana, a Av. Anizio Pedro da Luz, n°. 62 — Apto 01 — Centro, CEP 85.140-000,
vem respeitosamente a presencga de Vossa Senhoria, com fundamento no artigo
109, | da Lei 8.666/93 e artigo 11, paragrafo 4°, VIl da Lei 12.232/2010,

apresentar Recurso em face do julgamento das propostas técnicas realizadas.
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RAZOES DO RECURSO

. Da proposta da empresa Blanco Lima

Diante do plano de comunicagao apresentado pela proponente, nao entraremos
nem no meérito das notas obtidas pela mesma no julgamento técnico, pois,
conforme item 8.11 do edital, a proposta deve ser desclassificada pelo nao
cumprimento do item 8.3.2, subitem Estratégia de Comunicagao Publicitaria, que
determinava a utilizagao de no maximo 2 (duas) laudas e a agéncia utilizou 3
(trés), conforme pode-se observar nos arquivos disponibilizados no Portal da
Transparéncia do Municipio.

8.11. O ndo atendimento de qualquer dos itens de avaliagdo da propesia
técnica acarretard a desclassificagldo da licitante no certame

8.3.2. O Plano de Comunicagdio a que s¢ propdc a campanha institucional
simulada deve ser elaborado com base nas informagdes contidas no Brictin,
ANEXO VI, devendo englobar os seguintes quesitos.

Raciocinio basico -~ Texto de no maximo 2 laudas - onde a ficitante devera
demonstrar o entendimento sobre as informagdes contidas no Bricting
apresentando um diagnistico das necessidades de comunicagio publicitarip da
Prefeitura Municipal ¢ os desafios de comunicagdio a serem enfreatados
aliados ao problema de comunicagdo a ser soluctonado;

Estratégia de comunicagdo publicitiria - texto de no maximo 2 laudas no
qual serd definido o conceito, que de acordo ¢om o raciocinio basico. devera
fundamentar ¢ defender as linhas gerais da proposta de solugae do probiema
de comunicagio apresentado no Briefing, formulando a defesa dessa opeao
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Il Da proposta da empresa Olé Propaganda

Na estratégia de midia da proponente nota-se a indicagao de utilizagao dos
recursos proprios da prefeitura (site e redes sociais), porém, a agéncia
simplesmente esqueceu de citar na simulagao de custos e veiculagao da
campanha a utilizagao desses recursos proprios. Vejamos o que cita a agéncia

na sua estratégia de midia:

S SO
Recursos Proprios

Para reforgar a campanha, utilizaremos 0s recursos proprios de comunicagao da Prefeitura
de Rio Bonito do Iguacu (site). O desenvolvimento do conteudo dos canais de comunicagao
sera de responsabilidade do departamento de assessoria de Comunicagao.

Facebook - O Facebook € uma ferramenta de grande importancia para efetivar a
comunicagao digital com o publico em potencial. Os posts podem ser programados
periodicamente de forma organica (sem custos de veiculagdo) nas redes sociais da
Prefeitura de Rio Bonito do Iguagu durante o periodo da campanha. Hoje a pagina tem mais
de 900 seguidores. —

TR a e e e

Vejamos também a simulagao de custos com criagao da Olé Propaganda:

PRODUCAQ INTERNA - Conforme tabela do Si /PR e

Peca Quantidade Formato Valor % Producdc % Geral
Radio 1 Spot 30" RS 4.390,00 26% ! 8%
Jornal 1 1 pagina RS 5.366,00 32% "
Outdoor 1 9x3 RS 6.882,00 41% 12%
Total em Producio RS 16.638,00 100% ! 29%

Vejamos o que diz o item 8.3.1, subitem C do edital:
¢) Na campanha simulada, as licitantes deverdo utilizar-se Jdos valores

da Tabela Referencial de Pregos do Sindicato das Agéncias de Propavanda do
Estado do Parana (SINAPRO), ¢ os
comunicagdo;

pregos de tabela dos yvaiculos do

Vejamos o valor de criagdo de um post simples de acordo com a tabela
Sinapro/PR:
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Post simples/anuncio redes sociais (jpg/gifs + texto 3.957.00
Post carrossel (jpg/gifs + texto) - 7.913.00
Cover para redes sociais ‘ 3.957.00
Criagao/Animacido/Programacgao
Anuncio para tablet horizontal ou vertical 8.809,00
Anuncio para tablet horizontal e vertical 13.215,00

Observagoes:

1) Adaptagoes de materiais ja criados: 50% do valor original.

2) Os pregos de anuncio para tablet incluem animagdo e programacao. Para anuncio estatico cobrar 60%.
Diante do exposto acima € nitido que para se manter a isonomia do certame
licitatério € preciso que a proposta da Olé Propaganda seja desclassificada,
afinal, se sugeriu a utilizagao de posts em redes sociais, 0S mesmos precisavam
ser cobrados (simulagao de criagao). Vale lembrar que a Olé Propaganda
também sugere a utilizagao do site da Prefeitura e, indiferente do tamanho de
peca que utilizara no mesmo, esta também deveria constar na simulagao de
criagdo da mesma. Somente pelos motivos apresentados acima a Olé
Propaganda ja deveria ser desclassificada, porém, cabe aqui reforcar que o valor
total apresentado pela proponente para a sua campanha é de R$ 58.126,60,

como vemos abaixo:

VALOR TOTAL % Geral
VEICULACAO RS 38.707,00 67% |
PRODUCAO RS 2.781,60 5% !
CRIACAO RS 16.638,00 29%
t VALOR TOTAL | RS 58.126,60 | 100% ’/

Mas, se considerarmos apenas o valor de criagao de um post simples para as
redes sociais que a proponente nao considerou, o qual de acordo com a Tabela

Sinapro/PR é de R$ 3.957,00, o valor total da agéncia é de R$ 62.083,60,
extrapolando o montante exigido pelo edital que é de R$ 60 mil. E como dito,

a empresa também sugeriu reforgar a divulgagao da ExpoRio através do site da
Prefeitura, o que gera custo de criagdo e extrapola ainda mais o permitido.
Somente os erros indefensaveis cometidos pela Olé Propaganda expostos

acima ja levam a desclassificagao da mesma, mas vale aqui também frisar
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alguns pontos que precisam ser considerados e as notas obtidas pela Bebop
Comunicagao reavaliadas diante da comparagao com a proponente.

A Olé Propaganda por exemplo apresenta um raciocinio basico bastante enxuto,
sem muitos detalhes principalmente sobre alguns numeros importantes do
municipio, o papel do poder publico frente ao problema de comunicagao
apresentado, enfim, com varios pontos vagos como fora observado por um dos
julgadores da subcomissao técnica.

A proponente nao apresentou nas suas pecas criativas 0 ano do evento, nem
um detalhamento de datas de realizagao de cada uma das atra¢gdes durante a
ExpoRio. Deixou de destacar também os shows da ExpoRio que sem sombra de
duvidas sao um dos grandes chamariz para o publico-alvo de toda regiao. No
spot de radio concentraram praticamente todas as aten¢des para o motocross e
o rodeio, deixando de lado os shows, enfim, fora apontado por 2 dos 3 jurados
varias falhas na ideia criativa, entre elas o destaque para os shows, data do
evento, etc.

Na estratégia de midia s6 focaram em radios de Laranjeiras do Sul, nao se
preocupando com os demais limites geograficos da cidade que atraem para Rio
Bonito do Iguagu milhares de pessoas nao s6 para a ExpoRio como também
para o turismo local (Alagado), item também bastante apontado pelos jurados.
Quanto ao outdoor também a Olé Propaganda s6 se preocupou com um ponto
em Laranjeiras do Sul e outro no trevo de Rio Bonito, deixando de lado todas as
demais cidades vizinhas que nao estao no eixo Laranjeiras do Sul a Rio Bonito
€ que, como ja dito, detém uma grande porcentagem do publico alvo regional da
ExpoRio.

Diferentemente da Olé Propaganda a proposta técnica apresentada pela Bebop
Comunicagao demonstra um maior conhecimento da regido, um maior
detalhamento e criatividade nas pecgas apresentadas e um plano de midia que
envolve sem sombra de duavidas um numero muito maior de pessoas de toda a
regiao (publico alvo da ExpoRio), ndo s6 os moradores de Laranjeiras do Sul.
Afinal, como pede o edital apresentamos somente trés pegas, mas nossa

estratégia de comunicagao e de midia vai além, utilizando-se de forma bastante
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criativa e correta as redes sociais da prefeitura, materiais que detalham a

programacao da ExpoRio, entre outras agoes.

Vejamos alguns comentarios dos integrantes da subcomissao técnica sobre a

proposta da Bebop Comunicagao:

- Gracieli Maria Crotti

RACIOCINIO BASICO
Esta concorrente apresenta informagdes completas sobre historia e economia do
Municipio, fala da administrago mas sem direcionamento poitico Traz uma

abordagem interessante sobre a feira, apresentando sua importancia, principaimente
Wwaasummmmwwmmam“mafes:w

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAD

mmwmabmmmm.Wopo:wnpﬁmnsmmeassemw,weanmao
mwmmw&m.mﬂmsMawwmm&awm
musicais, cria uma grade de shows ilustrativa, utiizando inclusive o entretenimento
como foco principal para a chamada de ateng@o, 0 que é uma boa escolha. Contudo,

IDEIA CRIATIVA

Boa identidade visual. Como especificado na estratégia, esta concorrente utiizou ©
Mmmm:ammmo,wmmwmdwaww
énfase as outras atragbes que também s@c muito importantes. Apenas acho que a
informagao dadata“™ a3 de outubro” poderia ter mais destaque. A ideia do spot tambem
é boa, bastante informativo, e utiiza recursos sonoros que remetem ac rodeio,

importante atragao da festa.

ESTRATEGIA DE MIiDIA

Sugere a insergdo em um numero maior de radios, inciusive aigumas da regido, e um
nGmero maior de outdoors, também em algumas cidades da regido, o que é bom para
alcangar mais pessoas a nivel regional Nom.mwmparaacnagﬁode

- Osvaldir Pedroso

RACIONCINIO BASICO

0O Licitante demonstrou conhecimento e buscou detalhar dados
importantes sobe o Municipio de Rio Bonito do Iguagu.

Varias referéncias sobre a feira, demonstrando preocupagao em
divulgar o evento somando a isso a historia do Municipio.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ

Na Estratégia de Comunicagao, lembra de fazer a divulgagao em todos
os Municipios que fazem divisa com Rio Bonito do Iguagu.
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IDEIA CRIATIVA

Layout da Campanha Excelente, impressao com imagens claras e
objetivas, que realmente leva o publico a entender que realmente se
trata de uma feira com Shows, Exposigao e todos os atrativos.

Spots de géda‘a)bem detalhado, todas as radios da regiao foram

VALY ‘*‘i\

ESTRATEGIA DEMIDIA

A Estratégia de midia é muito boa, pois a apresenta clareza na
informagdo, garantindo que todos que virem ou ouvirem a divulgagdo
entenderdo com clareza local data e atrativos

- Joselito F. Favero

RACIOCINIO BASICO

QO licitante demonstra conhecimento da cidade e regido, e com iSs0 acrescenta
afeira.

IDEIA CRIATIVA
Bom maternial, bem cnativo e bem detalhado.

ESTRATEGIA DE MIDIA
Como foi frisado anteriormente, a estratégia ficou bem definida,

Vejamos agora alguns comentarios dos integrantes da subcomissao técnica

sobre a proposta da Olé Propaganda:
- Gracieli Maria Crotti

IDEIA CRIATIVA

As pecas sdo bem elaboradas, no entanto, a0 invés de wtilizar o violdo para representar
gwxmmmwakxmmewmésmsm pois & uma informagao
importante que poderia ter sido exemplificada Fez um bom uso de imagens para
d as outras atragdes. As pegas nao especificam o ano, inform nportante
e que ndo pode faltar wEom
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Cita trés as de maior audiéncia, mas hé outras emissoras, inclusive de outros
municipios, que possuem uma audiéncia mwswcm pmcmmnmm
de Rio Bonito do iguagu. Utiliza ap dois P em outras
cidades da regiao, puammcmw

- Osvaldir Pedroso

IDEIA CRIATIVA

Layout da Campanha Excelente, impressao com imagens claras mas
levam o publico a imaginar uma feira de agropecudria e um
campeonato de motocross, as imagens ndo mostram shows, publico,
exposigoes e atrativos de uma feira.

ESTRATEGIA DE MIDIA

Quanto a estratégia, imagino que a mensagem necessdria para
direcionar o publico a pensar em uma feira é fraca, o Spot de radio ¢

~

pobre de informagao, pois lembra apenas do rodeio e motocross,
faltando mais énfase a feira e seus atrativos.

Joselito F. Favero

RACIOCINIO BASICO
QO licitante da regido, mas det portos vagos em aiguns
aspecios.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

pre bem a gia de G80, porém precisa acrescentar
mmammdamgin

IDEIA CRIATIVA
A cnagao ficou um pouco vaga, com a falta do ano da fewra na arte.

ESTRATEGIA DE MIDIA
A estratégia de midia esté bem especificada, mas 86 fnsando, acrescentar algumas

s s s
Como vemos pelos comentarios dos membros da subcomissao técnica sobre as
duas proponentes fica nitido que o plano de comunicagao da Bebop
Comunicagdo ¢ bem mais criativo, abrangente e assertivo do que da Ole
Propaganda, merecendo uma diferengca bem maior de notas em todos os
quesitos, afinal, mesmo diante de tantos equivocos e erros indefensaveis que
devem levar a desclassificagdo da proposta, a Olé Propaganda teve uma media

de 50,92 pontos contra 50,15 da Bebop Comunicagao.
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REQUERIMENTOS:

1)

Diante de todos os esclarecimentos acima, se faz necessario a revisao
das notas atribuidas a recorrente, em especial, quando se compara os
comentarios tecidos pelos membros da subcomissao técnica apontando
os inumeros equivocos cometidos pela Olé Propaganda e a assertividade
e criatividade superior empregada pela Bebop Comunicagao em todos os
quesitos do plano de comunicagao.

Desclassificagao da proposta da Olé Propaganda pelo erro indefensavel
quanto a nao apresentagao de valores de criagao com post de redes
sociais e site e, consequentemente, o nao cumprimento do valor total

imposto pelo edital para a campanha.

3) Desclassificagdo da proposta da empresa Blanco Lima pelo
descumprimento do item 8.3.2, subitem Estratéegia de Comunicagao
Publicitaria.

Atenciosamente,

Candoi/PR, 30 de julho de 2021.

Sacio Proprietario
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