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De Johanan <planejamento@blancolima.com.br>
Para <licita@riobonito.pr.gov.br>
Copia Elvis Candido Lima <blancolima@blancolima.com.br>
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* RECURSO ADMINISTRATIVO Blancolima Comunicagao e Marketing .pdf(~3,1 MB)

Excelentissimo Senhor Presidente da Comissdao Permanente de Licitagdes do Municipio
de Rio Bonito do Iguagu/PR

Blancolima Comunicagdo e Marketing Eireli, pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ n°
72.491.186/0001-30, com sede na cidade de Cascavel/PR, Rua Presidente Kennedy, n° 2802, bairro Coqueiral,
CEP 85.807-080, por meio de seu representante legal, vem respeitosamente e com amparo no art. 109, I, b, da
Lei n° 8.666/93, interpor RECURSO ADMINISTRATIVO em face de erros ocorridos no julgamento das propostas
técnicas no &mbito da Concorréncia Publica n° 004/2021, conforme passa a expor no documento anexo a esse e-
mail.

Pedimos encarecidamente a confirmagao de recebimento.

i/ Johanan Toledo

-
. BLANCOULIMA plangjamento@blancolima.com br
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Ao Excelentissimo Presidente da Comissdo Permanente de Licitagdes do Municipio
de Rio Bonito do Iguagu/PR - Sr. ROBERTO JOSE KWAPIS

Referente a Tomada de Pregos n” 6/2021 - PMRBI

Blancolima Comunicagao e Marketing Eireli, pessoa juridica de direito privado,
inscrita no CNPJ 72.491.186/0001-30, com sede em Cascavel/PR, na Rua Presidente
Kennedy, n°® 2802, bairro Coqueiral, por meio de seu titular que no final assina, vem
respeitosamente perante Vossa Senhoria, apresentar recurso administrativo contra o
julgamento das propostas técnicas das licitantes OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE
EIRELI, CASA DA COMUNICACAO S/S LTDA. e SAMUEL KRUK COMUNICACAO
EIRELL.

- DOS FATOS:

l.I- ERROS REFERENTE A PECAS E VALORES

Conforme observamos no ANEXO VI - BRIEFING, as licitantes
deveriam usar como verba simulada o valor maximo de R$ 60.000,00 (sessenta mil

reais), a serem investidos nos custos de criacdo, producao e midia.

No item 8:3.1. o Edital reforca que as licitantes deveriam utilizar-se
desse valor como maximo referencial para montar as suas propostas, mas que as
pecas (limitadas a trés) fossem apresentadas incluindo seus custos de criagédo
baseados na tabela do SINAPRO/PR (Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado do Parana) e os pregos de tabela dos veiculos de comunicagéo:

8.3.1. A elaboragdo do Plano de Comunicagao com base na
simulagao da Campanha Publicitaria Institucional devera
observar 0s seguintes pontos:

a) Ficam a critério da licitante os veiculos a serem
considerados na simulagdo de midia;

b) Para fins de calculo da distribuicdo da verba para a

produgao e veiculagdo da campanha simulada, a licitante
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utilizara como referencial maximo o montante de R$ 60.000,00
(sessenta mil reais);

c) Na campanha simulada, as licitantes deverao utilizar-se

dos valores da Tabela Referencial de Precos do Sindicato

das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana
(SINAPRO), e os precos de tabela dos veiculos de
comunicagao;

A limitagdo de pegas encontra-se prevista no item 8.3.2. que pedia no
subquesito “ldeia Criativa” a apresentagdo apenas de 01 (um) layout para anuncio em
jornal ou 01 (um) layout para anuncio em revista, observando a escolha de um ou outro:
01 (um) roteiro para comercial de radio; e 01 (um) layout para outdoaor.

E no subitem seguinte, a redagao era clara que as pecas encaixadas na
Estratégia de Midia deveriam seguir o apresentado na Estratégia de Comunicacao e na
Ideia Criativa, observando a verba limite para a campanha e demonstrando as respectivas
quantidades de pegas a serem veiculadas e os custos inerentes a isso.

Ocorre que as licitantes OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI,
CASA DA COMUNICAGCAO S/S LTDA. e SAMUEL KRUK COMUNICACAO EIRELI nao
observaram esses limites. Eles apresentaram mais pegas do que o solicitado pelo edital, e
pasme, ndo apresentaram os custos dessas pegas baseada na tabela do SINAPRO/PR
conforme passamos a demonstrar:

. o

OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI

A licitante incluiu em sua proposta (de forma oculta) pecas que ndo foram
solicitadas pelo edital e inclusive, colocou algumas sob a responsabilidade da prefeitura.
Ocorre que se o municipio esta licitando uma agéncia, espera-se que esta atenda os

anseios da administracéo, e nao transfira responsabilidades a gestao publica)'.

" LEI N© 12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010.

Art. 22 Para fins desta Lei considera-se servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacio, a concepcao, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execu¢do externa e a distribuicio de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou
informar o publico em geral.

§ 12 Nas contratagbes de servicos de publicidade, poderio ser incluidos como atividades complementares os servigos
especializados pertinentes:

[..]
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ANCOLIMA

A licitante, em sua Estratégia de Midia e Nao Midia, cita pegas de ndo midia’ - o
que nao foi solicitado pelo edital. Como parte de sua tarefa, as licitantes deveriam
apresentar as tabelas dos veiculos de comunicagao em anexo. Acontece que as pecas de
ndo midia “sdo aquelas que ndo sdo veiculadas na midia de massa™, e portanto, nao
possuem tabela, o que por si s, ja infringe o edital.

Além disso, a licitante incluiu o site da Prefeitura de Rio Bonito do Iguacu em sua
estratégia, mas nao citou que peca seria veiculada ali. Presume-se que a campanha seria

divulgada por meio de um banner principal do site (espago que comporta veiculagao).

N ” . Partal ‘gl ‘ |
R 5 FLIDNC S AR b ,

GESTAD

INECH v CONTR L) VACE ¢ T NOTICIAS CONTATO
MUNICIPIO ATUAL ~ OLABO HRACAL

o publico~alvo: criancas ate 10 anos

Proteja quem vocé ama!

Entretanto, essa peca possui formato diferenciado (banner tamanho 1022x400) do
exigido pelo edital. Assim, o seu custo de criagdo deveria ser incluido na proposta geral
de investimentos. O licitante também apresentou posts (cards) para redes sociais — que

nao foram incluidos em sua proposta. Considerando os valores da tabela do

i1l - a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag¢do publicitaria, em conson3ncia com novas
tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das acées publicitarias.

? Instrucdo Normativa 4/10 da Secom-Pr — Art® XXI:
Ndo Midia: os meios que ndo implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgagdo para transmissio
de mensagem pubilicitaria.
' Curso: Publicidade e Propaganda, Prof. Breno Brito, disponivel em: http://www.breno-britg.com/files/Des
Campanha-APOST!ILAO1-Campanha_Publicitaria. pdf>
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ndo foram incluidos em sua proposta. Considerando os valores d? tabela do
SINAPRO/PR (tabela de janeiro a junho de 2021) e observado o periodo dei abertura das
propostas), a licitante omitiu o custo de R$ 8.326,00 que somados a sua broposta (RS
58.126,60), ultrapassa em R$ 6.488,60 o valor maximo permitido pelo certamg
Anuncio Dispiay Master Qualquer Dimensao: R$ 4.405,00
Post simples/anuncio redes sociais: R$ 3.957,00 |

Peca de ndo-midia: citada, mas néo informada qual seria a pe¢a1'.

Levamos em conta a anaiise e ¢ conhecimento dos nabitos de consumo dos med
mencionados para a simulagaoc do Plano de Midia onde distnibuiremos as pecas nos me
de comunicagdo disponivers Tante para a selegac dos veiculos quanto ¢a programacac ’k“
adotado o criterio de melhor relacac custo-beneficio ’
inrnal |
Selecionamos 0s prNcipals veiculos IMmpressos € Com mawr relevancia na cdade de R}z‘;
Bonite do fquacu - Jornal Correin do Povo do Parana O jornal Correro do Povo do Dararfa
for escothioo pelas suas caractensucas Tem tiragem de 5 mil exemplares dianos de Ee'$
ferra a sabado chegande a 23 cidades e para cerca de 300 mit habitantes Jormal Xag
com circulacao tissemanal todas quartas e sextas-feras e tragem de ' 500 ew"‘waww
Radio |
Seiecionamos as emissoras com mawres audiencias na cdade Atraves do radwo vam d»s
impactar ¢ ouvinte em diversas situagoes do dia a i3 atingindo ¢ pubhico-aivo devido a sJa
grande penetracao frequencia e cobertura geografica As enussoras seiecionadas 5ac|a
Radio Educadora. Radio Campo Aberto e Radio Lider Sul O formato utiizado para|a
ACA0 da campanha em radio sera um spol com duracac de U

Nac Micha |
As pecas de nac midia reforgam a comuricagao wisual e o concedo da r,ampaemh
Apresentamos as pecas detaihadas na desa cnativa
Outdoor |
= Fara chegar a mais pessoas, mapeamos ¢ outdoors que estao localizados em pont p\
estrateqicos que tem um grande fluxo de veiculos e pessoas - uma no revo de acesso|:

13 exposicac

Recursas Pronnas [

Para reforcar a campanha uhifzaremos 0s recursos propros de comunicagac da Prefejtura

de Rio Bonito do lquacu iste) | desenvolvimento do conteudo dos canais de r:cmm:ncéc«‘?o

Sefa JE TesponsSatmgade ao gepartamento de assessona de Comunicagao

Facebook - (O Facebook ¢ uma terramenta de importancia para e tema a

comunicacao digital com o pubhco em potencial )s pusta ipodem ser programados

penodicamente de forma organica (sem cuslos 0} nas redes scuaujv da

Prefeitura de Rio Banito do iguagu durante o penodo da ¢ d'npanha Hoe a pagina tem mais
de 900 sequidores :

Conswderagées finais e custos

Levando &m conta a economicidade e a ctimizagao na aplicacao da verba dpsenvowe}nfnq

¢ planejamento da estrateqia de midia e ndoc midia que atenda o objetivo da c.ar“c.km

Ocorre que a Subcomissao técnica ndo observou estes fatos e ndo desclassificou
esta licitante.

i
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BLANCOULIMA R

Dessa forma, a campanha se mostra inexequivel, pois além de ser apresentado
pecas que nao foram solicitadas pelo edital, ainda foi omitido os custos de criacdo das

mesmas, o que ultrapassaria o total da verba maxima. Sé por isso, a subcomissao deveria
desclassificar tal licitante.

CASA DA COMUNICAGAO S/S LTDA

A CASA DA COMUNICACAO S/S LTDA apresentou pegas nao previstas no edital -
tais como post simples para redes sociais. A licitante ainda promoveu impulsionamento
desta pega em Facebook Ads (veiculo que ndo possui tabela de precos) e ainda fez
defesa dessa midia digital (midia ndo solicitada pelo instrumento convocatéric;))‘

XD
a 10

—
Redes Socias

» dé : wal
Facebook € maior rede social do Brasil. com cobenura de 94 5% da ppp:&aqaon?:% :20
Sua piataforma de anuncios também envolve ¢ Instagram - que cobre 76 6% do‘ uwvm;‘é
digital - redes de parceiros e oulras ferramentas Oferece vanedade de’ !orma!to:' émSS“
arﬁpﬁo alcance. mas tambem engajamento € assegura segmemacfmt’pqozd i ‘e; o s
definidos E uma forte ferramenta de direcionamento de mensagens e caplagao ae
Recursos propnos ) ’ ’
Usaremos as ferramentas de coOmumicagac propnas da Prefeitura, apincir'\(;gs.%r:;:zz:
gerenciais com caracteristica organica para obtencac dos melhores resultados gesses
canais

Leilao de midia — Anexo 4 e
Facebook ADS - Reune Facebook, Instagram. Audience Network, ln-SFreaT :53%%? '\:‘:
parceiros durante 30 dias A estratégia tem polencial de alcance de ah:‘ . alrénce
pessoas. considerando Rio Bonito do lguagu e raio de 100 KM A esnmgéwa ie alcance
diano oscila de 22 000 a 65 000 pessoas Investmento total de RS 5 000,

Meios propnos - Anexo 5 - L 2
Consud‘eramos os meios proprios da Prefeitura Sao ete§. pagu_was do Fac.t;f:;f:mss
Instagram e Site Como serao usadas de forma organica. nao demandam inves
adicianais

B - -~ &
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Apresentar veiculos que ndo atuam com tabelas de preco, fere o disposto no
instrumento convocatorio. Deste modo, resta claro que a CASA DA COMUNICACAO S/S
LTDA descumpriu gravemente o disposto no edital, o que promove a sua necessaria
desclassificacao.

SAMUEL KRUK COMUNICAGAO EIRELI

A licitante SAMUEL KRUK COMUNICACAO EIRELI erra ao apresentar em sua
estratégia, pecas nao solicitadas pelo edital como flyer, filme para redes sociais e encarte
para jornal.

BLANCOULIMA ! * e (B us | 6
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CUSTOS DE CRIACAD (IWTERNOS) - TABELA SINAPRD PR

T Vg Unitério Custo Total
g ‘ 4 1%
(] ] W AR + oW 4
¢ i -
g 3 ey & ¢ R
B IR P K B A ¥
& 2 f e

e ¥

WK gy 15xdl %8 pane agr g RS I - R . (RS

CK;TYU TOTAL Of 9&009{.&0 - RS 5276 40

VEICULACAD

Prefecture de R Bontto do lguacu 2021

0rna RS G 187,50 38%
Radio 85 7 B0 DO 329
nternet RS %
Gutace RS 5 900,0C 24%
Encarte jorna RS 1.20C,00 5%
&

Total RS 24 0B850

Fato demonstrado, a licitante SAMUEL KRUK COMUNICACAO EIRELI descumpriu
gravemente o disposto no edital, o que promove a sua necessaria desclassificacao do
certame. |
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LIl - ERROS REFERENTES A APRESENTACAO/FORMATAGCAO DA PROPOSTA

O edital é claro ao determinar a padronizagédo das propostas®, na alinea “f’ do item

8.3.1, e limite de laudas para o Raciocinio Basico (02), Estratégia de Comunicagéo (02) e
Estratégia de midia (03 com excegdes dos graficos e tabelas), conforme o item 8.3.2.

f) Apresentagao dos textos devera ser realizada em papel A4,

branco, com 75gr/m2 a 90 gr/m2, orientagcao retrato;

espagamento de 2 cm nas margens direta e esquerda a partir

da borda, sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes,

textos justificados, espagamento simples entre as linhas,

fonte arial estilo normal, cor automatico, tamanho 12,

paginas numeradas pelo editor de textos, algarismos arabicos a

partir da primeira pagina interna, canto superior direito.

Apresentagcao em caderno unico, com espiral preto a esquerda,

com capa e contracapa em papel A4 (com 75gr/m2 a 90

gr/m2), ambas em branco.

Ocorre que as licitantes OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI e CASA DA
COMUNICACAO S/S LTDA. nao observaram essas normas de formatagdo e

apresentaram as suas propostas fora dos padroes exigidos pelo edital.

OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI

O item 8.3.1.f do edital padronizou a apresentacaoc das propostas, incluindo
detalhamento como espagamento, sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes, etc,

conforme pode ser observado abaixo.

“ LEI N© 12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010.
Art. 62 A elaboragdo do instrumento convocatério das licitagdes previstas nesta Lei obedecera as exigéncias do art. 40
da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, com exce¢do das previstas nos incisos | e |l do seu § 20, e as seguintes:

[

IX - o formato para apresentacdo pelos proponentes do plano de comunicacdo publicitaria sera padronizado quanto
a seu tamanho, a fontes tipograficas, a espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas e
a outros aspectos pertinentes, observada a excegdo prevista no inciso XI deste artigo;

BLANCOLINMA (R ' 9



) Apresentagiao dos textos devera ser realizada em papel A4, branco.
com 75grm2 a 90 grm?2. orientagdo retrato: espacamento de |2 cm nas
margens direta e esquerda a partir da borda. sem recuos nos paragrafos e
lImmhas subsequentes. textos justificados. espagamento simples entre as linhas.
fonte arial estilo normal. cor automatico. tamanho 12, paginas numeradas pelo
editor de textos. algarismos arabicos a partir da primeira pagina interna. canto
supertor direito.  Apresentagao em caderno tunico. com espiral preto a
esquerda. com capa e contracapa em papel A4 (com 75grm2 a 90 gr m2).
ambas em branco. :

AN

i
Ocorre que a licitante apresentou um enorme espagamento, desobedecendo o
edital, fato que enseja sua desclassificagéo.

CASA DA COMUNICAGAO S/S LTDA.
A licitante apresentou as suas pegas no tamanho A3, contrariando a norma
editalicia (formato A4), conforme j& demonstramos acima e com isso obte:ye vantagens

visuais sobre as demais licitantes.
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A licitante também nao respeitou o espagamento simples entre suas linhas.

A licitante também extrapolou em 9 (nove) paginas o limite de laudas de textos na
Estratégia de Midia - no momento em que usa folhas com textos para separar seus
graficos e demais itens - além de utilizar mais paginas para defender a estratégia de midia
digital (conforme ja salientado, ndo preconizado em edital), totalizando 12 laudas e nao 3
conforme determinado no instrumento convocatério.

BLANCO LIMA ot ot @es $975 591 1
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Assim demonstrado, a CASA DA COMUNICACAO S/S LTDA. descumpriu

gravemente o disposto no edital e deve ser desclassificada.

- DOS PEDIDOS

8.11. O nao atendimento de qualquer dos itens de avaliacdo da

proposta técnica acarretard a desclassificacao da licitante no

certame.

Diante do exposto, requer a desclassificacdo das licitantes OLE PROPAGANDA E
PUBLICIDADE EIRELI, CASA DA COMUNICACAO S/S LTDA. e SAMUEL KRUK
COMUNICACAO EIRELI por terem descumprido as regras edilicias.

Nestes termos, pede deferimento.
Cascavel, 30 de julho de 2021

Vg LT SN VAR T A

L Ly UUA N

Elvis Candido Lima  Blanco Lima Com. & Maik. Buei
RG: 1.892.431-5 | CPF: 394.149'.‘%49-00
Representante legal

BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI.
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Os critérios gerais seguem as normas editadas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrdo da
Atividade Publicitaria, bem como a legislagdo que rege a propaganda, particularmente a Lej n? 4.680 de
18/06/1965, e os Decretos n2 57.690 de 12/02/1966 e n2 2.262 de 26/06/1997.

Os custos internos sdo cobrados conforme os valores estipulados nesta tabela de Valores Referenciais de
Servicos Internos e devem obedecer oitem 3.6 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria editadas pelo
CENP.

Sao todos os custos dos servigos contratados com fornecedores/terceiros para execucdo dos trabalhos dos
clientes e que sao executados sob supervisdo da Agéncia de Propaganda/Publicidade. Os honorérios da
Agéncia a taxa de 15% (quinze por cento) incidentes sobre os valores dos servigos de fornecedores/terceiros
devem seguir o estipulado nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria do CENP.
Os honorarios ndo incidem sobre valores internos, impostos (exemplo IP1), encargos sociais e reembolsos de
despesas.

Todos os gastos efetuados a servigo do cliente serdo previamente autorizados e efetivamente comprovados,
sendo debitados pelo prego de custo sem incidéncia de honordrios ou comissdes. Exemplos: viagens, didrias
transporte, alimentacdo, comunicacdo em geral, fotocépias, etc. O reembolso de despesas, fard parte
integrante da receita tributavel da Agéncia, ndo podendo, pois, serem deduzidos do preco do servico.
Assim sendo, tal reembolso sofre uma taxacdo da aliquota do ISS-Imposto sobre Servigos. Esse tributo deve
ser cobrado do cliente nesses casos.

"

A ccobranga de projetos, criagdo e redagdc de textos de materiais e outros servigos n3o previstos nesta
tabela de Valores Referenciais de Servigos Internos, € de livre negociagdo entre a Agéncia e ¢ Cliente.

Das relagdes entre Agéncias de Publicidade, Anunciantes e Veiculos de Comunicag¢io
Artigo 2.3.1° £ livre a contratagdo de permuta de espago, tempo ou servigo publicitario entre Veiculos de Comuni¢agio e Anun-
ciantes, diretamente ou mediante a participagao da Agéncia de Publicidade responsdvel pela conta publicitdria. O respectivo con-
trato devera, necessariamente, estabelecer a quem competira remunerar a Agéncia, podendo este dnus recair sobre o Veiculo ou
sobre o Anunciante, isoladamente, ou sobre ambos e em gqual propor¢do. Quando o contrato for omisso a respeito, a Agéncia titular
dos direitos autorais sobre 0 matenal a ser veiculado fard jus ao desconto-padr3o da Agéncia.
Desconto-padrdo da Agéncia: 20%
Fonte: CENP - Manual das Normas-Padrdo da Atividade Publicitéria.
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K) EMBALAGENS Criaglo (Texto/Layout) Arte-Final Total
Berco (estrutura de embalagem) 7.899,00 3.899,00 11.898,00
Caixa de embarque 5.247 .00 274200  7.989,00
Caixa display de produto 17.014,00 6.913,00  23.927,00
4.252.00 2.502,00 6.7
Larteia com saco 5.950,00 3.382,UU 9.338,00
Embalagem (adaptacéo) 6.377,00 691300  13.200,00
Embalagem produto 21.273,00 6.913,00  28.186,00
Embalagem biister/sampling 6.548,00 3.709.00  10.257,00
Embalag. de linha de prods.-até 5 embalagens 85.044 00 2761300 112657,00
Embalagen promocional 5.570,00 591300 15.483,00
Mock-ups (sem custo de terceiros) 16.260.00 6.501.00 22.761,00
Rétulo 6.142,00 2.633,00 8.775,00
L) SERVIGOS DIGITAIS
ANONCIOS ISP &Y |
Pega/Tipo Vglor-Referéncia
Master (qualquer dimenséo) *+,4.405,00) %
Estatico Animado

Adaptacao (qualquer dimens&o) (1.755,00) 1.932,00

Por formato Formatas GDN®
Replicacao (ajustes de especificagdes para outros veiculos) 516,00 2.307,00

* Considerando horas de motion e replicagio completa de uma campanha de display para a Rede Oisplay Google
{GDN) -18 formatos.

[FORMATOS PUBLICITARIOS MAIS UTLZADOS| I
Pega S ~ Dimensao - Pixel
Arranha-céu (skyscraper) B 120/ x 600
Arranha-céu largo (wide skyscraper) 160 x 600
--|Banner 468 x 60
.1Super banner (cabecaiho) 2B x 90
_|Super banner expansivel 728 x 90 - 728/ x 300
Giga banner (cabegalho grande) 970 x 80
Retangulo 180/x 150
<Retanguio médio 300x250 T
Retangulo grande 336/x 280
Retanguio vertical 240 x 400
Barra verticai 200/x 446
Quadrado 250(x 250
Quadrado pequeno 200 |x 200
Meia pagina (half page ) 300/|x 600
Cutdoor (billboard ) 370|x 250
Dhtml/floater Variavel, até 72.200 pixeis de area
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Mobile - Feature Phones
Smali banner 120 x 20
Medium banner 168 x 28
Lame banner 216/x 36
Smart Phones - Web & Apps
Banner e panner expansivel 300 k S50
Wide banner e wide banner expansivel 320 x 50
interstitial 300 x /250

Observacéo: formatos-padrao |AB e Rede Display Google (GDN). Sujeitos a aiteragéo.

CUTRAS PECAS ,

|Peca CriagdolF

Post simples/anuncio redes sociais (jpg/gifs + texto) 3.957,00

Post carrossel (jpg/gifs + texto) 7.913,00

Cover para redes sﬁc“:.ima—is 3.957,00
Criagio/Animagio/Programacin

Anuncio para tablet horizontal ou vertical 8.809,00

Anuncio para tablet horizontal e vertical 13.215,00

Observagoes:

1) Adaptagdes de materiais j& criados: 50% do valor original.
2) Os precos de anuncio para tablet incluem animacao e programacao. Para anincio estéatico cobrar 60%.

Projetos '
Os pregos a seguir referem-se a projetos solicitados com mais frequéncia por clientes. Inciuem os custos de

horas-homem dos profissionais envoividos aas areas de Alendimentos, Plangjamenio, Gestas, Design/Criagdc,

Programacao e Producdo de Conteudo.

’
g

Valores Referenciais

A realizacéo de um projeto pode utilizar profissionais de todas as 4reas ou ndo. Além disso, 0s projetos tém
ospecificidades ¢ graus de complexidade diferantes que damandam mais ou menos horas-homem. Por isso.
sugerimos a seguir valores referenciais baseados em projetos de média complexidade.

tapas de Trabalho
Etapas de trabaiho possiveis para um projete: diagnéstico, planejamento, protétipo, layout, desenvolvimento
(programagdc) © produgle de contedda A evisténcia nu ndo de fndas as etapas depende da natureza e do grau

de complexidade do projeto.
BUSINESS INTELLIGENCE |
Servigo/Escopo Valor-Referéncia

A disciplina business intelligence € ampla com varias areas de m;to: tais como: big data, analise
quaittativa e quantitativa de dados, planejamento de Tl -barico ge dida,__uﬁ; outras. Escolhemos inserir
o valor-referdncia do servico, mais demandado pelos clienies: andlise de campanhas de comunicagao

BLANCOULINMA > S



