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Raciocinio Basico

O atual municipio de Rio Bonito do Iguagu foi area do Territério Federal do Iguagu, criado
em 1943 e extinto em 1946, cuja a capital do local era Laranjeiras do Sul. Nesta época, um
pequeno povoado ja existia e estava em constante expansao, o qual foi crescendo por conta
da onda migratoria.

Ja em 1935, quando foi criado o Distrito Administrativo de Rio Bonito, o atual municipio
ainda pertencia a Laranjeiras do Sul. Mais de 50 anos depois, em 1986, foi criado o
Conselho de Desenvolvimento Comunitario de Rio Bonito, que buscava a emancipacéao
politica do distrito. Porém, essa negociaco levou um tempo, mas obteve seu éxito, em
1990. Mais precisamente, em 03 de abril de 1990, Rio Bonito do Iguagu definitivamente
tornou-se municipio emancipado. Vale ressaltar que, a instalagéo oficial do municipio se
deu em 01 de janeiro de 1993, comemorando-se o aniversario em 19 de marcgo.

Com uma area territorial de 681,406 quildmetros, Rio Bonito do Iguagu esta localizado na
regido centro-sul paranaense e possui uma populagédo de 13.255 habitantes, segundo a
ultima estimativa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, em 2020. Desse total,
aproximadamente mais de 10 mil pessoas vivem na zona rural, o que representa 75% da
populagao.

Por causa desse fator, ndo surpreende que a cidade tenha sua base econdmica voltada a
agropecuaria, representando mais de 40% de todo o Produto Interno Bruto (PIB) da cidade.
Alias, a soja foi o cultivo que mais gerou riquezas para o municipio, correspondendo a um
total de R$ 98,97 milhdes, em uma area colhida de 24,2 mil hectares. Em segundo lugar,
esta o milho com um total R$ 32,15 milhdes das riquezas, seguido pelo feijao com 15,6
milhGes de riquezas produzidas em 2019. Vale destacar que, a produgéao de leite também
€ super forte, gerando R$ 61,56 milhdes de riquezas, resultantes da producéo de 54.008
mil litros em 2019.

O Indice de Desenvolvimento Humano de Rio Bonito do Iguagu também apresenta bons
resultados. De acordo com o Ipardes (Instituto Paranaense de Desenvolvimento Econémico
e Social), em 2010, o IDHM da cidade era de 0,629, um nivel considerado médio. A
dimens&o comparativa que possui o0 melhor nimero, em termos absolutos, é a longevidade.
Ja quando falamos em belezas naturais, a cidade faz jus ao nome que carrega. Com
diversos encantos, os rio bonitenses e visitantes podem desfrutar do canyon formado pelo
antigo leito do rio Iguagu, das grandes quedas d‘agua, das cachoeiras e da inigualavel
represa da Usina de Salto Santiago. Dentre as principais atragées turisticas, estéo as trilhas
em areas de preservagdo ambiental, banhos em fontes de aguas termais e pesca esportiva.
Essa terra das aguas, da agricultura e da pecuaria, s6 poderia ter uma festa especial para
mostrar todas as suas potencialidades. Por isso, em 2021, o municipio de Rio Bonito do
Iguagu ira realizar a 112 edigdo da Exporio, uma feira tradicional e gratuita focada na
Agropecuaria, Industria e Comércio da cidade, que atrai pessoas de toda a regido.

A Exporio acontece ha mais de 10 anos, sempre com uma programacao variada e para
toda familia, contando com exposicao, torneiro leiteiro, feira do comércio local e regional,
rodeio country, paranaense de motocross, praga de alimentagéo e shows com artistas
renomados.

Além de proporcionar momentos de lazer e diversdo de forma gratuita, a Exporio tem o
objetivo de exaltar a cultura local e movimentar ainda mais a economia, visto que essa é
baseada na agropecuaria. Por isso, é necessario despertar o interesse dos habitantes pela
regiao, inclusive recebendo visitantes das cidades proximas para prestigiarem o evento.
Os fatores descritos ratificam que a festividade é um diferencial para a cidade, pois gera
resultados positivos em todas as esferas. Dessa forma, fica claro o quao é importante que
cada vez mais pessoas participem da festa, tenham orgulho de onde moram, de suas raizes
e de sua principal fonte de renda: a terra.

Por fim, para difundir que Rio Bonito do Iguagu realiza um grande evento anualmente e com
inumeras atragées, & necessario detalhar os atrativos que ele proporcionara. Para esse fim,



torna-se essencial a criagdo de uma campanha publicitaria assertiva e criativa, que sal
que vale a pena participar da Exporio, pois é uma feira com opc¢des para todos os gostos.



Estratégia de Comunicagao Publicitaria
A estratégia de comunicacao é realizada através de um conjunto de decisdes integra
que permitem que a publicidade atinja os objetivos esperados. Neste sentido, evidenciamos
como publico-alvo todos os moradores da cidade, bem como os da regido, ou seja, os
potenciais visitantes da feira.

O intuito principal da campanha é destacar a importancia da Exporio para o municipio de
Rio Bonito do Iguagu, enfatizando que o evento € um marco de valorizagdo da agropecuaria
e cultura regional. Entendendo isso, é necessario convidar a populagdo para participar da
festa, aproveitando para curtir as atragdes gratuitas e que englobam toda a familia.

Tudo isso reafirma a necessidade de desenvolver uma campanha publicitaria que fortaleca
a relevancia da festa para a cidade e regido. Portanto, serdo criadas pecas que evidenciem
as principais atragées e sejam um convite para atrair mais pessoas para prestigiarem esse
super evento.

A campanha ira durar inicialmente 30 dias, com um valor total de R$ 60.000,00 (sessenta
mil reais) para criagado, produgdo e veiculagédo de trés pecgas que sdo: anuncio em jornal,
spot para radio e outdoor. A verba sera distribuida de maneira a contemplar a melhor
estratégia de midia, atingindo de forma eficaz e em maior numero o alvo da campanha.
Com foco em exaltar a festa e divulgar suas principais atracdes, foi criada uma campanha
de facil entendimento, capaz de informar, porém sem deixar de ser envolvente. Assim,
destacamos seus principais diferenciais e o que os rio bonitenses irdo encontrar, em
resumo: muita musica, adrenalina e diversdao em um s6 lugar.

O layout das pecas, por si s, ja € bastante interessante, uma vez que traz cores vivas e
componentes estéticos que remetem a agropecuaria. Além disso, foram incluidos
elementos que representam as principais atragdes da festa, tornando a comunicagédo de
facil compreensao e acessivel.

Os textos trazem um tom coloquial, surgindo de forma complementar e explicativa.
Portanto, com uma mensagem direta, seguimos intensificando todos os atrativos da festa,
com opgdes de diversdo e lazer para todos os publicos. Mais do que isso, geramos uma
expectativa na populagdo, para que elas anotem na agenda os dias da festa e ndo percam
esse momento histérico da cidade.

Buscando chegar ao receptor de forma mais esclarecedora e préxima, utilizamos o radio
através de um spot. Nele evidenciamos que a Prefeitura Municipal esta organizando todos
os detalhes da 112 Exporio, detalhando informagées, dias, local e atragoes, refor¢gando
ainda que o evento s6 sera um sucesso se contar com a presenca da populagdo e
visitantes.

Como visto, fica nitido que o mote da campanha esta totalmente de acordo com o objetivo
da Prefeitura Municipal de Rio Bonito do Iguagu, seguindo uma linha convidativa, que
desperta o interesse da populagdo da cidade e da regido. Além disso, a comunicagao
evidencia o aspecto regional e tradicional da festa, que € uma feira que abrange os setores
da agropecuaria, industria e comércio da cidade.

Todo o conceito elaborado é extremamente fundamentado, pois real¢a o que o evento tem
de bom para a cidade, uma vez que movimenta a economia e gera diversédo aos habitantes.
As pecas:

Jornal

Para o anuncio de jornal, elaboramos uma arte de 1 pagina, exaltando cores e simbologia
sobre o evento para chamar a atencéo do leitor. Damos as informacgdes principais sobre o
que é o evento, o nome dele, qual edigado, (possiveis) datas e local da grande festa. Ainda
informamos algumas atragées, para criar ainda mais entusiasmo entre os moradores, seja
em texto como também em imagens.

Radio

Para o spot de radio fizemos um anuncio de 30 segundos. O objetivo foi atrair a atengéo do
morador iniciando com sons, como o ronco de moto, o mugido do boi e uma trilha country.



Esses efeitos sao para avisar que tudo esta sendo preparado para a 112 Exporio e q
falta a populacao fazer parte disso. Na sequéncia, explicamos as informagdes principais;
como as (possiveis) datas, o local e as atragdes da festa. Finalizamos com a assinatura da
prefeitura, para mostrar que € uma realizagao do poder publico.

Outdoor

O outdoor entra como um complemento da campanha e estara exposto em diversos pontos,
atraindo a atengdo dos moradores locais e de toda a regido. A pega traz um texto mais
enxuto, ja que o outdoor € uma midia de passagem, onde as pessoas vao ler com mais
rapidez do que um anuncio de jornal, onde ela tem mais tempo para isso. Por esse motivo,
trazemos um layout com as principais caracteristicas do que vai ter no evento e, no texto,
garantindo que o morador vai encontrar muita diversdo, adrenalina e musica durante os
(possiveis) dias da festa.

Por esse motivo, com competéncia e originalidade, reiteramos que atingimos o objetivo
central do briefing da Prefeitura Municipal, onde divulgamos e incentivamos as pessoas a
participarem da maior festividade local.



Ideia Criativa
Ao analisar o briefing desta licitagcdo, pensamos em elaborar uma campanha di
objetiva, tanto em texto quanto em layout. Por isso mesmo, o principal destaque nas pecas
€ anunciar que a 112 edigao da Exporio ira acontecer.

O layout com fontes expressivas, cores vivas e efeito amadeirado ocupa boa parte do
outdoor e do anuncio de jornal, para ser um destaque aos olhos de quem vé. Além disso,
as imagens retratadas também anunciam de forma ludica as atragdes que poderdo ser
acompanhadas pelos moradores, como um pedo em cima do boi, um piloto de motocross
e um violao, para simbolizar os shows.



1 — Jornal — 1 pagina
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2 — Roteiro — Spot 30”

Tema: Exporio

Locucdo: Animada

Trilha: Pra cima

[efeito sonoro de ronco de moto]
As motos ja estdo preparadas
[efeito sonoro boi - muuu]

Os animais ja estao prontos
[trilha country]

Agora, s6 falta vocé!

Vem para décima primeira Exporio, a Feira da Agropecuaria, Industria e Comeércio de Rio
Bonito do Iguacu.

De 3 a 5 de setembro, musica, adrenalina e diversao vao tomar conta da cidade!

Shows, motocross, rodeio, torneio leiteiro e exposigao da industria e comércio te
aguardam pra essa grande festa. E no Parque de Exposigdes.

Realizacao: Prefeitura de Rio Bonito do Iguacgu



3 — Outdoor
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Estratégia de Midia e Nao Midia :
O pensamento estratégico de midia tem como objetivo atender as necessndades e
comunicacéo através de uma integragdo com a criagado e o planejamento, com argumentos
e dados adequados que respaldem a definigdo de meios e veiculos para atingir o publico-
alvo, com resultado eficiente, eficaz e econémico.

Para definir uma estratégia de midia eficaz, iniciamos nosso trabalho buscando meios que
fagcam parte do cotidiano do target, visando atingir maior visibilidade, flexibilidade,
audiéncia, penetracao e acesso.

Objetivos de Midia - Com um mix de meios de alto alcance que irdo impactar com eficiéncia
e economicidade, além da estratégia de frequéncia e repeticdo da mensagem, a campanha
atingira seu objetivo.

Periodo - O periodo da campanha simulada sera de 30 dias.

Selegao dos meios - Considerando as necessidades e diretrizes apresentadas no edital, o
perfil do publico a ser impactado, para uma maior assimilagdo do conceito e mensagem,
sugerimos a seguinte plataforma de meios de comunicagao.

Habitos de consumo

Jornal

Meio de comunicagdo impresso de periodicidade variada que por ser impresso, da maior
credibilidade e confianga @ mensagem. Permite maior detalhamento sobre a informacgéo. O
leitor identifica-se com o jornal, independentemente da linha editorial, ja que é esse veiculo
que informa o que lhe interessa mais de perto. O jornal também possibilita a ampliagdo do
alcance da populagdo em geral. Sua penetragdo é de 28%, tendo como perfil dos
consumidores — 54% classe A/B, 38% C e 8% D/E. Sendo 36% da faixa etaria de 12 a 34
anos, 21% de 35 a 44 anos, 17% de 45 a 54, 15% de 55 a 64 anos e 11% acima dos 65
anos. Fonte: Midia Dados Brasil 2020 — IVC.

Radio

O radio é o quarto meio de comunicagao com alcance, é regionalizado o que permite grande
indice de fidelidade. O radio € companheiro do ouvinte seja em casa, nos carros, via web,
atividades de lazer e esportivas. Com isso as chances de alcance ao publico objetivo séo
grandes. Tem condigbes de transmitir a informagdo com mais rapidez do que qualquer
outro meio. Entre os meios de comunicacdo de massa, € o mais popular e o de maior
alcance, muitas vezes o Unico a levar a informacao para regides que ainda ndo tém acesso
a outros meios. Segundo o Midia Dados Brasil 2020 — IVC - o radio tem penetracao de 62%,
assim distribuida na classe econémica: 41% classe A/B, 45% C e 14% D/E. Atinge 38% da
faixa etaria entre 12 e 34 anos, 21% entre 35 e 44 anos, 19% entre 45 e 54 anos, 14% de
55 a 64 anos e 8% acima dos 65 anos. Fonte: Midia Dados Brasil 2020.

Midia Out Of-home (Outdoor)

E uma midia de grande impacto visual que permanece 24 horas, em exposi¢ado. Dara uma
grande visibilidade para a campanha para diferentes publicos, ampliando o alcance e
frequéncia da exposigcdo. De acordo com Midia Dados Brasil 2020 — IVC - o outdoor tem
penetracdo de 87%, assim distribuida na classe econémica: 40% classes A/B, 46% C e
14% DJ/E. Atinge 43% da faixa etaria entre 12 e 34 anos, 20% entre 35 e 44 anos, 17%
entre 45 e 54 anos, 13% de 55 a 64 anos e 7% acima dos 65 anos.

Tatica de Midia

De acordo com o publico-alvo elaboramos a descrigdo da campanha e distribuicdo dos
valores utilizados para cada meio e veiculo, detalhado em anexo, com valores absolutos e
relativos em percentuais. Cabe enfatizar que para definir os investimentos em cada veiculo
analisamos a midia localmente e as informacgdes de audiéncia fornecidas pelos proprios
veiculos. Assim identificamos os veiculos mais assertivos a solugdo do desafio de
comunicacgao exposto no edital.

Plano simulado e distribuicao



mencionados, para a simulagdo do Plano de Midia onde distribuiremos as pegas nos me
de comunicagao disponiveis. Tanto para a sele¢éo dos veiculos quanto da programacao foi
adotado o critério de melhor relacao custo-beneficio.

Jornal

Selecionamos os principais veiculos impressos e com maior relevancia na cidade de Rio
Bonito do Iguagu — Jornal Correio do Povo do Parana. O jornal Correio do Povo do Parana
foi escolhido pelas suas caracteristicas. Tem tiragem de 5 mil exemplares diarios, de terca-
feira a sabado, chegando a 23 cidades e para cerca de 300 mil habitantes. Jornal Xagu
com circulacdo bissemanal todas quartas e sextas-feiras e tiragem de 1.500 exemplares.
Radio

Selecionamos as emissoras com maiores audiéncias na cidade. Através do radio vamos
impactar o ouvinte em diversas situagdes do dia a dia, atingindo o publico-alvo devido a sua
grande penetragdo, frequéncia e cobertura geografica. As emissoras selecionadas sao a
Radio Educadora, Radio Campo Aberto e Radio Lider Sul. O formato utilizado para a
veiculagdo da campanha em radio sera um spot com duragao de 30”.

Nao Midia

As pecas de nao midia reforcam a comunicagdo visual e o conceito da campanha.
Apresentamos as pecas detalhadas na ideia criativa.

Outdoor

Para chegar a mais pessoas, mapeamos 2 outdoors que estdo localizados em pontos
estratégicos que tem um grande fluxo de veiculos e pessoas — uma no trevo de acesso a
Rio Bonito e outra na BR-277 no trevo de acesso a Laranjeiras do Sul, visando alcancar os
moradores locais e da regido — anunciando de forma mais abrangente a festa. Essa € uma
midia de grande impacto visual que permanece 24 horas, em exposi¢do. Dara uma grande
visibilidade para a campanha para diferentes publicos, ampliando o alcance e frequéncia
da exposicao.

Recursos Proprios

Para reforcar a campanha, utilizaremos os recursos proprios de comunicacao da Prefeitura
de Rio Bonito do Iguagu (site). O desenvolvimento do contetido dos canais de comunicagao
sera de responsabilidade do departamento de assessoria de Comunicagao.

Facebook - O Facebook é uma ferramenta de grande importancia para efetivar a
comunicagdo digital com o publico em potencial. Os posts podem ser programados
periodicamente de forma organica (sem custos de veiculagdo) nas redes sociais da
Prefeitura de Rio Bonito do Iguagu durante o periodo da campanha. Hoje a pagina tem mais
de 900 seguidores.

Consideracgdes finais e custos

Levando em conta a economicidade e a otimizagdo na aplicagdo da verba, desenvolvemos
o planejamento da estratégia de midia e ndo midia, que atenda o objetivo da campanha
com uma estratégia que leva em conta o planejamento de comunicacdo, potencial de
alcance, segmentacéo, capilaridade, rentabilidade e engajamento de cada meio.

Os veiculos e meios foram selecionados de acordo com a relevancia e a afinidade com o
publico-alvo sempre cumprindo o objetivo de comunicagéo descrito no briefing.

Para a campanha simulada, o investimento de veiculagdo (midia) ficou em R$ 38.707,00,
para a criagdo R$ 16.638,00 e para a produgéo externa em R$ 2.781,60, totalizando R$
58.126,60.
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VEICULACAO (MIDIA) - valores pagos para os veiculos
Meios Formato Periodo Total de insercdes Valor % Midia % Geral
Radio Spot 30" 30dias 534 inser¢Ses RS 14.507,00 37% 25%
Jornal 1 pdgina 30dias 9 anuncios RS 20.800,00 54% 36%
Outdoor 9x3 30dias 2 pontos RS 3.400,00 9% 6%
Total em Midia RS 38.707,00 100% 67%
PRODUCAO EXTERNA - valores pagos para fornecedores
Servico Formato Quantidade Valor % Produgdo % Geral
Produgdo do Spot 30" gl RS 500,00 17,98% 0,86%
Produgdo de Outdoor 9x3-lona 2 RS 1.881,60 67,64% 3,24%
Produgdo de Fotos - Banco de Imagem JPG 4 RS 400,00 14,38% 0,69%
Total em Produgdo RS 2.781,60 100% 5%
PRODUCAO INTERNA - Conforme tabela do Sinapro/PR
Peca Quantidade Formato Valor % Producdo % Geral
Radio Spot 30" RS 4.390,00 26% 8%
Jornal 1 péagina RS 5.366,00 32% 9%
Outdoor 9x 3 RS 6.882,00 41% 12%
Total em Producgdo RS 16.638,00 100% 29%
VALOR TOTAL % Geral
VEICULACAO RS 38.707,00 67%
PRODUGAO RS 2.781,60 5%
CRIAGAO RS 16.638,00 29%
I VALOR TOTAL | RS 58.126,60 100%
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Simulacao do plano de distribuicdo de todas as pecas



Anexos
Habitos de Consumo - Fonte: Midia Dados Brasil 2020 - IVC
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Perfil dos consumidores
Viewers profile

Sexo

Classe econdmica Faixa etaria
Economic class Age group

65/75 anos 12/19 anos
8% 11%

D/E
14%

e anos
55/64 anos g{u
14%

41%

25/34 anos
19%
45/54 anos

45% e

N
-

Perfil dos consumidores (jornal impresso + digital)
Viewers profile (Printed + digital newspaper)

35/44 anos
21%

Sexo
Sex
Seisi AR G e, 9%

T s

Classe econémica Faixa etaria

Economic class Age group
D/E 65/75 anos 12/19 anos
8% 8%

11%

20/24 anos
9%

55/64 anos
15%

25/34 anos
19%

45/54 anos
17%




MIDIA OUT-OF-HOME

Perfil dos consumidores — Viram nos ultimos 30 dias
Viewers Profile — watched the last 30 days

Sexo

Classe econdmica Faixa etaria
Economic class Age group
14%

55/64 anos
13% 20/24 anos

§3

46%
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Comercial de

Indet. (06h/19h)

Indet. (06h/24h)

Determinado

Testemunhal

wo:
R$21,00
R$20,20

R$24,50

R$39,00

45"
R$30,10
R$28,50
R$36,00

R$55,00




Radio Lider Sul FM LTDA.ME
Rua Sete de Setembro, 1830 — Fone (42) 3635-18109.

Laranjeiras do Sul  85301-070 Parana '
CNPJ 03.865.478/0001-72 CCE 90504813-92 &
www.radiolidersul.com.br ~

Lider Sul

TABELA DE PRECOS:
TEMPO VALOR HORARIO-INDETERMINADO
30s R$ 25,00 6has19h

Validade da Tabela 31/12/2021
Entre em contato com o nosso Departamento Comercial

Telefone (42) 3635-1819.

Laranjeiras do Sul 10/06/2021

IVALDIR PERACCHI
DIRETOR
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RADIO EDUCADORA DE LARANJEIRAS DO SUL LTDA.
FM 103.9 - TABELA 2021 — (valor bruto)
Faixa horaria: (04h30 as 22h00)

15 segundos RS 21,50
30 segundos RS 35,50
45 segundos RS 52,50
60 segundos RS 62,50
90 segundos RS 72,50

= ABRANGENCIA (Poténcia: 15 MIL Watts)

Mais de 70 municipios, (regides oeste, centro-oeste, central e centro-sul
do Estado do Parand) e também municipios fronteiri¢os de Santa
Catarina, com populacio superior a hum milhdo de habitantes.

Departamento Comercial
comercial@el03fm.com.br
www.el03.fm

Radio Educadora Laranjeiras do Sul Ltda. - 76.659.952/00001-83
Av. Deputado Ivan Ferreira do Amaral Filho, 86 — Centro — 85303-000 — Laranjeiras do Sul -PR
(42)3635-1120/(42)3635-1396



TABELA DE PRECOS POR CENTIMETRO DE COLUNA |
POSICAO [ascinr occoona | Informando todos
Capa 35,00 MQN—_..
Contracapa I 27,00 0s 033
Determinada colorida 20,00 U ST
Determinada P&8 | 14,00 S B e o aee dus
Indeterminada colorida 19,00 SRS mne
Indeterminada P&B “ 13,00
Classificados 10,00
Encartes milheiro 200,00  CORRE® %%m%‘.:
; - W .
INFORMACOES TECNICAS Wu YR S
 FORMATO TABLOIDE h‘-.,i.b “y §
ALTURA 35cm ; g 4
LARGURA 26 cm <
LARGURA DAS COLUNAS
1 COLUNA 4.88cm CORREIO RURAL
2COLUNA ~~~~~ |10.16cm
3 COLUNA 1544 ¢cm
4 COLUNA 20.72 cm
5 COLUNA 26.00 cm
_.D:gaﬁa INFORMACOES COMPLEMENTARES
FECHAMENTO EDICAO | 17 horas
PERIODICIDADE Diaria de Terga a Sdbado
DADOS DO JORNAL CULUNAGEM 5 D3RINAS NOrmais
Nome fantasia: Joral Correio do Povo do Parana INTERVALOS 0.8 cm normais
xmum.o social: om:_nm ma.m.as Cantu Lida !n;mmmm.mwmﬁe . ,w‘wmmm.ﬂmm,.mmwmuwmw1
Cnpj: 02.175.166/0001-74 7
Enderego: Rua Coronel Guilherme de Paula. 880 LINTERVALOS 0.4 cm classificados

Cidade: Laranjeiras do Sul - Cep 85301-220

Fone/Fax: (42) 3635-2944 T— gk bl y

Celular:  (42) 9964-8707 o e e, bt P Ak M B oo ¢ ecae poere
woms

DIRETORIA: Ademir Fagundes e Joice Fabricio

RESERVA DO IGUACY, 0%

¥

CIRCULAGAO: diana de Terga a Sabado

TIRAGEM: 5.000 exemplares

E-MAIL:
Diregao: jsfabricio@jcorreiodopovo.com br
N“w i Artes:  grafica@jcorreiodopovo com br
.‘jll.ﬂtuclu.‘h“t ZCZ_OE_OM financeiro ..Sm:om.:o@mno:omoaovoé com.br
« Pabln e posten evitepcn pars b
o o fomr mon g
meomemi.  300MIL
L]
emmmmume  HABITANTES

Na regido da Cantuquiriguagu: Laranjeiras do Sul - Pinhdo - Quedas do Tguagu - Tres Barras do Parand - Catanduvas - Ibema - Campo Bonito - Guaraniagu - Diamante do Sul - Nova Laranjeiras - Espigdo Alto do Iguagu - Rio Bonito do Iguagu -
Marquinho - Palmital - Goioxim - Cantagalo - Virmond - Porto Barreiro - Candoi - Foz do lordao » Reserva do Iguagu. Orutras cidades: Curitiba - Guanpuava - Pitanga - Sary wia - Saudades do Iguagu - Sulina - 530 Jodo ¢ Sdo lorge do Oeste,



r & 3653-1972

CNPJ: 21.446.313/0001-48

Orgamento

01 - 1 Pagina, Colorida, Tamanho 26 x 33 cm:

1 EDICAO - RS 1.500,00

2 -1/2 Pagina, Colorida, Tamanho 26 x 16,5 cm:

1 EDICAO - RS 750,00

03 - 1/4 Pagina, Colorida, Tamanho 12,5 x 16,5 cm:
1 EDICAO - RS 400,00

O Jornal Xagu, com sede em Rio Bonito do Iguacu, tem sua circula¢do Bi-semanal, nas cidades de: Rio Bonito do
Iguacgu, Laranjeiras do Sul, Porto Barreiro, Nova Laranjeiras, Virmond, Cantagalo e Saudade do Iguagu.

Proposta valida para 2021.

Rio Bonito do Iguacu _10 /7 06 / 2021 ANTONIA LEONI XAVIER DE LARA - ME




ORGAMENTO

Seguem valores mensais referentes a locagédo de OUTDOOR para a praga solicitada:

RIO BONITO DO IGUAGU 14 DIAS 2 850,00 1.700,00
LARANJEIRAS DO SUL 14 DIAS 2 850,00 1.700,00

IMPRESSAO PAPEL Medida Qtd R$ Unitario R$ Total
Cartaz 9x3M 2 235,20 470,40

ou

IMPRESSAO LONA
Lona STARFLEX

Medida

R$ Total
1.881,60

Qtd  R$ Unitario

Curitiba/PR, 11 de junho de 2021.

28
Atenciosamente, ‘—2-4.863-1 92/0001

MIDIA
LECTUS Lol
N ErERIOR- EIREL

.50
Koser n* 5
Rua BRUNS Tl gigsbach
sas z-s??c':p 89.032-139

PR Outdoor / | \__ Bumena

www.PROUTDOOR.com.br
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Raciocinio Basico
O atual municipio de Rio Bonito do Iguacu foi area do Territério Federal do Iguagu, ch
em 1943 e extinto em 1946, cuja a capital do local era Laranjeiras do Sul. Nesta época, um
pequeno povoado ja existia e estava em constante expanséo, o qual foi crescendo por conta
da onda migratéria.
Ja em 1935, quando foi criado o Distrito Administrativo de Rio Bonito, o atual municipio
ainda pertencia a Laranjeiras do Sul. Mais de 50 anos depois, em 1986, foi criado o
Conselho de Desenvolvimento Comunitario de Rio Bonito, que buscava a emancipagao
politica do distrito. Porém, essa negociagdo levou um tempo, mas obteve seu éxito, em
1990. Mais precisamente, em 03 de abril de 1990, Rio Bonito do Iguacgu definitivamente
tornou-se municipio emancipado. Vale ressaltar que, a instalagdo oficial do municipio se
deu em 01 de janeiro de 1993, comemorando-se o aniversario em 19 de marco.
Com uma area territorial de 681,406 quildmetros, Rio Bonito do Iguagu esta localizado na
regido centro-sul paranaense e possui uma populagdo de 13.255 habitantes, segundo a
ultima estimativa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, em 2020. Desse total,
aproximadamente mais de 10 mil pessoas vivem na zona rural, o que representa 75% da
populagao.
Por causa desse fator, ndo surpreende que a cidade tenha sua base econémica voltada a
agropecuaria, representando mais de 40% de todo o Produto Interno Bruto (PIB) da cidade.
Alias, a soja foi o cultivo que mais gerou riquezas para o municipio, correspondendo a um
total de R$ 98,97 milhdes, em uma area colhida de 24,2 mil hectares. Em segundo lugar,
esta o milho com um total R$ 32,15 milhdes das riquezas, seguido pelo feijdo com 15,6
milhdes de riquezas produzidas em 2019. Vale destacar que, a produgéo de leite também
é super forte, gerando R$ 61,56 milhdes de riquezas, resultantes da produgéo de 54.008
mil litros em 2019.
O indice de Desenvolvimento Humano de Rio Bonito do Iguagu também apresenta bons
resultados. De acordo com o Ipardes (Instituto Paranaense de Desenvolvimento Econdmico
e Social), em 2010, o IDHM da cidade era de 0,629, um nivel considerado meédio. A
dimensao comparativa que possui o melhor nimero, em termos absolutos, € a longevidade.
Ja quando falamos em belezas naturais, a cidade faz jus ao nome que carrega. Com
diversos encantos, os rio bonitenses e visitantes podem desfrutar do canyon formado pelo
antigo leito do rio Iguagu, das grandes quedas d’agua, das cachoeiras e da inigualavel
represa da Usina de Salto Santiago. Dentre as principais atragdes turisticas, estao as trilhas
em areas de preservagao ambiental, banhos em fontes de aguas termais e pesca esportiva.
Essa terra das aguas, da agricultura e da pecuaria, s6 poderia ter uma festa especial para
mostrar todas as suas potencialidades. Por isso, em 2021, o municipio de Rio Bonito do
Iguagu ira realizar a 112 edigdo da Exporio, uma feira tradicional e gratuita focada na
Agropecuaria, Industria e Comércio da cidade, que atrai pessoas de toda a regiao.
A Exporio acontece ha mais de 10 anos, sempre com uma programacéao variada e para
toda familia, contando com exposicédo, torneiro leiteiro, feira do comércio local e regional,
rodeio country, paranaense de motocross, praga de alimentagdo e shows com artistas
renomados.
Além de proporcionar momentos de lazer e diversdo de forma gratuita, a Exporio tem o
objetivo de exaltar a cultura local e movimentar ainda mais a economia, visto que essa €
baseada na agropecuaria. Por isso, € necessario despertar o interesse dos habitantes pela
regido, inclusive recebendo visitantes das cidades proximas para prestigiarem o evento.
Os fatores descritos ratificam que a festividade € um diferencial para a cidade, pois gera,
resultados positivos em todas as esferas. Dessa forma, fica claro o quéo € importante que
cada vez mais pessoas participem da festa, tenham orgulho de onde moram, de suas raizes \r
e de sua principal fonte de renda: a terra.
Por fim, para difundir que Rio Bonito do Iguagu realiza um grande event ualmente ecom
inUmeras atragdes, & necessario detalhar os atrativos que el ; fi imy %
L
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que vale a pena participar da Exporio, pois € uma feira com opg¢des para todos os gostos:




Estratégia de Comunicagao Publicitaria
A estratégia de comunicacao é realizada através de um conjunto de decisoes integ
que permitem que a publicidade atinja os objetivos esperados. Neste sentido, evidenciamos
como publico-alvo todos os moradores da cidade, bem como os da regido, ou seja, 0s
potenciais visitantes da feira.

O intuito principal da campanha é destacar a importancia da Exporio para o municipio de
Rio Bonito do Iguacu, enfatizando que o evento € um marco de valorizagdo da agropecuaria
e cultura regional. Entendendo isso, &€ necessario convidar a populagéo para participar da
festa, aproveitando para curtir as atragdes gratuitas e que englobam toda a familia.

Tudo isso reafirma a necessidade de desenvolver uma campanha publicitaria que fortaleca
a relevancia da festa para a cidade e regido. Portanto, serdo criadas pecas que evidenciem
as principais atragdes e sejam um convite para atrair mais pessoas para prestigiarem esse
super evento.

A campanha ira durar inicialmente 30 dias, com um valor total de R$ 60.000,00 (sessenta
mil reais) para criacdo, producdo e veiculagdo de trés pegas que sdo: anuncio em jornal,
spot para radio e outdoor. A verba sera distribuida de maneira a contemplar a melhor
estratégia de midia, atingindo de forma eficaz e em maior nimero o alvo da campanha.
Com foco em exaltar a festa e divulgar suas principais atragées, foi criada uma campanha
de facil entendimento, capaz de informar, porém sem deixar de ser envolvente. Assim,
destacamos seus principais diferenciais € o que os rio bonitenses irdo encontrar, em
resumo: muita musica, adrenalina e diversdo em um so lugar.

O layout das pecas, por si s, ja é bastante interessante, uma vez que traz cores vivas e
componentes estéticos que remetem a agropecudria. Além disso, foram incluidos
elementos que representam as principais atragées da festa, tornando a comunicagéo de
facil compreensao e acessivel.

Os textos trazem um tom coloquial, surgindo de forma complementar e explicativa.
Portanto, com uma mensagem direta, seguimos intensificando todos os atrativos da festa,
com opgdes de diversdo e lazer para todos os publicos. Mais do que isso, geramos uma
expectativa na populacgdo, para que elas anotem na agenda os dias da festa e nao percam
esse momento histérico da cidade.

Buscando chegar ao receptor de forma mais esclarecedora e proéxima, utilizamos o radio
através de um spot. Nele evidenciamos que a Prefeitura Municipal esta organizando todos
os detalhes da 112 Exporio, detalhando informagdes, dias, local e atragées, reforgando
ainda que o evento s6 sera um sucesso se contar com a presenca da populagédo e
visitantes.

Como visto, fica nitido que o mote da campanha esta totalmente de acordo com o objetivo
da Prefeitura Municipal de Rio Bonito do Iguagu, seguindo uma linha convidativa, que
desperta o interesse da populagdo da cidade e da regido. Além disso, a comunicagao
evidencia o aspecto regional e tradicional da festa, que € uma feira que abrange os setores
da agropecuaria, industria e comércio da cidade.

Todo o conceito elaborado é extremamente fundamentado, pois realga o que o evento tem
de bom para a cidade, uma vez que movimenta a economia e gera diversao aos habjl)antes.
As pecas:

Jornal
Para o anuncio de jornal, elaboramos uma arte de 1 pagina, exaltando cores e simbo
sobre o evento para chamar a atencédo do leitor. Damos as informagdes prircipais sobre 0

que é o evento, o nome dele, qual edi¢io, (possiveis) datas e local da grande festa.
informamos algumas atragées, para criar ainda mais entusiasmo entre os moradores, seja
em texto como também em imagens.

Radio

Para o spot de radio fizemos um antncio de 30 segundos. O objetivo foi atrair a atengao do ,
morador iniciando com sons, como o ronco de moto, o0 mugido do boi € uma trilha\ country. /

N\ /
/
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Esses efeitos sdo para avisar que tudo esta sendo preparado para a 112 Exporio e qu& sé
falta a populagdo fazer parte disso. Na sequéncia, explicamos as informagées principal
como as (possiveis) datas, o local e as atragdes da festa. Finalizamos com a assinatura da
prefeitura, para mostrar que € uma realizagao do poder publico.

Outdoor

O outdoor entra como um complemento da campanha e estara exposto em diversos pontos,
atraindo a atencdo dos moradores locais e de toda a regido. A peca traz um texto mais
enxuto, ja que o outdoor € uma midia de passagem, onde as pessoas vao ler com mais
rapidez do que um anuncio de jornal, onde ela tem mais tempo para isso. Por esse motivo,
trazemos um layout com as principais caracteristicas do que vai ter no evento e, no texto,
garantindo que o morador vai encontrar muita diversdo, adrenalina e musica durante os
(possiveis) dias da festa.

Por esse motivo, com competéncia e originalidade, reiteramos que atingimos o objetivo
central do briefing da Prefeitura Municipal, onde divulgamos e incentivamos as pessoas a
participarem da maior festividade local.




Ideia Criativa
Ao analisar o briefing desta licitagdo, pensamos em elaborar uma campanha direta e
objetiva, tanto em texto quanto em layout. Por isso mesmo, o principal destaque nas pecas
€ anunciar que a 112 edicao da Exporio ird acontecer.

O layout com fontes expressivas, cores vivas e efeito amadeirado ocupa boa parte do
outdoor e do anuncio de jornal, para ser um destaque aos olhos de quem vé. Além disso,
as imagens retratadas também anunciam de forma ludica as atragdes que poderao ser
acompanhadas pelos moradores, como um pedo em cima do boi, um piloto de motocross
e um violdo, para simbolizar os shows.




Estratégia de Midia e Nao Midia
O pensamento estratégico de midia tem como objetivo atender as necessidades
comunicacgéao através de uma integragdo com a criagao e o planejamento, com argumentos
e dados adequados que respaldem a definicdo de meios e veiculos para atingir o publico-
alvo, com resultado eficiente, eficaz e econémico.

Para definir uma estratégia de midia eficaz, iniciamos nosso trabalho buscando meios que
facam parte do cotidiano do target, visando atingir maior visibilidade, flexibilidade,
audiéncia, penetragao e acesso.

Objetivos de Midia - Com um mix de meios de alto alcance que irdo impactar com eficiéncia
e economicidade, além da estratégia de frequéncia e repeticdo da mensagem, a campanha
atingira seu objetivo.

Periodo - O periodo da campanha simulada sera de 30 dias.

Selecao dos meios - Considerando as necessidades e diretrizes apresentadas no edital, o
perfil do publico a ser impactado, para uma maior assimilagdo do conceito e mensagem,
sugerimos a seguinte plataforma de meios de comunicacao.

Habitos de consumo

Jornal

Meio de comunicagdo impresso de periodicidade variada que por ser impresso, da maior
credibilidade e confianca & mensagem. Permite maior detalhamento sobre a informacéo. O
leitor identifica-se com o jornal, independentemente da linha editorial, ja que & esse veiculo
que informa o que Ihe interessa mais de perto. O jornal também possibilita a ampliagéo do
alcance da populagdo em geral. Sua penetragdo é de 28%, tendo como perfil dos
consumidores — 54% classe A/B, 38% C e 8% D/E. Sendo 36% da faixa etaria de 12 a 34
anos, 21% de 35 a 44 anos, 17% de 45 a 54, 15% de 55 a 64 anos e 11% acima dos 65
anos. Fonte: Midia Dados Brasil 2020 — IVC.

Radio

O radio é o quarto meio de comunicagéo com alcance, é regionalizado o que permite grande
indice de fidelidade. O radio € companheiro do ouvinte seja em casa, nos carros, via web,
atividades de lazer e esportivas. Com isso as chances de alcance ao publico objetivo sdo
grandes. Tem condi¢des de transmitir a informagdo com mais rapidez do que qualquer
outro meio. Entre os meios de comunicagdo de massa, € o mais popular e o de maior
alcance, muitas vezes o Unico a levar a informagéo para regiées que ainda ndo tém acesso
a outros meios. Segundo o Midia Dados Brasil 2020 — IVC - o radio tem penetracéo de 62%,
assim distribuida na classe econdémica: 41% classe A/B, 45% C e 14% D/E. Atinge 38% da
faixa etaria entre 12 e 34 anos, 21% entre 35 e 44 anos, 19% entre 45 e 54 anos, 14% de
55 a 64 anos e 8% acima dos 65 anos. Fonte: Midia Dados Brasil 2020.

Midia Out Of-home (Outdoor)

E uma midia de grande impacto visual que permanece 24 horas, em exposi¢do. Dara uma
grande visibilidade para a campanha para diferentes publicos, ampliando o alcance e
frequéncia da exposi¢do. De acordo com Midia Dados Brasil 2020 — IVC - o outdoor tem
penetracdo de 87%, assim distribuida na classe econémica: 40% classes A/B, 46% C e
14% DI/E. Atinge 43% da faixa etaria entre 12 e 34 anos, 20% entre 35 e 44 anos, 17%
entre 45 e 54 anos, 13% de 55 a 64 anos e 7% acima dos 65 anos.

Tatica de Midia

De acordo com o publico-alvo elaboramos a descrigdo da campanha e distribuicédo dos:

valores utilizados para cada meio e veiculo, detalhado em anexo, com valores absolutos e \\

relativos em percentuais. Cabe enfatizar que para definir os investimentos em cada veiculo
analisamos a midia localmente e as informagdes de audiéncia fornecidas pelos proprios
veiculos. Assim identificamos os veiculos mais assertivos a solugcdo do desafio de

comunicacdo exposto no edital.
Plano simulado e distribuigéo Q

.
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mencionados, para a simulagdo do Plano de Midia onde distribuiremos as pegas nos meio
de comunicagao disponiveis. Tanto para a sele¢do dos veiculos quanto da programacao foi
adotado o critério de melhor relagao custo-beneficio.

Jornal

Selecionamos os principais veiculos impressos € com maior relevancia na cidade de Rio
Bonito do Iguagu — Jornal Correio do Povo do Parana. O jornal Correio do Povo do Parana
foi escolhido pelas suas caracteristicas. Tem tiragem de 5 mil exemplares diarios, de terca-
feira a sabado, chegando a 23 cidades e para cerca de 300 mil habitantes. Jornal Xagu
com circulagado bissemanal todas quartas e sextas-feiras e tiragem de 1.500 exemplares.
Radio

Selecionamos as emissoras com maiores audiéncias na cidade. Através do radio vamos
impactar o ouvinte em diversas situagdes do dia a dia, atingindo o publico-alvo devido a sua
grande penetracao, frequéncia e cobertura geografica. As emissoras selecionadas sao a
Radio Educadora, Radio Campo Aberto e Radio Lider Sul. O formato utilizado para a
veiculagdo da campanha em radio sera um spot com duragao de 30”.

Nao Midia

As pecas de nao midia reforcam a comunicagdo visual e o conceito da campanha.
Apresentamos as pecas detalhadas na ideia criativa.

Outdoor

Para chegar a mais pessoas, mapeamos 2 outdoors que estdo localizados em pontos
estratégicos que tem um grande fluxo de veiculos e pessoas — uma no trevo de acesso a
Rio Bonito e outra na BR-277 no trevo de acesso a Laranjeiras do Sul, visando alcangar os
moradores locais e da regido — anunciando de forma mais abrangente a festa. Essa € uma
midia de grande impacto visual que permanece 24 horas, em exposi¢ao. Dara uma grande
visibilidade para a campanha para diferentes publicos, ampliando o alcance e frequéncia
da exposicao.

Recursos Proprios

Para reforgar a campanha, utilizaremos os recursos proprios de comunicacao da Prefeitura
de Rio Bonito do Iguagu (site). O desenvolvimento do conteudo dos canais de comunicagéo
sera de responsabilidade do departamento de assessoria de Comunicagao.

Facebook - O Facebook & uma ferramenta de grande importancia para efetivar a
comunicagdo digital com o publico em potencial. Os posts podem ser programados
periodicamente de forma organica (sem custos de veiculagdo) nas redes sociais da
Prefeitura de Rio Bonito do Iguagu durante o periodo da campanha. Hoje a pagina tem mais
de 900 seguidores.

Consideracées finais e custos

Levando em conta a economicidade e a otimizagao na aplicagado da verba, desenvolvemos
o planejamento da estratégia de midia e ndo midia, que atenda o objetivo da campanha
com uma estratégia que leva em conta o planejamento de comunicag¢ado, potencial de
alcance, segmentacgao, capilaridade, rentabilidade e engajamento de cada meio.

Os veiculos e meios foram selecionados de acordo com a relevancia e a afinidade com o
publico-alvo sempre cumprindo o objetivo de comunicagdo descrito no briefing.

Para a campanha simulada, o investimento de veiculagdo (midia) ficou em R$ 38.707,00,
para a criagdo R$ 16.638,00 e para a producéo externa em R$ 2.781,60, totalizando R$
58.126,60.
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RESUMO GERAL

VEICULAGAO (MIDIA) - valores pagos para os veiculos o
Meios Formato Perfodo Total de inser¢Bes Valor % Midia % Geral
Radio Spot 30" 30dias 534 insergdes RS 14.507,00 37% 25%
Jornal 1 pégina 30dias 9anuncios RS 20.800,00 54% 36%
Outdoor 9x3 30dias 2 pontos RS 3.400,00 9% 6%
Total em Midia RS 38.707,00 100% 67%
PRODUCAO EXTERNA - valores pagos para fornecedores
Servico Formato Quantidade Valor % Produgdo % Geral
Produgdo do Spot 30" 1 RS 500,00 17,98% 0,86%
Producdo de Outdoor 9x 3-lona 2 RS 1.881,60 67,64% 3,24%
Producdo de Fotos - Banco de Imagem JPG 4 RS 400,00 14,38% 0,69%
Total em Produgdo R$ 2.781,60 100% 5%
PRODUCAO INTERNA - Conforme tabela do Sinapro/PR
Peca Quantidade Formato Valor % Produgao % Geral
Radio 1 Spot 30" RS 4.390,00 26% 8%
Jornal 1 1 pagina RS 5.366,00 32% 9%
Outdoor 1 9x 3 RS 6.882,00 41% 12%
Total em Produgdo RS 16.638,00 100% 29%
VALOR TOTAL % Geral
VEICULAGCAO RS 38.707,00 67%
PRODUCAO RS 2.781,60 5%
CRIACAO RS 16.638,00 29%
I VALOR TOTAL | RS 58.126,60 100%




Simulagéo do plano de distribuicdo de todas as pecas
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ole
Anexos
Habitos de Consumo - Fonte: Midia Dados Brasil 2020 - IVC

——

Perfil dos consumidores

Viewers profile

Sexo

Classe econdmica Faixa etaria
Economic class Age group
65/75 anos 12/19 anos
D/E
14% - S
20/24 anos
8%
A/B
1%
25/34 anos
19%
45%
35/44 anos
21%

£ N
m@
-

Perfil dos consumidores (jornal impresso + digital)
Viewers profile (Printed + digital newspaper)

Sexo
Sex
S B e 9%
R
Classe econdmica Faixa etdria
Economic class Age group
0815 65/75 anos 12/19 anos

25/34 anos




ole

Perfil dos consumidores — Viram nos ultimos 30 dias
Viewers Profile — watched the last 30 days

Sexo
Sex

TR s
PRSI o

Classe econdmica Faixa etaria
Economic class Age group

D/E 65/75 anos
14%

$5/64 anos
13%

§

46%
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Comercial de

Indet. (06h/1%h)

Indet. (06h/24h)

Determinado

Testemunhal

wc:

R$21,00

R$20,20

R$24,50

R$39,00

45"
R$30,10
R$28,50
R$36,00

R$55,00




Radio Lider Sul FM LTDA.ME

Rua Sete de Setembro, 1830 — Fone (42) 3635-1819.
Laranjeiras do Sul ~ 85301-070 Parana

CNPJ 03.865.478/0001-72 CCE 90504813-92

www.radiolidersul.com.br

Lider Sul

TABELA DE PRECOS:
TEMPO VALOR HORARIO-INDETERMINADO
30s R$ 25,00 6has19h

Validade da Tabela 31/12/2021
Entre em contato com o nosso Departamento Comercial

Telefone (42) 3635-1819.

Laranjeiras do Sul 10/06/2021

IVALDIR PERACCHI
DIRETOR

¥ 4 Q)



103.5FM

RADIO EDUCADORA DE LARANJEIRAS DO SUL LTDA.
FM 103.9 - TABELA 2021 — (valor bruto)
Faixa horaria: (04h30 as 22h00)

15 segundos RS 21,50
30 segundos RS 35,50
45 segundos RS 52,50
60 segundos RS 62,50
90 segundos RS 72,50

= ABRANGENCIA(Poténcia: 15 MIL Watts)

Mais de 70 municipios, (regides oeste, centro-oeste, central e centro-sul
do Estado do Parand) e também municipios fronteiri¢os de Santa
Catarina, com populacio superior a hum milhio de habitantes.

Departamento Comercial
comercial@el03fm.com.br
www.el03.fm

l\>
Radio Educadora Laranjeiras do Sul Ltda. - 76.659.952/00001-83
Av. Deputado Ivan Ferreira do Amaral Filho, 86 — Centro — 85303-000 — Laranjeiras do Sul -PR
(42)3635-1120/(42)3635-1396




,v.\_.b‘.wm._umzcm PRECOS POR CENTIMETRO DE COLUNA
[POSICAO [ RSCENT. DE COLUNA Informando todos
(Cavd 3500 s segmentos
Contracapa 27,00
Determinada colorida , 20,00 ol S sl st g
Determinada P&B 1400 v ateash e s wsade e @ hfan Aot 20
indeterminada colorida Hw,om B ke
Indeterminada P&B . 13,00
Classificados | 10,00
Encartes milheiro Noovoo
__INFORMACOES TECNICAS |
FORMATO TABLOIDE
ALTURA 35¢cm
LARGURA 26 cm
LARGURA DAS COLUNAS
1 COLUNA 4.88cm CORREID RURAL
2COLUNA  110.16cm B
3 COLUNA 1544 cm
4 COLUNA 20.72 cm . -
|5 COLUNA 26.00 cm 4
% INFORMACOES COMPLEMENTARES v
on FECHAMENTO EDICAO | 17 horas 1 &
ﬁaam Hm——ﬁ—_ \ PERIODICIDADE Diaria de Terca a S3bado
DADOS DO JORNAL COLUNAGEM 5 PARINAS NOrmMais L § o N
Nome fantasia: Jornal Correio do Povo do Parana | |NTERVALOS P preEE——, CORREIO CASA & CONSTRUCAO
NNNU.O mO.n.m_“ ﬁw?‘i_ﬁm mnnﬁoav Cantu Ltda zﬁ(OrCZNO»m; S chw.w:w‘mn_mmm. ManOm
Cnpj: 02.175.166/0001-74 b
Endereco: Rua Coronel Guilherme de Paula, 880 LINTERVALOS 0.4 cm classificados
Cidade: Laranjeiras do Sul - Cep 85301-220
- (42) 3635-2944
Conlar: . 42 8964.8707 S s e s s s

Er
DIRETORIA: Ademir Fagundes e Joice Fabricio

CIRCULAGAO: diana de Terga a Sabado

TIRAGEM: 5.000 exemplares

E-MAIL:
Direcao. jsfabricco@jcorreicdopovo.com br
NU i Artes:  grafica@jcorreiodopovo.com br
u"ht”llﬁﬂuiﬂt ZCZ_O__HOM financeiro: financeiro@jcorreiodopovo.com.br
o Rabla (s pontet EVb PR B e Y Ww
i o dams menp.
e e 300 MIL g
L

gttt HABITANTES

Na regido da Cantuquiriguagu: Laranjeiras do Sul - Pinhao - Quedas do Iguacu - Tres Barras do Parand - Catanduvas - [hema - Campo Bonito - Guaraniagu - Diamante do Sil - Nova Laranjeiras - Espigao Alto do Iguacu - Rio Benito do Iguacu -
Marquinho - Palmital - Goioxim - Cantagalo - Virmond - Porto Barreiro - Canddi - Foz do Tord Reserva do Iguagu. Outras cidades: Curitiba - Guanpuava - Pitanga - 5{ faria - Saudades do Iguacu - Sulina - 530 Jodo e Sao Jorge do Oeste.



Jornal |
Av. Salvador Raimundo, 246, Saly
r 85340-000 * Rio Bonito do Iguagy * Parana ! /
= 3653-1972

CNPJ: 21.446.313/0001-48

Orgamento

01 - 1 Pagina, Colorida, Tamanho 26 x 33 cm:
1 EDICAO - RS 1.500,00
2 - 1/2 Pagina, Colorida, Tamanho 26 x 16,5 cm:
1 EDICAO - RS 750,00
03 - 1/4 Pagina, Colorida, Tamanho 12,5 x 16,5 cm:
1 EDICAO - RS 400,00

0 Jornal Xagu, com sede em Rio Bonito do Iguagu, tem sua circulagdo Bi-semanal, nas cidades de: Rio Bonito do
Iguagu, Laranjeiras do Sul, Porto Barreiro, Nova Laranjeiras, Virmond, Cantagalo e Saudade do Iguagu.

Proposta valida para 2021.

Rio Bonito do Iguacu 10/ 06 / 2021 ANTONIA LEONI XAVIER DE LARA -




ORGAMENTO

Seguem valores mensais referentes a locagio de OUTDOOR para a praga solicitada:

RIO BONITO DO IGUAGU | 14 DIAS 2 850,00 1.700,00
LARANJEIRAS DO SUL 14 DIAS 2 850,00 1.700,00
IMPRESSAO PAPEL Medida Qtd  R$ Unitario R$ Total
Cartaz 9x3M 2 235,20 470,40
ou
IMPRESSAO LONA Medida Qtd  R$ Unitario R$ Total
Lona STARFLEX 9x3M 2 940,80 1.881,60

Curitiba/PR, 11 de junho de 2021.

28
Atenciosamente, r4 863. 492/0001
s MIDIA

gCTUS \
. INTELLECT F.\RE‘-
EXTER! .
[N et

sua2-SM o Wm A%

PR Outdoor / L- —

www.PROUTDOOR.com.br







PLANO DE COMUNICACAO - MAXIMO 55 PONTOS

Tépico Critério de avaliacao Pontuacio
maxima
RACIOCINIO a)Caracteristicas do CONTRATANTE |10
BASICO: significativas para a comunica¢do |(3,333
publicitaria; pontos  por
quesito)

b)Natureza, extensdo e qualidade das P ,3‘/)0
relagdes do CONTRATANTE com o -

seu publico; Bﬁj.OO

¢)Papel do CONTRATANTE na drea |C~ 3 29

. . 0
social, politica e econdmica. -ﬁ/.L

ESTRATEGIA a)A adequagdo do partido tematico e |15 )

DE do conceito proposto ao problema
COMUNICACAO |especifico de comunicacio e aos (3 pontos
PUBLICITARIA: |objetivos de comunicagio; por quesito)
|
b)A consisténcia légica e a P‘Z 3
pertinéncia da argumentagao B, 290
apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos; (' Z?O

- 2.60
¢) A adequagdo da  estratégia de D e
comunica¢do proposta para a solugdo [ Z 3u
do problema especifico de
comunicacdo e o atendimento dos /5('( U

objetivos de comunicag¢io;

d)A capacidade de identificar opg¢des
de abordagem de comunicagdo e
acuidade na escolha da melhor entre
as possiveis e/ou cogitadas;

e)A capacidade de articular os
conhecimentos sobre o problema
especifico de  comunicagdo, o0s
objetivos de comunicagdo, os publicos
e a verba disponivel.

IDEIA a)Adequagdo ao problema especifico |20

CRIATIVA de comunicagdo e aos objetivos de | (2,857
comunica¢io; pontos por
b)A multiplicidade de interpretagdes | quesito)
favoraveis que comporta; H _ 26
¢)A cobertura dos segmentos de 5
publico ensejada por essas B <o j)
interpretagdes; é 2 \&0
d) A simplicidade e objetividade da
forma sob a qual se apresenta; 1~ 2 55—

CX«&@JL (Caete



e)Sua pertinéncia as atividades da
Prefeitura Municipal de Rio Bonito do
Iguagu;

f)A exeqiiibilidade das pegas;

g) A compatibilidade da linguagem
das pecas aos meios propostos.

ESTRATEGIA a)O conhecimento dos habitos de

DE MIiDIA consumo de comunicagio dos | (3,333
segmentos de publicos prioritarios; pontos  por
b)A pertinéncia, a oportunidade e a | quesito)

economicidade demonstradas no uso
dos recursos proprios de comunicagio
da Prefeitura Municipal de Rio Bonito
do Iguagu;

¢)A economicidade da aplicagdo da
verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribui¢do de pegas;

p-320
B- 295




PLANO DE COMUNICACAO - MAXIMO 55 PONTOS

Tépico Critério de avaliacio Pontuacio
maxima
RACIOCINIO a)Caracteristicas do CONTRATANTE |10
BASICO: significativas para a comunicag¢do | (3,333
publicitaria; pontos  por
quesito)
b)Natureza, extensdo e qualidade das ) 3.5
relagbes do CONTRATANTE com o 4. 46
seu publico; 8) )
¢)3.25
c¢)Papel do CONTRATANTE na area B
social, politica e econdmica.
ESTRATEGIA a)A adequagdo do partido tematico e |15
DE do conceito proposto ao problema
COMUNICACAO |especifico de comunicagdo e aos (3 pontos
PUBLICITARIA: | objetivos de comunicag¢io; por quesito)
b)A. Aco‘nsisténcia logica e a 8).2.%0
pertinéncia da argumentagio
apresentada em defesa do partido |[b) 2. O
tematico e do conceito propostos; e).b. LA
¢) A adequacdo da estratégia de Oyt
comunicagdo proposta para a solugdo |g) 2.LF
do problema especifico de /2,1"
comunicagcdo e o atendimento dos 43
objetivos de comunicagio;
d)A capacidade de identificar opg¢des
de abordagem de comunicagdo e
acuidade na escolha da melhor entre
as possiveis e/ou cogitadas;
e)A capacidade de articular os
conhecimentos sobre o problema
especifico de  comunicagdo, os
objetivos de comunicagdo, os publicos
e a verba disponivel.
IDEIA a)Adequagdo ao problema especifico |20
CRIATIVA de comunicagdo e aos objetivos de | (2,857
comunica¢io; pontos por
b)A multiplicidade de interpretagdes | quesito)

favoraveis que comporta;

¢)A cobertura dos segmentos de
publico ensejada por essas
interpretagdes;

d) A simplicidade e objetividade da
forma sob a qual se apresenta;

W (natt

—)
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e)Sua pertinéncia as atividades da

a2 7o

Prefeitura Municipal de Rio Bonito do |} 2 .0©
. €) 9.5
Iguacu; = ;
epeqe . D) 2 .68
f)A exeqiiibilidade das pegas; 3
by s . €1y .o
g) A compatibilidade da linguagem |¢)7 Lo
das peg¢as aos meios propostos. Lau/b_c(;’)/
R X
ESTRATI:JGIA a)O conhecimento dos habitos de |10
DE MIDIA consumo de comunica¢io dos | (3,333
segmentos de publicos prioritarios; pontos  por
b)A pertinéncia, a oportunidade e a | quesito)
economicidade demonstradas no uso 23 3o
dos recursos préprios de comunicag¢do | " 7 \'ﬂ
da Prefeitura Municipal de Rio Bonito [#) 3.7
do Iguagu; Gl 3.0
¢)A economicidade da aplicacdo da Q. AF

verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuig¢do de pecas;

W Gttt




PLANO DE COMUNICACAO - MAXIMO 55 PONTOS

Toépico Critério de avaliacao Pontuacio
maxima
RACIOCINIO a)Caracteristicas do CONTRATANTE | 10
BASICO: significativas para a comunicag¢do | (3,333
publicitaria; pontos  por
quesito)
b)Natureza, extensdo e qualidade das a) 3.20
relacbes do CONTRATANTE com o ,
seu publico; b) 3,4
c)Papel do CONTRATANTE na drea |C) 3,45
social, politica e econdmica.
ESTRATEGIA a)A adequacdo do partido tematico e |15
DE do conceito proposto ao problema
COMUNICACAO |especifico de comunicagdo e aos |(3 pontos
PUBLICITARIA: | objetivos de comunicacio; por quesito)
b)A consisténcia légica e ala) 2,34
pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa do partido L) L840
tematico e do conceito propostos; )
¢) A ade ao d tgi )’2'2}
quacdo da estratégia de |C
comunica¢do proposta para a solugdo
do .pro‘Plema espec.ifico de Ow g 4k
comunicag¢do e o atendimento dos
objetivos de comunicacio;
L) 2,35
d)A capacidade de identificar opg¢des
de abordagem de comunicagcdo e
acuidade na escolha da melhor entre
as possiveis e/ou cogitadas;
e)A capacidade de articular os
conhecimentos sobre o problema
especifico de comunicagio, 0s
objetivos de comunicac¢do, os publicos
e a verba disponivel.
IDEIA a)Adequagdo ao problema especifico | 20
CRIATIVA de comunicagdo e aos objetivos de | (2,857
comunicagdo; pontos  por
b)A multiplicidade de interpretagdes | quesito)
favoraveis que comporta; 5
c)A coberc%ura d(l;s segmentos de a/) o, ¥
publico ensejada por essas b} 2,39
interpretagdes; ‘
d) A simplicidade e objetividade da C) 2,30

forma sob a qual se apresenta;

q ¥
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e)Sua pertinéncia as atividades da
Prefeitura Municipal de Rio Bonito do

o)

Iguagu; ) 2,32
f)A exeqiiibilidade das pecas; }
g) A compatibilidade da linguagem {,\ ol ¥4
das pegas aos meios propostos.
%) 237
ESTRATEGIA a)O conhecimento dos héabitos de |10
DE MIDIA consumo de comunica¢io dos | (3,333
segmentos de publicos prioritarios; pontos por
b)A pertinéncia, a oportunidade e a | quesito)
economicidade demonstradas no uso ) 230
dos recursos proprios de comunicagio | © :
da Prefeitura Municipal de Rio Bonito b) 295
do Iguagu; '
¢)A economicidade da aplicacdo da c) 2495

verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuig¢do de pegas;

(,\_ (/(,2,&\ G%Hk ' ‘}2}// s -
™ % [ 4;? Jaol - 52,49
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TOMADA DE PRECOS 06/2021

SUBCOMISSAO TECNICA
Envelope nao identificado

Osvaldir Pedroso

RACIONCINIO BASICO

O Licitante buscou detalhar dados sobe o Municipio de Rio Bonito do
Iguagu com numeros interessantes.

Lembra o motivo da feira e os sentidos que a mesma desperta nas
familias do Municipio.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Na Estratégia de Comunicagdo, mostra a preocupag¢io com o publico e a
forma de abordagem do assunto.

IDEIA CRIATIVA

Layout da Campanha Excelente, impressio com imagens claras mas
levam o publico a imaginar uma feira de agropecudria e um
campeonato de motocross, as imagens ndo mostram shows, publico,
exposicgoes e atrativos de uma feira.

ESTRATEGIA DE MIDIA

Quanto a estratégia, imagino que a mensagem necessaria para
direcionar o publico a pensar em uma feira é fraca, o Spot de radio é



pobre de informagao, pois lembra apenas do rodeio e motocross,
faltando mais énfase a feira e seus atrativos.




TOMADA DE PRECOS N° 6/2021
SUBCOMISSAO TECNICA
Envelope néo identificado - Justificativas de notas

Joselito L. Favero

RACIOCINIO BASICO

O licitante demonstra conhecimento da regido, mas deixou uns pontos vagos em alguns
aspectos.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

A empresa cumpre bem a estratégia de comunicagdo, porém precisa acrescentar
algumas radios a mais da regio.

IDEIA CRIATIVA
A criagao ficou um pouco vaga, com a falta do ano da feira na arte.
ESTRATEGIA DE MIDIA

A estratégia de midia estd bem especificada, mas sé frisando, acrescentar algumas
radios locais a mais.




TOMADA DE PRECOS N° 6/2021
SUBCOMISSAO TECNICA
Envelope néo identificado - Justificativas de notas

Gracieli Maria Crotti

RACIOCINIO BASICO

Apresenta bons dados histéricos, econémicos, turisticos sobre o Municipio. Também
traz uma abordagem interessante sobre a importancia da feira.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

Otima estratégia, visando fortalecer a relevancia da festa para a cidade e regido, com

pecas envolventes, convidativas e informativas. Textos bons, que geram expectativa no
publico.

IDEIA CRIATIVA

As pegas sdo bem elaboradas, no entanto, ao invés de utilizar o violdo para representar
as atragbes musicais, poderia ter criado simulagdes de shows, pois é uma informacao
importante que poderia ter sido exemplificada. Fez um bom uso de imagens para
demonstrar as outras atragdes. As pegas ndo especificam o ano, informag&o im portante
e que ndo pode faltar.

ESTRATEGIADE MIiDIA

Cita trés emissoras de maior audiéncia, mas ha outras emissoras, inclusive de outros
municipios, que possuem uma audiéncia muito significativa, principalmente no interior

de Rio Bonito do Iguagu. Utiliza apenas dois outdoors, poderia colocar em outras
cidades da regi&o, para aumentar o alcance regional.




_ JLINVLION
. wm_.rl“ NI43H STIOOVINEOLNI 3d OLNNFNOD — €0 'oN IdOT3ANI,

1€-1000/.82°6.6°€0 :(dND

“ﬁy VOINDO31L V1SOdOdd
M 13¥J3 3avaioignd 3 VANVOVdO¥dd 370 ‘3LNVLIOI

7 A\ : :

——— - 4" -

17 > (3

@

\ ) % f ) :::m. )

. 2 ) R uﬁ j %

Q u,._v /uf‘ ) ¢
A Pt

! SO
a =1 ("‘\\n

- A

&

4) _.

P ’ (¢ "V
—




CONJUNTO DE
INFORMACOES REFERENTES
A PROPONENTE

I

NN
NN
\» /
| (
A
Rua Pedro Américo, 374 - Oficinas
Ponta Grossa PR | 84035-450

4 B
42 32207676
sganda.com. !



Conjunto de Informacées Referentes a Licitante
Capacidade de Atendimento

A Olé Propaganda e Publicidade estd no mercado ha mais de 15 anos no mercado,
oferecendo solugdes de comunicagdo para os segmentos publico e privado. Somos
especialistas em transformar o simples no grandioso e o complicado, naquilo que & facil de
se entender.

Nés driblamos o mito de saber comunicar!

Nosso direcionamento é assertivo. Nossa estratégia é o trabalho em equipe. Todos os
departamentos da agéncia em sintonia e com foco num sé objetivo: o cliente. Por tras de
cada peca publicitaria esta um amplo estudo, didlogo e cuidado com cada detalhe.

Quantificagao e Qualificagao

A Olé Propaganda é formada por profissionais qualificados e capacitados para atender
plenamente a todas as necessidades de comunicagdo da prefeitura de Rio Bonito do
Iguacu, que surjam durante o periodo de cumprimento do contrato. Os funcionarios estao
no escritério em Ponta Grossa, todos eles aptos para, dentro de suas especialidades,
prestarem um atendimento profissional agregando toda a experiéncia de uma equipe
reconhecida para as demandas da prefeitura de Rio Bonito do Iguagu. Destes, relacionados
a seguir os que serdo colocados a disposi¢cdo da execugdo dos servicos da prefeitura de
Rio Bonito do Iguacu.

Producdao — Shayeini de Oliveira Carneiro — Graduada em Comunicagdo Social com
habilitacdo em Jornalismo, pela Faculdade Secal — Ponta Grossa. Experiéncia profissional
na area: 6 anos.

Criagdo - Fabricio Maciel Carvalho - Formado em Publicidade e Propaganda pela FACE
de Unido da Vitdria. Atua na area de criagdo ha mais de 13 anos.

Atendimento - Evandro Luiz Barater — Formado em Administracdo de empresas pela
Uninter. Cursa especializagcdo em controladoria na Faculdades Sagrada. Integrou a equipe
em 2015. Experiéncia profissional na area: 10 anos.

Midia — Luana Valério — Bacharel em Comunicagéo Social — Jornalismo, pela UNIVEL —
PR, com especializagdo em Comunicagdo Empresarial e Assessoria de Imprensa pela U
— PR. Experiéncia profissional na area: 15 anos.

Planejamento — Fernanda Zadra - Formada em Comunicagdo Social — Jornalismo pela
Secal. Experiéncia profissional na area: 2 anos.

//v 2
Rua Pedro Awé:o 374 - Oficinas

propaganda

Ponta Grossa PR | 84035-450
42 32207676



Relagao de Clientes

Orgaos Publicos

Prefeitura Municipal de Missal & .
Acdes institucionais oA M l/éé'al/
Desde 2013 Acao com transparéncia

Prefeitura Municipal de Virmond
Acdes Institucionais
De 2015 até 2020

i
;V

w7

Prefeitura Municipal de Porto Barreiro
Acbes Institucionais
Desde 2016

Prefeitura Municipal de Farol
Acdes Institucionais
De 2016 até 2021

&, t
. ©guihe do mev para®

Prefeitura Municipal de Araruna
Acdes Institucionais
Desde 2017

Prefeitura Municipal de Cantagalo
Acdes Institucionais
Desde 2017

/ RYia Peltfo/Américo, 374 - Oficinas
R — s Ponta Grossa PR | 84035-450
- : 4232207676

www.olepropaganda.com.br




Prefeitura Municipal de Godoy Moreira
Acodes Institucionais
Desde 2017

Prefeitura Municipal de Pitanga
Acdes Institucionais
Desde 2017

Camara Municipal de Medianeira
Acodes Institucionais
Desde 2017

Prefeitura Municipal de Tibagi
Acbes Institucionais
De 2017 até 2020

Prefeitura Municipal de Jardim Alegre
Acdes Institucionais
Desde 2018

%

\ g
Rua Pedro Américo, 374 - Oficinas
Ponta Grossa PR | 84035-450
42 3220 7676

www.olepropaganda.com.br




Prefeitura Municipal de Lunardelli
Acdes Institucionais
Desde 2018

Prefeitura Municipal de Maua da Serra
Acgdes Institucionais
Desde 2018

Prefeitura Municipal de Barbosa Ferraz
Acdes Institucionais
Desde 2018

Prefeitura Municipal de Cruz Machado
Acdes Institucionais
Desde 2019

Prefeitura Municipal de Turvo
Acbdes Institucionais

Em 2017/2018

Desde 2019

Prefeitura Municipal de Sulina
Acdes Institucionais
Desde 2019
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Prefeitura Municipal de Lidianépolis
Acdes Institucionais
Desde 2019

Prefeitura Municipal de Marilandia do Sul
Acdes Institucionais
Desde 2019

Prefeitura Municipal de Rondon
Acodes Institucionais
Desde 2019

Privadas

Lojas MM Mercadomoéveis
Maior rede varejista do Parana e uma das maiores do

Sul do Brasil , com mais de 200 lojas nos estados do
Parana, Santa Catarina, Mato Grosso do Sul e Séo
Paulo

Acdes institucionais e de varejo

Desde 2000

Lojasmm.com

Loja online que oferece varias categorias de produtos
Acoes institucionais e de varejo

Desde 2005

GMAD

Rede especializada no atendimento ao Marceneiro
Acoes institucionais e mercadolégicas

De 2013 até 2021
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TRP Multimarcas

Pecas multimarcas TRP e genuinas DAF
Acdes Institucionais e promocionais
Desde 2016

Federagéao das Industrias do Estado do Parana (Fiep)

Acdes Institucionais = P -
Desde 2020 - F ’ E -

MapleBear
Acoes institucionais e promocionais L
Desde 2020
MapleBear
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Prazos

Conforme este edital e, em condi¢cdes normais de trabalho, a agéncia estabelece os
seguintes prazos, em dias uteis, a contar da data de entrada do pedido de trabalho:

. Prazo em condicdes |Prazo
Servicos = .
normais de trabalho |Emergencial
Criagdo de pecas avulsas Até 2 dias 1dia
Criagdo de campanha Até 2 dias ldia
Elaboragio de plano de midia Até 2 dias 1dia

*Para os prazos de entrega de materiais dos servigos de terceiros, sera negociado de acordo com a necessidade do cliente, levando em
conta as caracteristicas de cada material a ser produzido.

Instalagoes, infraestrutura e recursos materiais

A Olé Propaganda e Publicidade € uma empresa especializada em comunicagao e
propaganda. A Olé foi projetada para melhor estruturacdo dos setores de atendimento,
estudo e planejamento, redacao, criagcdo (arte), midia, produgdo grafica e RCTV, nucleo
digital, administrativo e financeiro, geréncia de contas e diretoria. Contamos com espagos
coletivos, como salas de reunido, copa, recepc¢do. Todas as salas possuem iluminagéo
apropriada e aparelhos de ar-condicionado, em um ambiente moderno e aconchegante.
Atualmente conta com um quadro de profissionais especializados em comunicagéo e
resultados, atendendo todas as demandas desde atendimento, criagao, produgao, midia,
planejamento e assessoria de imprensa. Atendemos clientes entre as mais diversas areas,
que vao desde o varejo, 6rgdos publicos, cooperativas, situados no Parana e Santa
Catarina. A Olé Propaganda oferece um conjunto de solugdes capazes de atingir os
objetivos de comunicagao de nossos clientes. Oferece pacotes completos e personalizados
para uma carteira variada de clientes afim de solucionar problemas ou oportunidades de
comunicagdo. Ser uma agéncia de propaganda reconhecida como criativa, eficaz e capaz
de atender clientes de diversos segmentos. O resultado da inovagado constante resultou na
premiacado da filiada da Rede Globo no Parana, a RPC, com o prémio “RPC de Criagao
Regional e Estadual”.
Metodologia de Operacao - A equipe da Olé Propaganda é formada por profissionais de
diversas areas que contribuem com pontos de vista diferentes para os problemas de
comunicagdo de cada cliente — seja no planejamento, criagdo, midia ou produgdo —
enriquecendo a gama de abordagem e linguagens utilizadas em cada solugao propost
Criando assim uma sinergia entre os departamentos. Abaixo, uma descri¢ao das atividades
de cada uma das areas operacionais da agéncia.
Atendimento e Planejamento - Equipe de profissionais diretamente responsaveis pela
gestdo da marca orientados estrategicamente a partir do BrandMastering. O grupo tem
formagao para planejar e pensar estrategicamente de forma a obter o melhor retorno
possivel para os investimentos e de maximizar os resultados das acées de comunicagéao.
Criagdo - Os profissionais da criagao serao os responsaveis pelas idqias, desenvolvimento
/
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e acompanhamento de todos os materiais graficos e audiovisuais. Toda a equipe de
criativos da Olé Propaganda produzem materiais publicitarios impactantes e memoraveis.

Midia - O departamento de midia conta com modernas ferramentas para elaborar o
planejamento de midia, especifico para cada cliente. Dessa forma consegue monitorar,
definir e apresentar aos clientes os melhores meios de comunicacdo (midia e nio midia),
satisfazendo as necessidades e viabilidade de cada campanha.

Infraestrutura e Recursos Materiais

A Olé Propaganda coloca a disposicao da prefeitura de Rio Bonito do Iguagu, uma estrutura
perfeitamente aparelhada para atender com eficiéncia as demandas de servicos de
comunicagao exigidas para este edital. Além disso, a Olé Propaganda oferece a prefeitura
de Rio Bonito do Iguagu a vantagem de ambiente FTP préprio para disponibilizar antincios,
fotos, fontes e artes finais. Permite a transmissdo de arquivos de baixa, média e de alta
resolugdo. Esse tipo de transmissdo gera maior agilidade para transparéncia de dados
permitindo que campanhas e pegas com maior resolucdo sejam apresentadas em um
tempo menor, além de diminuir em muito a dependéncia de servicos de transporte. Conta
com internet banda larga, celulares corporativos, telefones.

Sistema de Gestao Interna — Publi - Na Olé Propaganda os trabalhos sdo administrados
pelo melhor software de gestdo de agéncias do Brasil, o Publi. A plataforma garante
agilidade ao andamento dos trabalhos e integra toda a agéncia. Para cada job o programa
nos permite criar grupos diferentes para cada trabalho, mantendo toda a criacdo, a midia,
o planejamento, o atendimento e administrativo informados sobre o andamento do jog. A
utilizagéo integrada dos modulos Financeiro/Contabil, midia, digital, atendimento,
planejamento, trafego, criagdo e produgéo permite a elaboragdo de relatérios precisos,
mantendo sempre atualizadas as operagdes de recebimento e pagamento. A mensuragéo,
escalabilidade e dinamica dos faturamentos e relatérios referentes a cada “Job” ficam
abertas no sistema. Periodicamente s&o realizados treinamentos para atualizagées
operacionais do sistema, contamos com assessoria técnica para novos colaboradores e
também consultorias de aprimoramento no uso da ferramenta e gestdo organizacional de
processos. Além disso, funciona como um banco de dados com informacdes de todos os
veiculos, fornecedores e clientes. Para dar suporte a esse software a agéncia tem um
servidor instalado e que também da sustentagdo a toda a rede de computadores da Olé |
Propaganda. Ao todo, 28 computadores estéo interligados, sendo 15 desktop (sendo 10
deles Mac Mini) e 13 notebooks, facilitando a comunicacdo entre todos os colaboradores.
Além de impressoras, scanners e cameras fotograficas. Também contamos com uma \
estrutura complementar com 4 storage para backup de arquivos, 5 HD's externos.
Softwares - Na agéncia as estagdes de trabalho contam com computadores Apple, Acer,
Dell, HP, com softwares instalados para a plena execugéo das fun¢des dos profissionais..
Temos softwares de design grafico e editoragdo de ultima geragdo, como: Photoshop,\e
lllustrator, Indesing, Flash, 3D Studio, Adobe Premier, Premier, After Effects, Word, Excel,
dentre outros, assim como banco de imagens digitalizadas, acesso para compra de
imagens em bancos nacionais e internacionais.

Logistica - Para o atendimento externo a empresa possui frota para a realizagdo de
operacgodes de trafego, produgao imento.
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Repertério

Jornal

Cliente: Prefeitura Municipal de Lunardelli eyt retret
Titulo: Patrimdnio Publico

Produgao: Maio/2019

Periodo de veiculagdo: Junho/ 2019

Veiculos: Jornal Parana Centro

Vocé sabia que escolas, _
hospitais, estradas, pracas, :
ruas, entre outros, sio bens publlcos"

'Fac;a sua parte, cuide
: 0 que é nosso!

Lembre-se * PREFEITURA MUNICIPAL DE 5

T - jgl LUNARDELLI

é crime. Jidbathe ¢ sespeite pet nessa gente. y
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Jornal

Cliente: Prefeitura Municipal de Rondon

Titulo: Dengue

Producgao: Abril/2021

Periodo de veiculagdo: Maio 2021

Veiculos: Jornal Folha Regional / Jornal O Liberal

COM O SEU

A CIDADE MELHORA EM
TODOS OS SETORES

DESCONTO DE PAGAMENTO EM ATE 5X

10% B

< 2* PARCELA
A VI STA 3* PARCELA

; 4* PARCELA
ATE 14/06 5° PARCELA
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Radio - Spot 30”

Cliente: Prefeitura Municipal de Sulina
Titulo: A consulta que vocé falta, faz falta para alguém

Produgao: Dezembro/2019

Periodo de veiculagdo: Dezembro/2019

Veiculo: Radio Chopinzinho
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Radio — Spot 30”

Cliente: Prefeitura Municipal de Araruna
Titulo: Covid-19

Produgéao: Marco 2021

Periodo de veiculagao: Abril 2021

Veiculo: Radio Colméia
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Outdoor

Cliente: ACIPG — Associagdao Comercial, Industrial
e Empresarial de Ponta Grossa

Titulo: Seu voto, seu espelho

Data de producao: Maio /2018

Periodo de veiculagao: Agosto/ Setembro/ 2018
Veiculo — Publish on

Praca: Ponta Grossa

Placas: 2

PIORQUEA
CORRUPCAO.EA
OMISSAO

A escolha do seu voto representa quem vocé é.
#SEUVOTOSEUESPELHO

LUTA

ACIPG&i

X/a Pedro Américo, 374 - Oficinas
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Outdoor

Cliente: Prefeitura Municipal de Tibagi
Campanha: Carnaval 2018

Data de producao: Janeiro /2018 TPt
Data de veiculagao: Fevereiro/ 2018

Veiculo: Star Painéis

Praca: Tibagi e Castro

Placas: 2

SECRETARIR MUNICIPAL D€ EDUCARD £ CULTURR B s # m
MUNIIPAL DE TURISHD & Telecom SANEPAR PARANA

APOIO
Tibagi ristal LS Tratores Dibrape Mopel

, l/

//
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TV

Cliente: Prefeitura Municipal de General Carneiro
Titulo: General Carneiro vive uma nova realidade
Producéao: Maio/2018

Periodo de veiculagao: Junho/2018

Veiculo: RPC TV - Guairaca

P ROPAGANDA
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TV

Cliente: Prefeitura Municipal de Jardim Alegre
Titulo: Covid-19 — Mantenha os cuidados
Producgao: Margo 2021

Periodo de veiculagdo: Abril 2021

Veiculo: lvaipora Noticias — TV
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Revista

Cliente: Camara de Vereadores de Medianeira
Titulo: Tudo que acontece em Medianeira
Produgao: Setembro/2015 Fibow B
Periodo de veiculagao: Outubro/2015

Veiculo: Revista Guia Medianeira

Tudo que acontece em Medianeira,
tem a participacao do Legislativo.

PLANTAO DAS FARMACIAS ;
AQUI TEM O TRABALHO R
24 HORAS  Surmpmass V4

PELO SISTEMA DE RODIZIO.

4 - 2 N
Camara Municipal \P
de Medianeira P /
\ '/f 7,
» Participe das sessdes! Sequnda-feira - as 15h00 \ /1

Av. José Callegari, 300, Bairro Ipé - Medianeira %/
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Revista

Cliente: Prefeitura Municipal de Tibagi
Campanha: Tibagi 147 anos

Data de producéo: Fevereiro /2019

Data de veiculagdo: Margo/ 2019
Veiculo: Revista D'Ponta

147anos

180:MAR(GO

A CADA ANO

+ MODERNA

+ HUMANIZADA
+ AMADA

% TIBAGI

Q*Q PREFEITURA MUNICIPAL 7

‘gm é & néssw |oigal /
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - MAXIMO 5 PONTOS

Tépico Critério de avaliacao Pontuacio
maxima

CAPACIDADE a)O tempo de experiéncia profissional |5
DE em atividades publicitarias; (1,25 pontos
ATENDIMENTO, | b)A adequag¢do das qualificagdes dos | por quesito)
CONFORME profissionais a estratégia de m . A A ?
ITEM 8.4 DO |comunicagdo publicitaria da Prefeitura -
EDITAL Municipal de Rio Bonito do Iguagu,

considerada, nesse caso, também a
quantificagcdo dos quadros;

¢)A adequagdo das instala¢gdes, da
infraestrutura e dos recursos materiais
que colocara a disposi¢do da execucgdo
do contrato, em carater prioritario;
d)A operacionalidade do
relacionamento entre a Prefeitura
Municipal de Rio Bonito do Iguagu e
a licitante, esquematizado nos prazos
para atendimento;

3-4. 1%
-\

REPERTORIO - MAXIMO 10 PONTOS

Toépico Critério de avaliacao Pontuacao
maxima
CONJUNTO DE |a)Aidéia criativa e sua pertinéncia; 10
TRABALHOS b)A clareza e objetividade da | (3,333
ANTERIORES exposicio; pontos por
DA LICITANTE | ¢c)A qualidade da execug¢do e do | quesito)
(conforme item | acabamento.
8.5 do Edital)
PONTUACAO TOTAL 70
PONTOS

Fibad 43747



CAPACIDADE DE

ATENDIMENTO - MAXIMO 5 PONTOS

Tépico Critério de avaliaciao Pontuacio
maxima
CAPACIDADE a)O tempo de experiéncia profissional |5
DE em atividades publicitarias; (1,25 pontos
ATENDIMENTO, | b)A adequagdo das qualificagdes dos | por quesito)
CONFORME profissionais a estratégia de
ITEM 8.4 DO |comunicag¢do publicitaria da Prefeitura 8) 120
EDITAL Municipal de Rio Bonito do Iguacu, ==
considerada, nesse caso, também a |[RY {1, 17
quantificacdo dos quadros;
¢)A adequacdo das instalagdes, da ¢) %
infraestrutura e dos recursos materiais D) 44§
L. - . - Ay
que colocara a disposi¢cdo da execugdo |
do contrato, em cardater prioritario; A, b5
d)A operacionalidade do
relacionamento entre a Prefeitura
Municipal de Rio Bonito do Iguagu e
a licitante, esquematizado nos prazos
para atendimento;
REPERTORIO - MAXIMO 10 PONTOS
Tépico Critério de avaliacao Pontuacio
maxima
CONJUNTO DE | a)Aidéia criativa e sua pertinéncia; 10 Al %,92
TRABALHOS b)A  clareza e objetividade da | (3,333 ks
ANTERIORES exposi¢io: pontos por | B 337
DA LICITANTE | ¢)A qualidade da execu¢do e do | quesito) c) 3,39
(conforme item | acabamento. ///’g;’
8.5 do Edital) 3,5
PONTUACAO TOTAL 70
PONTOS
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — MAXIMO 5 PONTOS

Topico Critério de avaliacao Pontuacio
maxima
CAPACIDADE a)O tempo de experiéncia | 5
DE profissional em atividades | (1,25 pontos
ATENDIMENTO, | publicitarias; por quesito)
CONFORME b)A adequag¢do das qualifica¢des dos
ITEM 8.4 DO |profissionais a  estratégia de a) (,25
EDITAL comunicagio publicitaria da
Prefeitura Municipal de Rio Bonito b) 1,24
do Iguagu, considerada, nesse caso,
também a quantificac@o dos quadros;
¢)A adequacdo das instalagdes, da & A, AH
infraestrutura e  dos  recursos
materiais que colocara a disposigdo
da execug¢do do contrato, em carater d\ A, AH
prioritario;
d)A operacionalidade do
relacionamento entre a Prefeitura
Municipal de Rio Bonito do Iguagu e
a licitante, esquematizado nos prazos
para atendimento;
REPERTORIO - MAXIMO 10 PONTOS
Topico Critério de avaliacdo Pontuacio
maxima
CONJUNTO DE |a)A idéia criativa e sua pertinéncia; | 10
TRABALHOS b)A clareza e objetividade da |(3,333
ANTERIORES DA | exposi¢do; pontos por
LICITANTE ¢)A qualidade da execug¢do e do | quesito)
(conforme item | acabamento.
8.5 do Edital)
PONTUACAO TOTAL 70
PONTOS

CL-\ )'t%c
b) 5,?)(3
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TOMADA DE PRECOS 06/2021

SUBCOMISSAO TECNICA

Envelope identificado OLE

Osvaldir Pedroso

OLE

Segundo dados vistoriados em documentacdo enviada pela empresa,
chegamos a conclusao de que

A - 0 tempo de experiéncia Profissional em Atividades Publicitarias da
Empresa é satisfatdrio, pois segundo o material analizado, a mesma
tem mais de 15 anos de atuagao na area.

B - A adequacio da qualificagdo dos profissionais referente a
estratégia de Comunicagio Publicitaria da Prefeitura Municipal de rio
Bonito do Iguagu, Considerada, também a quantificacao dos quadros,
S3o considerados, apés analise do material enviado pela empresa, a
conclusio é que os cinco Profissionais, que integram o quadro de
colaboradores, sdo qualificados para desenvolverem todos os
trabalhos, pois a empresa descreve cada profissional como conhecedor
do assunto em pauta, o que é fundamental para o atendimento das
necessidades para o desenvolvimento do trabalho a ser contratado .

leva-se em conta para a qualificagdo, que a Empresa foi premiada pela
RPC como Empresa regional de Criacdo e Arte



C - A adequagao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos
materiais, que colocara a disposi¢do da execu¢do do contrato em
carater prioritario, de acordo com o material enviado, a empresa passa
a ideia de que tem condig¢des de atender as exigéncias, pois de acordo
com a analise, a mesma tem Espaco proprio para elaboragio de
projetos e materiais, equipamentos de ponta e equipe qualificada para
os trabalhos exigidos.

D - A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal
de Rio Bonito do Iguagu e a licitante, esquematizado nos prazos para
atendimento, na andlise. Percebe-se que caso seja contratada, a
empresa nao deixara a desejar, pois as informagdes prestadas pela
empresa, ddo conta de que toda a equipe, trabalha para garantir o bom
atendimento, visando garantir o atendimento imediato ao cliente.

REPERTORIO

A - Aideia criativa e sua pertinéncia - A Empresa passa a idéia
conhecimento na 4rea de divulga¢do, Marketing e Propaganda.

B - A Clareza e objetividade da Exposigdo, prometem projetos claros e
objetivos. No material enviado pela empresa, bem como a ideia e
projetos de criagdo apresentados como trabalhos desenvolvidos juntos
a outras empresas de iniciativa privada e prefeituras da regiao, relatam
clareza e objetividade no material de divulgacio.

C - Qualidade da execucdo e do acabamento.

O material enviado, demonstra qualidade é satlsfatorla com
acabamento refinado. -




TOMADA DE PRECOS N° 6/2021
SUBCOMISSAO TECNICA
Envelope identificado “Olé” - Justificativas de notas

Joselito L. Favero

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Esta empresa possui longo tempo de experiéncia no mercado, e atende um grande
numero de prefeituras, o que demonstra conhecimento com este segmento. Os cinco
profissionais que integram a equipe, sédo qualificados para desenvolverem todos os
trabalhos. Possui espaco proprio e equipamentos de qualidade, demonstrando ter
infraestrutura que atende bem as necessidades de seus clientes.

CONJUNTO DE TRABALHOS ANTERIORES DALICITANTE

A licitante demonstra ter conhecimento na area, cumpre bem a clareza e objetividade
em suas pegas, que possuem boa qualidade e acabamento.




TOMADA DE PRECOS N° 6/2021
SUBCOMISSAO TECNICA
Envelope identificado “Ol¢” - Justificativas de notas

Gracieli Maria Crotti

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Esta licitante possui longo tempo de experiéncia no mercado. Apesar de possuir um
quadro de profissionais menor, com 5 pessoas, estes s3o bem qualificados, possuem
bastante experiéncia, e por meio das informacdes e materiais apresentados, € possivel
perceber que todos os trabalhos s3o desenvolvidos com qualidade e competéncia.
Pelos clientes atendidos por esta empresa, percebe-se um grande numero de
prefeituras, este € um ponto positivo pois demonstra experiéncia com este segmento. A
empresa tem espago proprio e equipamentos de qualidade, demonstrando uma
infraestrutura apropriada para bem atender as necessidades de seus clientes. Por meio
de suas informagdes, demonstra que desenvolvera com competéncia os trabalhos
necessarios, inclusive em questao de prazo.

CONJUNTO DE TRABALHOS ANTERIORES DA LICITANTE

A licitante demonstra ter conhecimento na area. Todos os trabalhos apresentados sao
bem desenvolvidos, visualmente agradaveis, com boa qualidade e acabamento, além
de cumprirem bem os quesitos clareza e objetividade em suas pecas.

A RN

y



