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A PREFEITURA MUNICIPAL DE RIO BONITO DO IGUAGU/PR
llustrissimo Senhor Presidente da Comissao de Licitagdes da Tomada de
Preco 06/2021 - PMRI.

SAMUEL KRUK COMUNICAGCAO EIRELI, inscrita no
cadastro nacional da pessoa juridica, do Ministério da Fazenda, sob o nimero
10.660.477/0001-57, e na Junta Comercial do Parana sob o Numero de Inscrigio
no Registro de Empresas 41206411212, em 26 de fevereiro de 2009, de nome
fantasia BEBOP COMUNICACAO E MARKETING, com sede na cidade de
Canddi, no Estado do Parana, na Avenida Anizio Pedro da Luz, 62, sala 04, no
Centro, neste ato representada por SAMUEL KRUK, brasileiro, casado,
publicitario, portador da cédula de identidade de registro geral nimero
8.371.167-1 e do cadastro de pessoas fisicas, do Ministério da Fazenda, niimero
049.068.799-77, residente e domiciliado na cidade de Candoi, no Estado do
Parana, a Av. Anizio Pedro da Luz, n°. 62 — Apto 01 — Centro, CEP 85.140-000,
vem respeitosamente a presenga de Vossa Senhoria, apresentar
MANIFESTAGCAO SOBRE OS RECURSOS APRESENTADOS PELAS
EMPRESAS BLANCO LIMA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI E OLE
PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI.
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L. Do recurso apresentado pela empresa BlancoLima
De inicio, novamente queremos reforcar que, diante do plano de comunicacéo
apresentado pela proponente e do que rege o item 8.11 do edital, a proposta
deveria ter sido prontamente desclassificada pela subcomisséo técnica sem o
mérito do julgamento de notas, pelo simples fato de ndo ter cumprido o item
8.3.2, subitem Estratégia de Comunicacao Publicitaria, que determinava a
utilizagdo de no maximo 2 (duas) laudas e a agéncia utilizou 3 (trés), ferindo

a isonomia do processo e descumprindo explicitamente o edital.

Quanto ao pedido de desclassificacdo da Bebop Comunicacdo a empresa

Blanco Lima argumentou o seguinte na pagina 6 do seu recurso:

SAMUEL KRUK COMUNICACAD FIRFELS

ueants swu’fa ;g i";w% COMUNICACA

Sngetrmbdon: o vy i i gnondionnd oot grlorn gn gt ey O .
esraledia, Degas nao sohcitadas peilo edital Como Tiys

para jornat.

Vejamos o que diz o edital no item 8.3.2, subitem Ideia Criativa:

i isauieiil QUe COMesSoanaeran @ refin @l Sriaii v sia gsriairsesyifos oy aas
de comunicagiio. Para tanto, & licitante deverd apresentar campani
publicitaria simulada com exemplos de pegas qut qualifiguem e guant:

objetivamente a proposta de solugiio do problema especifico de comunicagin
sendo sucinto ¢ objetivo, como citado acima. Serdio aceitas as seguinies pegas

01 (um) layout para anuncio em jornal ou 01 (um) lavout pars antncio
revista (tamanho maximo no formato A3). Observe-se que devera sor feita
op¢lio pela apresentagfio de apenas um (um} layout: jornal ou revisia

01 (um}) roteiro para comercial de radio, néio sendo permitida a apresentag s
do material gravado.

Lol (um) lavout para outdoor (amanho maximoe A3l
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VVejamos também a resposta da Comisséao de Licitagdes para o questionamento
feito pela empresa Olé Propaganda no dia 21/05/21, sobre o item Ideia Criativa:
Data 2021-05-21 16:35

Prioridade Mais alta
Boa tarde,

Tenho o seguinte questionamento do edital Tomada de Praco 06/2021

No item 8.3.2. O Plano de Comunicacéo:

Idéia criativa - consiste na sintese da estratégia de comunicagio publizitana
expressa sob a forma de exemplos de pecas publicitarias e de reducac da
mensagem que corresponderao a resposta criativa da proponente ao problena de
comunicagao. Para fanto, a licitante devera apresentar campanha publicitaria
simulada com exemplos de pegas que qualifiguem e quantifiquem chjetivamante a
proposta de solugao do problema especifico de comunicacao. sendo sucinio e
objetivo, como citado acima.

Serao aceitas as seguintes pegas:

01 (um) layout para antncio em jornal ou 01 (um) layout para anancio am revista
(tamanho maximo no formato A3). Observe-se que devera ser feita & opgao paiz
apresentacao de apenas um (um) layout: jornal ou revista.

01 (um) roteiro para comercial de radio, nao sendo permitida a apresentacac do
material gravado.

01 (um) layout para outdoor {tamanho maximo A3)

Desta forma devemos entender que seréo aceitas apenas essas 3 pecas — Jorral
ou Revista, radio e outdoor — ndo podendo ser apresentada mais pecas?

Pergunta: £ a empresa que apresentar mais que 3 pecas sera desclassificada por
descumprir o edital?
Resposta: Sim, pois ¢stard contrariando as regras do edital que rege o cerfame.

Diante do exposto, esclarece-se o guestionamento.

Rio Bonito do Iguagu, 26 de maio de 2021.
M

*

Diante do exposto fica nitido que a Bebop Comunicacdo ndo errou e nem

descumpriu o edital em momento algum, afinal, apresentamos na nossa ideia

criativa somente 3 pecas, conforme rege o edital e fora afirmado na resposta

dada pela Comisséo de Licitagao a empresa Olé Propaganda.

Ao contrario do que argumenta a empresa Blanco Lima em seu recurso, ¢ que

propomos como reforgo a nossa estratégia de comunicagéo e de midia, de forma
bastante clara, criativa e condizente com a realidade do mercado local (com

valores de criagéo e distribuicdo de veiculagéo), foi a utilizagdo de flyers para
divulgar de forma mais detalhada a programacédo da Exporio 2021 e, para as

redes sociais da propria Prefeitura, ao invés de se utilizar um post simples

(estatico), optamos pela utilizagcdo de um post em formato de video de 15", que,
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aléem de chamar mais atengéo devido ao formato e a interatividade, podera ser

compartilhado também em grupos de whats, buscando a disseminacdo e
viralizagdo da mensagem. Pensando na economicidade e no alcance da
mensagem nossas agdes sao bem mais atraentes e abrangentes.

Por fim, vale frisar que, diferente das demais agéncias participantes do certame,
as agOes sugeridas como reforgo (flyer e post em formato de video de 15”) foram
contabilizadas nos valores de criagdo da campanha conforme observa-se na
pagina 10 do nosso plano, bem como, foram elencadas na distribuicdo de midia

durante os 30 dias de campanha, conforme pagina 11 do nosso plano.

_ CUSTOS DE CRIAGAO (INT - TABELA SINAPRO PR
Wmmée% Bom‘rodotgww 2021

.~ ValoruUnitdrio = Custo Total
Roteiro de rédio 30° RS 4.390,00 RS 4.390,00

1

1 Outdoor 9x3 RS 6.882,00 R3 6.882,00

1 Meia pagina de jornal RS 4481,00 RS 448100
i . 2

. Filme {VT) animado de 15" para RS 832700 RS  8.327,00

redes sociais e grupos de whats
1 Fiyer 15x21 frente e verso RS 654900 RS  6.549,00
TOTALDECRIACAD R$ 30.629,00
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1. Do recurso apresentado pela empresa Olé Propaganda

a) Quanto ao pedido de desclassificagdo da Bebop Comunicacao por ter utilizado
caixa alta em seu texto, vejamos o que diz a empresa Olé:

O descumprimento pela Recormda Samue! Kruk !»:m relagdo m."

lCAlXA ALTA, pois houve aqui ofensa ao Edual jvejamos

f) Apresentagdo dos textos deverd ser reairzada em papel A4 branc
com 7S5grim2 a 90 gr/m2, onestagdio retrato, espagamento de I oom ga
margens direta ¢ esquerda a partir ds borda, sem recwos fus parag :
linhas subsequentes, textos justificados. ¢spacamoento simples cntre as hind
fonte arial estile normal, cor awtomatico, tamanho 12 paginas numoradas poio
editor de textos, algarismos ardbicos a partir da prumeoirs paging inieina. Lani
superior direito.  Apresentagho em caderno Gmico, com
esquerda, com caps ¢ contracapa om papel Ad {com TSgroml a YO grmD
ambas em branco

cspiral pivt

}’m‘émla licitante Samuel Kruk, fez a utilizagdo de caixa alta em scu plano !

comunicagio, note:

RAGIOGINIC BAGICO »
O hope sranicipe de o Bonto 4o iguegy ames e Uil PRV U8 L3 arved S

do Sul. B 1988, fox crintio o Conseito de Dasenydinme 3 Hie !
plefteave 5 Srancipecho polbon g0 dsintn. Depoi g wirkos anos sienved 06 Lo § sladus
$.2221900, Rio Bonile ¢ smepupase. Em 1 janews Je 1993 OUmeu 4 SR st
pertennando 8 Microregiio 18 do Estado
Hoge, apds 20 anos Se sus emancpaio
TRAGCIRIO JOVINR, THIS Am Dlang dose
sstimade de Rio Bomio do iguacu £ de 11
Peshravador, sogreandedsr @ Tabalwtor, gue tem

catirbncia regional

Com uma SCONEMG 6 MRCANRAD. & AONCUIRTR N OO (BB G

pOsiiLa

‘.
A
.

O edital em nenhum momento permite essa pratica, ou teria sido wscrndr

redagiio: “permitido o uso caixa alta”,

Portanto a proposta  tenica  da empresa Samwel  Rruk oo

desconformudade com o edital, devendo ser desclassificada do wefendo certame

E nitido que em_nenhum momento o edital proibe ou obriga as licitantes

quanto a utilizacdo de caixa alta ou caixa baixa em seus textos. O item 8.3,

subitem f, do documento apenas elucida quanto a apresentacdo das propostas
serem em fonte arial, estilo normal, cor automatico, tamanho 12, entre outros.
Facilmente percebe-se que todos os itens foram cumpridos a risca no nosso

plano de comunicagao.
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E necessario frisar que talvez a agéncia Olé tenha se equivocado nos conceitos

do que sao estilos de formatagdo de texto com alternancia entre letras

maiusculas e minusculas, por isso, fizemos alguns “print” do editor de texto -

painel de formatacéo de estilos e outros a fim de sanar quaisquer duvidas sobre

0 que é 0 que:

f»",“"‘" e "‘z
AaBbCeDE: zi/&al}h('ct)dﬁé ‘AaBecgﬁdEs’ % s
_ Enfase _ Subtituio Painel de Normie:
SRR =] e - Estilos
e i - Tipe de estilo:
3 = : 5 a Egtilo bageado em:
AaBbCeDEEE Aa Bb( iti s
i ICO
_Subtitata | | Thuto B i
K Arigh
580
| AaBbCeDdEBe - AaBBCeDdl

AaBbCcDd AaBbCcDa
| sz

Iomuey 1

U AaBBCeDAE

| AaBbCeDdEe iakh

{Lists Colorid...| . Citagsotmen... | Enfase Susl |
(AABBOCCDDL I AABRCCDE  4aBbCeDAE
‘ | Referéacia in..| | Yiuls do Livrs
| AuBWCEDAE

| Chsgdo

| Sem Espaca.. | |

Farte

se

i AaBECclsdEs |

{Entase Intsnsa

| AaBbCCDME |

arigrao ds... |

N T

- ot !

At

Criur Novo Estile s Partic da Formatagio

Caractere ﬁ"
“ Fonte pardg. padrio i
N7 5 Automitico =5

Fonte: (PadrEo) Arial, Estilo: Mostrar na galeria de Estilos, Priaridade: 2
Com base ent: Fonte pardg. padrie

' Adicionar 3o modelo

1 Adigionar ) fista de Estilos Ripidos

Formatar §

«

12

S v abe X,

X?

2

E para reforcar o esclarecimento do que é CAIXA ALTA e CAIXA BAIXA,

trouxemos um conceito bem basico retirado do Wikipedia, apds uma busca super

rapida sobre o tema:

Caixa alta e caixa baixa

QOrigem: Wikipédia, a enciclopédia livre.

nao

Esta pagna cita fontes, mas estas ndo cobrem todo o conteido. Ajude a insertr raferén
i podera ser

ido, — Encontre fontes: Google (raticias, lvas & scadémio

Xy 17 idiomas v

s, Contedds
(unhg de 2020}

Caixa alta & uma express&o usada em tipografia para referir & escrita com letras maitsculas. £ 0 mesmo que versais ou capitais

Caixa baixa, por sua vez, corresponde a escrita com letras mindsculas.

Aterminoiogia caixa-alla e caixa-baixa ¢ usada nos sectares e profisstes editoriais {editores, revisores, grafistas, jormaistas). Marieouias & minisoutas

s80 0s termos usados na

e nas

em geral.
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Enfim, em nenhum momento dos nossos textos, com excecgéo das tabelas e das

pecas apresentadas (o0 que é permitido pelo edital, vide figura abaixo) deixamos

de usar fonte arial, normal, tamanho 12.

eventuais discrepéncias de valores entre as proponentes. Na elaboragi
tabelas. planilhas e grdaficos integrantes do plane de midia ¢ nao midia
proponentes poderdo utilizar as fontes tipogriaficas que julgarem
adequadas para sua apresentagdo;

b) Quanto ao pedido de desclassificacdo da Bebop Comunicacdo por ter
descumprido o quesito ideia criativa, vejamos o que argumenta a agéncia Olé
Propaganda:

Descumprimento  pela Recormnda  Samuwel  Kruk  vo quessto IDELA

CRIATIVA, pois bouve aqui ofensa ao Edital, vejamos

tdéia criativa cu{wnﬂe o sintese da catraicgra de comuscaydo pubie
de f¢ sed

eapresse sob a8 forme de oxcmplo

WEDRRREI que mnmimndm;xn & roF
de  comumicaclo. Para tamte, 2
publicitdria simulada com exemplos de

Acontece gue em sua proposta a Recornida Doops + Lucom. na sdora cniaing

ndo apresentou a sintese de comunicagdo publicitana, descumprindo o edital

Inicialmente é preciso frisar que provavelmente houve uma confusdo entre
Bebop Comunicagdo e Doops + Lucom, agéncia de Cascavel que nem participou
do certame licitatério. Mas enfim, se o recurso apresentado pela agéncia é o
mesmo ja utilizado em outras licitagbes em que a Doops + Lucom participou,
neste momento vamos nos concentrar apenas no que diz respeito a Tomada de
Preco 06/2021 - PMRI.

A Olé argumenta que a Bebop Comunicagdo nao apresentou a sintese de

comunicagao publicitaria na ideia criativa. Pois bem, vejamos o que diz o edital:

Idéia criativa —Jconsiste na sintese Mg esiratéaia de comunicacio nubl
kxpressa sob a forma de exemplos de pecas publicitarias ¢ de rods
fuensagem que corresponderfio a resposta criativa da prapoungnie ao
Ut COMUMICREAo.  Para tanto. a licHanie devera aprosenias

publicitdria simulada com exemplos de pegas qii¢ qeméé!;{g,mst vgpantifigin
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Acredito que deva ter havido novo equivoco por parte da proponente, desta vez

com a interpretacdo do texto disposto no edital, ja que fica nitido que a sintese

de toda estratégia de comunicagcdo deve ser expressa sob a forma de

exemplos de pecas publicitarias, onde certamente se encontra, ou pelo menos

deveria se encontrar, o resumo da mensagem proposta pelos planos de
comunicagao para a campanha da ExpoRio 2021, como exemplo: slogan, frases
de refor¢o, programacao, datas, local, entre outros textos resumidos que validam
tudo aquilo que fora planejado e proposto na estratégia de comunicacdo da
Bebop Comunicagéo. Do contrario ao que foi exposto acima, o edital teria pedido
para que todos apresentassem em uma nova pagina um texto de defesa do que
estavam propondo.

Portanto, se alguém cometeu um gravissimo erro de edital nesse quesito foi a

prépria Olé Propaganda, pois, sem _indicacdo nenhuma do edital,

acrescentou uma pagina indevida ao seu plano de comunicacio (pagina 5)

com uma defesa do que se pretendia fazer no quesito ideia criativa,

comprometendo de forma indefensavel a isonomia do julgamento. Afinal, se no
edital existe o subitem “Estratégia de comunicacdo” que é onde as licitantes
deveriam fundamentar e defender suas propostas, porque a Olé Propaganda
criou uma pagina a mais, sem nenhum fundamento editalicio, para defender o

que ja deveria ter feito no item anterior, e ndo foi desclassificada?

No decorrer do seu recurso, de forma surpreendente, novamente mais um

equivoco cometido pela Olé Propaganda, vejamos (pagina 710 do processo):
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O nilo cumprimento do que estabelece o edital ¢ que foi confirmado nos questionamentos:

Apresentado o resultado do julgamento do Plano de Comunicacho ¢ revelada a sua autoria. reston

evidente que a Agéncia Casa da Comunicagdo descumprin o previsto no Edital ¢ na Lo

? 12.23272010 pelo que deve ser desclassificada, confonne se demonstrard a segui

No caso presente, 0 quesito Ideia Criativa estabelece que devem ser apresentadas apenas

Bl jumy Jayour pars anbncio em jomel ov 01 {em) favout pass anenc
revisia (lamanho méximo s formato AJi Observesse gue de
apgia pela apresentaglio de apenas um (um? lsyvout oenal au roured

B {wm) eateico pare comercial de ridie. sae seodo pore
deo matoril gravado

O1-{em) Jayoul pare ouwioss (amsahe masim Ay
s s 28 o+ .

E que foi confirmadoe pelo presidente da comissdo permanente de Bodmcdo. danie iun
¥ i

questionamento, gue foi publicado no site da prefeitura:

Se levassemos a risca o recurso, ficaria dificil de entender se é a Casa da
Comunicacéo ou a Bebop Comunicagdo que deve ser desclassificada por esse
quesito. Porém, acreditamos novamente que deva ter sido apenas falta de
atengdo com os comandos de Ctrl+C e Ctrl+V (copia e cola) no texto da
proponente, ja que esse mesmo paragrafo é facilmente identificado nas paginas
iniciais do recurso, quando a mesma pede a desclassificacdo da Casa da

Comunicagao. Vejamos (pagina 701 do processo):

Q
i ¥4
=1 '
Lt
T
3

Apresentado o resultado do julgamento do Plano de Comunicagiio ¢ revelada a sus muion sestou
evidente que a Agéncia Casa da Comunicacio descumpriu o previsto no bdual ¢ s Lo

2.232/2010 pelo que deve ser desclassificada, conforme se demonstrari a seguir

No caso presente, o quesite Ideia Criativa estabelece que devem ser apresentadas apenas

01 fumi layomt para enumcio em gornal oo 01 (wmi Isvent pars ane
revisia (lamanhe maximo se formate ALy Observo-se gue deverd e 8
apcio pola aprosentagio de aponsy wm twind loveat jsaagl ou rosis

DEfum) roteirs pata comercial de sidie. nde sondo poimitids @ aprvscn
do matenial gravade

01 {wm} layoul pars owidoer (tanuanbo mavimo Ad

E que foi confirmado pelo presidente da comissio permancnic de liciagio. deanie w

questionamento, que foi publicado no site da prefeitura:
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Mesmo assim, diante de todas as confusdes no recurso da Olé Propaganda,
acreditamos que a mesma também esteja questionando a validade do plano de
comunicacao da Bebop Comunicagdo, por termos sido mais criativos e
apresentado agdes mais abrangentes e pertinentes com a realidade do mercado

local e regional. Vejamos o que cita na sequéncia a Olé em seu recurso:

Com relagio a esse quesito a Samuel Kruk, apresentou as 3 pecas solicitadas, porem om
i $
estratégia de midia ¢ ndo midia, apresentou midias que nio eram permitidas, filme de 157 pars redes

sociais ¢ flyer:

REDES SOCIAS. Ax«:m&c 88 mm@ passam a maxr parte o
o abavés de um  EAphONg ou oM
W lanetwondsiais. com, estatisticas de pinho de
usubnios de intamel slivos e 87 20% dos aoesse
midias solise 380 de exbems mponilinge pare ¢
qs}mw wgmn&; € BuB ;mms;a YAMagMT € Ser um

Para um simples comparativo, vejamos um trecho da estratégia de midia e nao

midia da propria Olé Propaganda:

A AR s
Recursos Proprios

Para reforcar a campanha, utilizaremos 0s recursos proprios de comunicacao da Prefeitura
de Rio Bonito do Iguagu (site). O desenvolvimento do contetdo dos canais de comunic a\,k;«
sera de responsabilidade do departamento de assessoria de Comunicacéo

Facebook - O Facebook &€ uma ferramenta de grande importancia para efetivar a
comunicagdo digital com o plblico em potencial. Os posts podem ser programados
periodicamente de forma organica (sem custos de veiculacdo) nas redes sociais da
Prefeitura de Rio Bonito do Iguagu durante o periodo da campanha. Hoje a pagina tem mais
de 800 seguidores.

UTONSINeracnes NNals e clsins

Primeiramente vale frisar que a prépria Olé Propaganda afirma em seu recurso

que a Bebop Comunicacdo apresentou somente 3 pecas como fora

solicitado pelo edital.

Ademais perguntamos: Porque a Bebop Comunicacdo e a Casa Comunicacao
precisam ser desclassificadas (como pede a Olé em seu recurso) por terem
utilizado redes sociais em suas estratégias se a propria Olé utilizou também o

site e redes sociais da prefeitura em seu plano? Qual a diferenga?

Cabe aqui reforcar novamente que a diferenca esta na criatividade, na

economicidade, na aplicagao correta de a¢des condizentes com o mercado local
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bop

e regional e na abrangéncia geografica e midiatica das mensagens prop;‘;ias
pela Bebop e pela Olé. Afinal, a Olé Propaganda propéem a utilizacdo de um
post, que provavelmente deve ser um post simples (estatico), a Bebop, propdem
a utilizagcdo de um post em formato de video de 15", pratica bastante utilizada
hoje em dia em diversas plataformas sociais que, além de ser mais atrativa pela
interatividade e formato da peca, pode também ser utilizada de varias outras
formas além do Facebook e Instagram.

Esgotando o assunto, a proposta da Bebop Comunicag¢io além de ser a mais
criativa é a UGnica com apresentagao correta de valores e simulacdo de
midia durante os 30 dias de campanha. A proposta da Olé Propaganda deve
ser desclassificada, conforme ja pedido no recurso da Bebop, pela apresentacao
errbnea de redes sociais e site, afinal, propds a utilizacdo de ambas as
plataformas, mas néo elencou o valor de criagdo de nenhuma, muitos menos
distribuiu em sua proposta a veiculagdo das mesmas durante os 30 dias de
campanha. Ora, se todos devem seguir o edital e o julgamento deve se dar de
forma isondmica, porque a Olé Propaganda pode apresentar agdes de reforco e
outras agéncias ndo? E pior, porque a Olé Propaganda pode apresentar acdes
de reforgo sem cobrar pela criagdo das mesmas? Até porque ao nio cobrar a
criagdo da peca para o site e o post, sobra mais verba para a mesma investir em
meios de comunicagé@o, causando disparidade no julgamento ja que outras
agéncias apresentaram agdes de reforgo, cobraram pela criacdo das mesmas e,
ainda, tiveram que, da mesma forma, distribuir valores para todos os meios de
comunicagéo condizentes com a ExpoRio 2021. Sem contar que a proposta da
Ole Propaganda, ao propor site e post, extrapola o valor total da campanha
simulada proposto pelo edital (detalhes no recurso interposto pela Bebop), o que

por si s6 ja caracteriza desclassificacdo imediata e indefensavel.

Por fim, aproveitamos um pequeno trecho do que a propria Olé interpés em seu

recurso, sobre o Direito, que deve ser aplicado a ela mesmo:
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2. DO DIREITO N\

Ademais ressalta-se que devera a Comissdo de Licitagio com a Autoridads
Superiora atentar-se as regras do Edital, conforme preceito e julgados do TCU - Trnibunal de

da Unido, tendo como base Principio da Vinculagdo ao Instrumento Convocatono

*  Principio da Vinculagho 30 instrumento Convecatonio

Cbnga 3 ASministragso ¢ o icitavne o sbservacesy
esabelecidas no S0 CoMOCRHnD, Nads poders sy (rado ou teita v
PIOVISHO MO IFSIARACTIO de COTWOCICa

CONSIDERAGOES FINAIS:

1) Pede-se que sejam dados como improcedentes 0s recursos
interpostos contra a Bebop Comunicagao pelas empresas Blanco Lima
e Olé Propaganda, por tudo que fora exposto nas contrarrazdes
apresentadas acima.

2) Pede-se novamente que o recurso apresentado no dia 30 de julho pela
Bebop Comunicagao seja processado na forma da lei, acatando-se os
pedidos de revisdo de notas, bem como, a desclassificacdo das

empresas Blanco Lima e Olé Propaganda.

Atenciosamente,
Canddi/PR, 19 de agosto de 2021.

Sdcio Proprietario
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