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RACIOCINIO BASICO
O hoje municipio de Rio Bonito do Iguagu antes era Distrito Administrativo de Laranjeira
do Sul. Em 1986, foi criado o Conselho de Desenvolvimento Comunitario de Rio Bonito que
pleiteava a emancipagéo politica do distrito. Depois de varios anos através da Lei Estadual
9.222/1990, Rio Bonito € emancipado. Em 1 janeiro de 1993 ocorreu a sua instalagéo,
pertencendo a Microregido 18 do Estado.

Hoje, apés 29 anos de sua emancipagdo politica e administrativa, € considerado um
municipio jovem, mas em pleno desenvolvimento. Segundo o IBGE/2020, a populagao
estimada de Rio Bonito do Iguagu é de 13.255 pessoas. E é justamente a forga deste povo,
desbravador, empreendedor e trabalhador, que tem transformado a cidade em uma
referéncia regional.

Com uma economia em ascensao, a agricultura local produz cereais como feijao, milho,
amendoim, arroz, soja e triticale. Possui a extragdo vegetal de erva-mate, lenha e
silvicultura, bem como produgao de banana, laranja e uva. Com a pujanga do agronegocio,
0 municipio é referéncia também na criagdo de gado de corte e de pecuaria de leite, que
nos ultimos anos tem apresentado dados positivos. Com uma produgao anual superior a
53,8 milhdes de litros de leite, gerando uma renda bruta aproximada de pouco mais de R$
72 milhdes, a cidade estava na 102 colocagdo na produgéo leiteira do Estado e em 1° lugar
na regido, segundo relatério do Departamento de Economia Rural do Parana referente a
2019.

O Produto Interno Bruto (PIB) per capita 2018, segundo o IBGE, era de R$ 21.735,41. E
importante lembrar que o PIB, que é um importante indicador, mede o valor total dos bens
e servigos finais produzidos por habitante e € a contribuicdo média de cada residente no
municipio ao valor agregado nos diferentes setores da economia local. Ou seja, os numeros
ndo mentem, Rio Bonito do Iguagu é uma cidade préspera e isto reflete diretamente nas
acoes da administragdo municipal que caminha lado a lado com seus cidadaos.

Para 2021, a previsdo de arrecadagdo do municipio é de R$ 70 milhdes em receitas.
Recursos estes que entram nos cofres publicos e sdo investidos em favor da populagao. E
uma verdadeira engrenagem, os cidaddos movimentam a economia em cada ramo de
atividade e a administragao municipal através de um correto gerenciamento dos recursos
melhora a qualidade de vida do coletivo com investimentos em infraestrutura, na Saudde,
Educacgao e outras areas essenciais.

Na administragéo publica, a transparéncia, que € uma decorréncia do Estado Democratico
de Direito concebido pela Constituigdo Federal de 1988, visa objetivar e legitimar as acdes
praticadas pelos governos e visam a redugdo do distanciamento que separa os
administradores do seu publico alvo: a populagao. Nas cidades, as comunidades, sejam no
meio urbano ou rural, possuem suas necessidades e cabe, neste caso, ao prefeito e sua
equipe, com apoio do Poder Legislativo Municipal, criar mecanismos para que ocorram
investimentos, priorizando sempre a economia de recursos, transparéncia e eficiéncia de
suas agoes.

Pode-se definir transparéncia da gestado a atuagdo do 6rgdo publico no sentido de tornar
sua conduta cotidiana e os resultados dela decorrentes acessiveis ao publico em geral.
Verificamos que a prefeitura de Rio Bonito do Iguagu prioriza esta transparéncia através de
suas redes sociais (Facebook e Instagram), onde mantém constantes postagens com
informagdes uteis & comunidade. Além disto, busca esclarecer sobre fake news e
comentarios inveridicos que prejudicam o bom andamento da administragédo e até mesmo
o desenvolvimento da cidade. Vale lembrar que a transparéncia vai mais além, pois se
detém na garantia do acesso as informagdes de forma global, ndo somente aquelas que se
deseja apresentar. Portanto, a Prefeitura através do seu site oficial, onde consta o Portal
da Transparéncia, disponibiliza também informagdes de arrecadagdes, receitas, despesas
e investimentos. O cidadao contribui, mas também tem a oportunidade de saber onde sdo



investidos os valores dos seus impostos. Ela permite que a gestao seja cotejada e avaljada ’13@

cotidianamente de forma positiva. E quando existe esta boa avaliagdo, a popula
participa, colabora e sente que a cidade esta no rumo certo e sendo bem gerida por seus
administradores.

Como o municipio possui um vasto potencial agricola, a atengao a area rural é sempre uma
das prioridades. Varios projetos estao sendo executados e recursos reivindicados junto ao
Governo do Estado para a aquisigdo de maquinarios que auxiliam na recuperagdo e
manutengao de estradas rurais e automaticamente no bom escoamento de suas safras.
Além disto o poder publico de Rio Bonito do Iguagu tem se dedicado a varias outras frentes
que afetam diretamente o dia a dia da populagdo, como a area da saude, visando o bem
estar de seu povo e a geragéo de empregos para aquecer a economia local. Como exemplo,
podemos citar a reestruturagéo do Distrito Industrial da cidade, que antes era usado apenas
para a realizagdo da EXPORIO, agora pretende-se modernizar o espago com objetivo de
atrair grandes empresas ao municipio, ou seja, novos investimentos que favorecerdo mais
empregos e consequentemente mais qualidade de vidas para os moradores.

E construindo um clima de otimismo proposto pela atual administragdo que a cidade vai
continuar nos trilhos do desenvolvimento, superando de forma mais rapida e eficaz os
efeitos provocados pela pandemia e devolvendo a populagao motivos para celebrar. E nada
mais justo que a comemoragdo de todos esses feitos se dé através de um evento ja
tradicional em toda regido da Cantuquiriguagu, a EXPORIO. A Feira Industrial, Comercial e
Agropecuédria de Rio Bonito do Iguagu, que este ano chega a 112, edigdo, normalmente
promove em sua programacao o tradicional torneiro leiteiro, exposi¢cdo de gado, feira do
comércio local e regional, rodeio country, paranaense de motocross, praca de alimentacgao,
entre outras atragdes.

Vale frisar que as feiras voltadas para a industria, comércio e agropecuaria sdo importantes
para os municipios, representam o aquecimento econdmico e de entretenimento. Eventos
como a EXPORIO geram empregos, valorizam a cidade, criam oportunidades para
alavancar o turismo, permitem que o conhecimento chegue ao cidadao e valorizam
principalmente quem produz.

Dados do IBGE mostram que o setor agropecuario, cujo municipio ja é destaque, foi o Gnico
a manter resultados positivos durante a pandemia, com um crescimento de 1,7% em
comparagao ao ano anterior (IBGE - Contas Nacionais Trimestrais). Aliada a esta
valorizagdo daqueles que produzem no municipio, temos também a oportunidade de
oferecer lazer para a comunidade apés um periodo em que todos viveram a tenséo
provocada pela pandemia da COVID-19.

De acordo com entrevista dada a imprensa regional, o poder publico informou que a 112.
Feira Industrial, Comercial e Agropecuaria de Rio Bonito do Iguagu, em 2021, deve ocorrer
em outubro. Com todas as medidas preventivas contra a COVID-19, a expectativa é que,
se nao for possivel a EXPORIO no seu formato original, pelo menos a realizagdo de um
Motocross e uma prova de Cavalo de Aco ira trazer entretenimento para toda a regido.
Diante do exposto, além da preocupagdo com o bem estar de todos, a EXPORIO é um
importante evento que evidencia Rio Bonito do Iguagu para toda a regiao, portanto, se faz
necessaria uma comunicagdo regional simples e direta com o intuito de atrair o maior
numero de pessoas possiveis para a Feira e é isto que este plano se propde a resolver de
forma criativa e eficaz.



ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
Pela Exporio se tratar de um evento técnico e de entretenimento, com presenga de publico
regional, a estratégia aplicada neste plano de comunicagdo é muito simples: através de
estratégias assertivas e meios de comunicagéo condizentes com a realidade, queremos
que nossa mensagem chegue a maior quantidade possivel de jovens e adultos de toda a
regiao, principalmente, dos municipios da Cantuquiriguagu, regido a qual Rio Bonito do
Iguacu pertence.

Vale lembrar que o municipio esta localizado no Centro Sul Paranaense e faz divisa
territorial com Laranjeiras do Sul, Porto Barreiro, Nova Laranjeiras, Espigdo Alto do
Iguagu, Quedas do Iguagu, Saudade do Iguagu, Sulina, Chopinzinho e Sdo Jodo. Outros
municipios importantes para este plano, que também podem ser considerados publico-alvo
da Exporio s&o: Dois Vizinhos, Séo Jorge do Oeste, Veré, Virmond, Cantagalo e Candéi.
Como ainda né&o foi divulgado a programagao oficial da 112. Exporio, criamos nossas pegas
com base em informagdes de edigbes anteriores, montamos uma grade de shows ilustrativa
e consideramos a realizagdo do evento de 01 a 03 de outubro, ja que fora divulgada uma
matéria na imprensa regional informando sobre o interesse do poder publico querer realizar
a edigao de 2021 no més de outubro. Diante do exposto nossa campanha tera a duragdo
de 30 dias e sera realizada de 01 a 30 de setembro de 2021.

As pegas que integram nossa ideia criativa sdo altamente explicativas. O conceito utilizado
na campanha se baseia na tentativa de chamar a atengéo do publico alvo através do
entretenimento. Nosso partido tematico se da a partir da evidéncia dada ao nome do evento
corporizado com efeitos metalizados e um fundo que lembra uma cortina de palco de
shows, além de luzes cinematograficas que atraem o olhar do leitor num primeiro momento
para a parte superior da pega onde encontrardo fotos e informagdes sobre os principais
shows da Exporio 2021, o que acreditamos ser o principal motivo de convencimento das
pessoas quanto a atengdo despendida ao material e a participagéo no evento.

Utilizamos em todas as pegas cores impactantes e elementos pertinentes ao evento. Nas
cores, se aproveitamos de contrastes entre quente e frio, lembrando o que j4 utilizado no
brasdo de Rio Bonito do Iguagu.

Embora cheio de imagens e efeitos, o layout criado é limpo e objetivo. Na parte debaixo
das pecas destacamos algumas atragdes que reforgam a programagao de entretenimento
da Exporio e que possuem uma grande aceitagéo e interesse do publico alvo em participar,
como € o caso do Cavalo de Ago, Motocross, Torneio Leiteiro, visita a Industria e Comércio,
entre outros.

Pensando na interatividade e proximidade do poder publico (realizador do evento), com o
publico alvo em geral, inserimos em todas as pegas visuais, além das redes sociais, o site
da Prefeitura, com o objetivo direcionar as pessoas que queiram maiores informacgdes do
evento as plataformas citadas.

Para que a mensagem transmitida seja eficiente e atinja em 30 dias de campanha nosso
publico alvo, ou seja, os jovens e adultos das cidades ja citadas, utilizamos um mix de midia
composto por Radio, Jornal, Outdoor, Redes Sociais e Outdoor, que serdo
complementados através de uma agdo off-line bastante eficiente quando se trata da
divulgacédo de eventos, que é a distribuigdo de flyers impressos.

No radio, pelas caracteristicas e interatividade do meio, apresentamos uma mensagem
direta sobre o evento, data de realizagéo e principais atragdes. Optamos pela criagdo de 1
spot de 30", com locugéo alegre, empolgada e trilha country.

No jornal optamos por inser¢des de meia pagina colorida veiculadas semanalmente, de
forma intercalada, durante os 30 dias de campanha em periddicos de circulago regional.
Por se tratar de um meio de comunicagéo estatico onde geralmente as pessoas costumam
apreciar o conteddo por mais tempo, adotamos uma mensagem mais detalhada



enfatizando a data do evento, as principais atragbes e espagos para divulgagado
possiveis parceiros do evento.

Para o outdoor, pelas caracteristicas do meio, utilizamos uma mensagem curta e de forte
impacto, destacando a data do evento, as principais atrages e espago para possiveis
parceiros do evento.

Para as redes sociais, pensando também na economicidade da campanha, optamos por
utilizar os proprios canais da Prefeitura de Rio Bonito do Iguagu no Facebook
(@prefeiturariobonitodoiguacu) e Instagram (@prefeiturariobonitodoiguacu). Criamos para
ambas as plataformas um post em formato de video animado com duragéo de 15”, onde
destacamos a data do evento, as principais atragdes e deixamos um convite para que todos
participem e se precisarem de mais informagdes sobre o evento que acessem o site ou as
redes sociais da prefeitura de Rio Bonito do Iguacu.

Vale lembrar que para todo post feito no Facebook e Instagram sugerimos como texto de
apoio a chamada “Participe com a gente! 112, Exporio de 01 a 03 de outubro”, e as hashtags
#exporio, #cantuquiriguacu, #rodeio, #shows, #motocross e #cavalodeaco, para tentar
aumentar ainda mais a visibilidade do post e atrair novos seguidores que estejam
interessados em um dos assuntos.

No Flyer impresso, concentramos informagdes mais detalhadas sobre todo o evento,
destacando na parte da frente as principais atragées e data de realizagdo do evento e no
verso a programacgao completa, informagdes sobre a entrada franca aos shows e espacgo
para divulgacdo de possiveis parceiros/patrocinadores.

Devido a limitagdo imposta pelo edital quanto a apresentagdo do numero de pegas, na
nossa ideia criativa apresentaremos somente o layout da meia pagina de jornal, outdoor e
o roteiro de spot de radio.

Por fim, vale-se dizer que as estratégias aplicadas de forma bastante criativa sdo
condizentes com a realidade do municipio, da regido e do evento. Valorizando sempre as
possibilidades de divulgagao local e regional e as caracteristicas e o potencial de cada meio
de comunicagéo utilizado, nosso plano trabalha na técnica de comunicagéo integrada, ou
seja, devido ao padrdo empregado no layout e textos, a populagéo de Rio Bonito do Iguagu
e regiao que forem expostos a varias midias por exemplo terdo um reforgo de mensagens
sobre o assunto, bem como, aqueles que se depararem somente com um Unico
meio/criagédo entenderdo do que se trata a campanha. Essa pratica além de gerar
economicidade, aumenta o recall das nossas agées (indice de quanto o publico se lembra
de uma pega ou campanha publicitaria). Nossa campanha, de uma forma bastante criativa
e interativa, resolve todos os desafios de comunicagéo propostos pelo briefing.



IDEIA CRIATIVA
Layout de meia pagina de jornal
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Spot de 30" para radios

Cliente: Prefeitura Municipal de Rio Bonito do Duragéo: 30”
Iguacgu Veiculo: Radio
Peca: SPOT Data:
Tema: Exporio
TECNICA TEMPO AuUDIO
Vem ai em Rio Bonito do Iguagu de 1 a 3 de outubro
1” | a Exporio 2021
Locutor com voz Serédo 3 dias de muita festa e entretenimento para
masculina, grave estilo 4" | toda a regido.
locutor de rodeio
Cavalo de Ago
etapa paranaense de motocross
Trilha sonora com 12" | Rodeio Contry
musica animada, estilo Feira da Industria e Comércio e muito mais
country
14" | e para agitar as noites do evento:
dia 1 de outubro show com Michel Telé
20 | dia 2 de outubro Show com Maiara e Maraisa
e para fechar a festa, no dia 3 o0 embaixador Gustavo
lima e logo apés baile com os Serranos.
24” | Todos os shows com entrada franca
30" | Venha para Rio Bonito do Iguagu

Venha pra Exporio 2021




ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
Conhecer nosso publico alvo de forma detalhada é imprescindivel para se obter resultados
positivos, por isso, além de uma pesquisa exploratéria sobre Rio Bonito do Iguagu, a regido
da Cantuquiriguagu e, principalmente, sobre a Exporio, utilizamos como ferramenta de
apoio para o planejamento das nossas estratégias algumas informagdes importantes sobre
os habitos de consumo de midia contidas no “Midia Dados Brasil 2020".

Pensando sempre na economicidade da campanha, utilizamos, de forma intensa e
interativa, as redes sociais da Prefeitura de Rio Bonito do Iguagu. Vale destacar também
que todos os meios de comunicagéo propostos para este plano sdo de alcance regional
com grande audiéncia no publico jovem e adulto. Como veremos nos anexos, a distribui¢do
da verba e interagéo entre as plataformas propostas durante os 30 dias de campanha
possibilita uma alta frequéncia de exposigdo da mensagem e abrange uma cobertura
geografica de todos os municipios vizinhos.

Abaixo citamos algumas das principais caracteristicas de cada meio de comunicagdo e
como os utilizaremos:

RADIO. Ainda é considerado um dos mais tradicionais meios de comunicagao de massa e
bastante utilizado como meio de entretenimento e informagéo. A penetragdo do meio radio
na populagéo brasileira é de 62% e tem uma audiéncia bastante dividida entre publico
masculino e feminino predominantes das classes A, B e C. Uma das suas principais
vantagens é ndo demandar a atengao visual dos ouvintes, por isso, mesmo apos o dominio
da internet como ferramenta de entretenimento e busca por informagéo, o radio acompanha
uma boa parte da populagdo durante varias horas do dia. Outra vantagem é que se
comparado a TV por exemplo, tem um baixo custo de veiculagéo e produgéo. A penetragdo
do meio Réadio na populagdo brasileira é de 62% e é bastante expressiva em relagdo as
outras midias tradicionais como Jornal e Revista.

Conhecendo muito bem a regido e a importancia e credibilidade que o meio tem no publico,
utilizamos para este plano de comunicagao cinco emissoras, que juntas alcangam todo o
publico-alvo definido, s&o elas: 1) Radio Educadora FM de Laranjeiras do Sul. Uma das
mais tradicionais da regido, com um alcance de 70 municipios é a detentora da maior
audiéncia no nosso publico-alvo. Ao todo serédo 84 insergbes na programacao rotativa de
segunda a sexta feira; 2) Radio Campo Aberto FM de Laranjeiras do Sul. Também uma das
tradicionais emissoras da Cantuquiriguagu e detentora de grande audiéncia na cidade de
Laranjeiras do Sul e nos municipios vizinhos. Ao todo serdo 42 insergdes na programagao
rotativa de segunda a sexta feira; 3) Lider Sul FM de Laranjeiras do Sul. Com uma
programagao bastante jovem, a emissora detém grande audiéncia principalmente nas
areas urbanas de Laranjeiras do Sul e municipios vizinhos. Ao todo serdo 66 insergdes na
programacéo rotativa de segunda a sexta feira; 4) Vizi FM. Emissora de Dois Vizinhos que
esta localizada num ponto geografico estratégico para o alcance de inimeros municipios
do Sudoeste Parananese. Conta com grande audiéncia na maioria das cidades citadas para
o plano, principalmente as localizadas ao sul e sudoeste de Rio Bonito do Iguagu. Ao todo
serao 24 insergdes veiculadas na programagao rotativa da radio, concentradas nos ultimos
10 dias de campanha que antecedem o evento; e 5) Radio Chopinzinho FM de Chopinzinho.
Uma das mais tradicionais emissoras de radio da regiéo Centro Sul e Sudoeste do Estado.
Possui grande audiéncia em todas as cidades citadas como area de abrangéncia do nosso
publico alvo. Ao todo seréo 44 insergdes na programagao rotativa da emissora de segunda
a sexta feira.

JORNAL. Considerado também como um meio de comunicagdo de massa, o jornal
impresso tem uma segmentacéo de publico, na maioria das vezes, um pouco diferente do
radio e da TV. Alcanga um publico mais critico, geralmente voltado as classes A, B e em
alguns casos C como veremos na pesquisa feita pela Kantar IBoPE Media de 2019 (em
anexo). Como um meio de comunicagéo prestador de servigos, o jornal, seja impresso ou



online, favorece a critica e o debate devido a sua alta credibilidade. A penetragao do mei
Jornal na populagéo brasileira é de 28%, bem mais baixa se compararmos com o Radio,
TV e midias digitais, porém, sabemos que em toda a regido da Cantuquiriguagu, como em
grande parte dos municipios do estado Parana, o meio ainda é importante para
alcangarmos nossos objetivos de forma assertiva. Utilizamos para este plano de
comunicagdo meia pagina colorida no periédico local que é bi-semanal, bem como, no
Jornal Correio do Povo de Laranjeiras do Sul. O Jornal Xagu de Rio Bonito do Iguacu circula
todas as quartas e sextas feiras, tem uma tiragem de 1 mil exemplares e é distribuido em
sete municipios da regido. Ao todo ser&o 4 insergdes. O Jornal Correio do Povo é um dos
impressos mais importantes da Cantuquiriguagu, possui tiragem de 6 mil exemplares,
circula semanalmente de terga a sabado e é distribuido em 23 municipios da regido. Ao
todo serdo 3 insergoes.

MIDIA EXTERNA (OUTDOOR). Considerado como uma midia de apoio aos meios
tradicionais o outdoor gera excelentes resultados divulgando uma mensagem curta e direta.
Por ser uma midia Out of Home (mensagens capazes de atingir o consumidor fora de suas
casas) tem um alto grau de repetigéo e exposigdo de impacto devido ao tamanho veiculado,
na maioria das vezes com nove metros de largura e trés metros de altura. Consideramos o
outdoor para o nosso plano de comunicagdo extremamente importante, j4 que nosso
objetivo principal é convidar a populacdo de toda regido para participar da Exporio 2021. A
penetragdo do meio na populagdo brasileira é bastante grande chegando a 87%. Como
conhecemos muito bem os habitos de consumo de midia de toda regiao, distribuimos ao
todo sete pontos de outdoor em cinco municipios estratégicos para a divulgagdo da nossa
mensagem durante a Bi semana 38, que vai de 13 a 26 de setembro.

REDES SOCIAIS. Atualmente as pessoas passam a maior parte do seu dia conectadas
seja através de um smartphone ou computador. De acordo com o site
www.internetworldstats.com, estatisticas de junho de 2018, o Brasil & o 4° maior pais com
usuarios de internet ativos e 97,20% dos acessos s3o feitos através de um smartphone. As
midias sociais sdo de extrema importancia para qualquer plano de comunicagdo de
qualquer segmento e sua principal vantagem é ser um meio extremamente barato, de
grande alcance e com uma forte interagao virtual, possibilitando segmentar e intensificar a
exposig¢ao de uma mensagem para qualquer publico alvo. O Facebook da Prefeitura de Rio
Bonito do Iguagu (@prefeiturariobonitodoiguacu) conta hoje com mais de 2,1 mil seguidores
e mais de 1,8 mil curtidas. E notério que através da interagéo frequente do municipio com
a populagdo pela pagina, o alcance das publicagdes tem aumentado bastante. Outra
importante  rede social utilizada pelo poder executvo ¢é o Instagram
(@prefeiturariobonitodoiguacu). Com mais de 1,1 mil seguidores, o canal interage com a
populagdo diariamente divulgando informagées de utilidade publica e agbes do executivo
municipal. Considerando o exposto e o fato de que a penetragdo das midias digitais na
populagéo brasileira é de 87%, fica nitida a importancia da utilizacdo de redes sociais nesse
plano de comunicagao. Pensando sempre na economicidade da campanha, utilizamos em
ambas as plataformas (Face e Insta) um post em formato de video de 157, que, conforme
mostramos nos anexos, podera ser intercalado entre postagem na “time line” e no “storie”
de cada rede social, promovendo assim uma maior quantidade de insergdes e interatividade
com os internautas.

FLYER FRENTE E VERSO 15X21. Material de ndo midia que sera utilizado como reforgo
de detalhamento das informagdes sobre a Exporio 2021. Optamos pela confecgéo de 11
mil unidades das quais 6 mil serdo encartadas em uma edigéo do Jornal Correio do Povo e
distribuidas para toda regido onde o impresso circula e as outras 5 mil unidades seréo
deixadas a disposicdo da populagdo local em reparticdes publicas com grande fluxo de
pessoas.



Por fim, nossas estratégias de comunicagéo e midia solucionam os objetivos propostos

A

FL_10_ 230
P

este certame licitatério. Dos R$ 60 mil sugeridos pelo briefing, utilizamos R$ 59.993,90. Na
sequencia apresentamos uma visdo geral dos investimentos e os detalhamentos de

veiculagao.

VISAO GERAL DOS CUSTOS
Prefeitura de Rio Bonito do Iguagu - 2021

RS 5.276,40
RS  30.629,00
RS  24.088,50

RS 59.993,90

Custos com Produgdo
Custos com Criagdo
Custos com Veiculagio

CUSTO TOTAL

8,79%
51,1%
40,2%

CUSTOS DE CRIACAO (INTERNOS) - TABELA SINAPRO PR
Prefeitura de Rio Bonito do Iguagu - 2021

Qtd Item
Roteiro de radio 30"
Outdoor 9x3

Meia pégina de jornal

O e

1 Flyer 15x21 frente e verso

TOTAL DE CRIACAO

Filme (VT) animado de 15" para
redes sociais e grupos de whats

Valor Unitério
RS 4.390,00
RS 6.882,00
RS 4.481,00

RS 8.327,00

RS 6.549,00

Custo Total

RS
RS
RS

RS

RS
R$

4.390,00
6.882,00
4.481,00

8.327,00

6.549,00
30.629,00

PRODUCAO

Prefeitura de Rio Bonito do Iguagu - 2021

Spot de 30" voz masculina

Qtd Item
1
7 Outdoor 9x3

Valor Unitério
RS 150,00
RS 235,20

1 Filme de 15" para redes sociais RS 1.500,00
11000 Flyers 15x21, 4x4, papel couché R$ 0,18

CUSTO TOTAL DE PRODUCAO

Custo Total

RS
RS
RS
RS
RS

150,00
1.646,40
1.500,00
1.980,00
5.276,40

VEICULAGCAO

Prefeitura de Rio Bonito do Iguagu - 2021

Jornal RS
Radio RS
Internet RS
Outdoor RS
Encarte jornal RS
Total RS

9.187,50
7.801,00
5.900,00
1.200,00
24.088,50

38%
32%
0%
24%
5%
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SIMULACAO DE VEICULACAO OUTDOOR - PREFEITURA DE RIO BONITO DO IGUAGU

Bi semana 38 (13 a 26/09) - Outdoor 9m (L) x 3m (A)

CUSTO CUSTO
LOCALIZACAO
e B UNITARIO | UNITARIO
BR 158, Trevo de entrada da cidade de Rio
Bonitn do lpiacy 1 RS 850,00 | RS 850,00
R R 277, jei
odovia B trevo de entrada de Laranjeiras 1 RS 85000 |RS 850,00

do Sul
Rua Expedicionario Jodo Maria, no Centro de
Laranjeiens do Sal 1 RS 850,00 | RS 850,00
Av. Getulio Vargas na entrada de Chopinzinho 1 RS 850,00 | RS 850,00
Rua Voluntarios da Patria no centro de
Chopirino 1 RS 850,00 | RS 850,00
S:r:sl- KM 534 em Dois Vizinhos - Trevo para 1 RS 800,00 | RS 800,00
Trevo de entrada da cidade de S3o Jodo 1 RS 850,00 | RS 850,00

TOTAL BRUTO RS 5.900,00

COMISSAOD

LiQuipo RS 5.900,00




Perfil dos consumidores - Radio
Viewers profile

Sexo

Sex

S AR A 50%
b

Classe econdmica
Economic class

D/E
14%

A/B
41%

45%

Faixa etdria
Age group

65/75 anos
8%

55/64 anos

20/24 anos
14% 8%

45/54 anos
19%

35/44 anos
21%

Penetragdao do meio no total da populagdo - 30 dias
Penetration of the medium in the population — 30 days

TV aberta

Midia Digital Radio

Out-of-home AM + FM

Fonte / Source

Kantar 1BOPE Media ~ Target Group Index - Ano 20 onda 1+ Ano 20 onda 2 - jul18/pn19 - 13 mercados

Fivro: total Populagdo 12 2 75 anos - Universo: 88.342.000 pessaas
Fitro: ouviu Ridio - 30 dias - Universo: 54 932,000 pessoas

TV por assinatura

Jomal Revista Cinema
impresso + digital impresso + digital




Perfil dos consumidores (jornal impresso + digital)
Viewers profile (Printed + digital newspaper)

Sexo
Sex

Bt o
51%

Classe econdmica Faixa etaria

Economic class Age group

D/E 65/75 anos
8% 11%

55/64 anos
15%

25/34 anos
19%

45/54 anos
7%

Penetra¢dao do meio no total da populagdo - 30 dias

Penetration of the medium in the population — 30 days

TV aberta Midia Midia Digital Radio TV por assinatura Jomal Revista
Out-of-home AM + FM impresso + digital impresso + digtal

fonte / Source

Kantar 1BOPE Media - Target Group Index - Ano 20 onda 1+ Ano 20 onda 2~ jui18/jun19 - 13 mercados
Filtro: total Poputagdo 12 a 75 anos - Universa: 89.342 000 pessoas

Fiitro: leu jornal impresso + digital - 30 dias - Universo: 24.928.000 pessoas




Perfil do internauta brasileiro — Acessou a internet nos tltimos 30 dias
Profile of brazilian Internet users — Accessed the internet in the last 30 days

Sexo
Sex

 53%

PemiEE Y o

Classe econdmica
Economic class
D/E
11%

Penetra¢dao do meio no total da populagdo - 30 dias

Penetration of the medium in the population — 30 days

TV aberta Midia i TV por assinatura Joral Revista
Out-of-home AM +FM impresso + digital  impresso + digital

Fonte / Source

Kartar 180PE Media - Target Group Index ~ Ano 20 onda 1 + Ano 20 onda 2 - jul18/junl9 - 13 mercados
Fitre: total populag3o 12 2 75 anos - Universa: 88.342.000 pessoas

Fitro: acessou 4 intemet nos (itimos 30 dias - Universa: 76.675.000 pessoas.




Perfil dos consumidores — OUT-OF-HOME
Viewers Profile — watched the last 30 days

Classe econémica Faixa etaria

Economic class Age group
D 65/75 anos
14/: 7%

55/64 anos
13%

45/54 anos
17%

Penetra¢ao do meio no total da populagao - 30 dias

Penetration of the medium in the population — 30 days

TV aberta Midia Midia Digital Radio TV por assinatura Jornal Revista Cinema
Out-of-home AM + FM impresso + digital impresso + digital

Fonte / Source

Kantar 1BOPE Media - Target Group Index — Ano 20 anda 1 + Ano 20 onda 2 - jull8/jun19 - 13 mercados

quaﬁm Universo: 88.342.000 pessoas

Universo Total: Brasilia (DF) (2.334.000); S30 Paulo (17.500.000}; Goidnia (2.041000); Curitiba (2.764.000); S3o Paulo Interior (total) (14.401.000); Sul/ Sudeste ~ Interior (21.245.000); Campinas (1.927.000);
Mohh'e(lﬁolm Rio de Janeiro (10.263.000); Belo Horizonte (4.761.000}; Salvador (3.200.000); Recife (3.263.000); Fortaleza (3.168.000); S3o Paulo - Interior (exceto RM Campinas) (12474.00)
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RADIO EDUCADORA DE LARANJEIRAS DO SUL LTDA.
FM 103.9 - TABELA 2021 — (valor bruto)
Faixa horaria: (04h30 as 22h00)

15 segundos RS 21,50
30 segundos RS 35,50
45 segundos RS 52,50
60 segundos RS 62,50
90 segundos RS 72,50

= ABRANGENCIA(Poténcia: 15 MIL Watts)

Mais de 70 municipios, (regides oeste, centro-oeste, central e centro-sul
do Estado do Paranid) e também municipios fronteirigos de Santa
Catarina, com populagfio superior a hum milhdo de habitantes.

Departamento Comercial
comercial@el103fm.com.br
www.el03.fm




Campo Aberto — Laranjeiras do Sul

15 30” 45" 60"
R$13,32 R$21,00 R$30,10 R$34,90

R$12,50 R$20,20 R$28,50 R$33,10

R$17,10 R$24,50 R$36,00 R$43,50

R$22,00 R$39,00 R$5500 R$69,50

Radio Lider Sul FM LTDA.ME
Rua Sete de Setembro, 1830 - Fane (42) 3635-1819

Laranj Parani
CNP) CE 9050481 4
n.b a
e
= R GG 7 P
o o TABELA DE PRECOS:
TEMPO VALOR HORARIO-INDETERMINADO
RS 6has 191 ) N
Validade da Tabela 31/12/2(
T ocomor » Dep: (
Telefone (42) 3635-181
! 1o Sul 11

N\
¥iiy |
/t*? \*\; ,'/ f

IVALDIR I’Ll'\.‘)},l'lll
DIREFOR




FM104.1

Vizinhanca

Dois Vizinhos, junho de 2021.

TABELA DE PRECOS

Insercbes de segunda a domingo, entre 07h00 e 19h00:

30 segundos R$ 38,00
15 segundosR$ 23,00
45 segundosR$ 57,00
60 segundosR$ 76,00

= Testemunhais Acresce 30%
* Horario Determinado Acresce 30%

= Flash:
o ao vivo por telefone ou direto no estudio principal,
o dois minutos no ar,
o R$ 250,00 por chamada.

* Os valores sdo brutos para emissora, contendo desconto padrao de
agéncia.

= Valores validos para o ano de 2021.

Kelly B. Pagnoncelli
Coordenadora
Radio Vizinhanga FM

Rua do Comércio, 654 - Caixa Postal 134 - Telefone (46)3536-3767
adming@vizifm.com br - www.vfm com br
DOIS VIZINHOS - PARANA




RADIO CHOPINZINHO LTDA
Rua Frei Everaido, 3835 - Centro
Chopinzinho - Parand
ONPj 77.139.152/0001-02 CAD/ICMS S0547664-
56
ANOSSA FM e-mail financeiro@radiochopinzinho.com.br

Chopinzinho, 10 de Junho de 2021.

Tabela de Pregos.

01 insergéo de 57, entre 07:00 as 19:00 horas, valor RS 5,20 (valor bruto).
01 insergéo de 157, entre 07:00 as 19:00 horas, valor R$ 15,62(valor bruto).
01 insergéo de 30 entre 07:00 as 19:00 horas, valor RS 31,25(valor bruto).
01 insergdo de 45 entre 07:00 as 19:00 horas, valor RS 46,87(valor bruto).
01 insergéo de 60 entre 07:00 as 19:00 horas, valor RS 62,50(valor bruto).
01 insercdo de 90 entre 07:00 as 19:00 horas, valor R$ 93,75(valor bruto).
01 insergdo de 2’ entre 07:00 as 19:00 horas, valor RS 125,00(valor bruto).

Obs.: valores vilidos para inserc¢des de prefeituras.

Atenciosamente,

+. )
( «I?‘\‘ ":('*Athw A {Lu‘-.'-(.

Elizane Roncem de Lima
Financeiro
RG 7.608.758-0
CPF 028.535.139

'77.139.152/0001.02"
RADIO CHOP!NZINHO LTDA

Rua Frei Everaldo, 3835 - Centro

L_85.560-000 Chopinzinho - PR_)
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-
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Jormal
L Av. Satvador Raimunda, 246, Sala 02 * Centro
r 85340-000 * Rio Bonito do lguagu * Parana
—— ]
S vy & 3653-1972

CNPI: 21 446.313 /000148

Orgamento

01 - 1 Pégina, Colorida, Tamanho 26 x 33cm:

1 EDICAO - RS 1.500,00

02 -1/2 Pagina, Colorida, Tamanho 26 x 16,5 cm:

1 EDIGAO - RS 750,00

03 -1/4 Pagina, Colorida, Tamanho 12,5 x 16,5 cm:
1 EDICAO - RS 400,00

O Jornal Xagu, com sede em Rio Bonito do Iguagu, tem sua crculaglo Bisemanal, nas cidades de: Rio Bonito do
Iguagu, Laranjeiras do Sul, Porto Barreiro, Nowa Laranjeiras, Virmond, Cantagalo e Saudade do Iguagu.

Proposta Vilida por 60 dias.

Rio Bonito do lguagu 10 /7 06 ; 2021 ANTONIA LEON! XAVIER DE LARA - ME




)

25 anos de informa

Celular:  (42) 9964-8707

INFORMACOES TECNICAS

FORMATO TABLOIDE

ALTURA 35 cm

LARGURA 26cm

LARGURA DAS COLUNAS

1 COLUNA 4.88cm

2 COLUNA 10.16cm

3 COLUNA 1544 cm

4 COLUNA 20.72em

5 COLUNA 26.00 cm [

INFORMACOES COMPLEMENTARES

FECHAMENTO EDICAO | 17 horas a- 8

PERIODICIDADE Diiria de Terga a Sabado
DADOS DO JORNAL COLUNAGEM S paginas normais
Nome fantasia: Jormal Correio do Povo do Parand [ INTERVALOS | 0.8cm normais | CORREIOCASAS CONSTRUCAD
gauo social: Grafica Editora Cantu Lida COLUNAGEM 6 péginas dassificados a

np; 02.175.166/0001-74 e | 2 BONTAS CASITEATOR
s Corone!Guiherme do Paia 880 | WTERVALDS | 04 cm cssbcados | Q\

cma. Laranjeiras do Sul - Cep 85301-220
Fone/Fax: (42) 3635-2944 . -

DIRETORIA: Ademir Fagundes e Joice Fabricio
CIRCULAGAO: diaria de Terca 4 Sabado
TIRAGEM: 6000 exemplares

E-MAIL:
Diregao: jsfabricio@jcorreiodopovo.com.br

23 B Artes:  grafica@jcorreiodopovo.com br
2t v e o
o MUNICIPIOS -Som.be
<Pt . g o
bt sy REPRESENTANTES:
3 300 MIL Quedas do Iguagu - Jod0 Muniz (46) 9978-7365
3 Guaraniagu - Paulo Pandini (45) 9965-7289
HAB‘TANTES Guarapuava - Jornal Extra (42) 9954-8713
regide da Cantuquiriguacu: Laranjeiras do Sul - Pinhdo - Quedas do Iguacu - Trés Barras do Parand - Catanduvas - Thema - Campo Bonito - Guaraniacu Dumduiul leuu.u-- Espigho Ako do Iguacu - Rio Boaito do Iguacu -

Marguinbo - Pakmital - Gorosim - Cantagalo - Virmond - Porto Barreiro - Canddi - Faz do Jord3o e Reserva do Iguacu. Outras cidades: Curitiba - Guarapuaya - Pitanga - Santa Maria - Seudades do Iguacu - Sulina - 30 Joso ¢ 530 Jorge do Oeste.

ORGAMENTO

Seguem valores referentes & VEICUALAGAO de OUTDOOR / PAINEL RODOVIARIO nas
pragas sobicitadas:

RIO BONITO DOIGUAGU | 14DIAS | 1 #5000 8
SAUDADEDO IGUACU ~ 30DIAS 1 3112500 312500
CORONEL VIVIDA  14DAS 1 00,00 80000
DOIS VIZINHO'S 14DAS 1 00,00
TOLEDO . 14DAS 1 850,00 85000
LARANJEIRASDO SUL _ 14DIAS 1 0 85000
CHOPINZINHO L M4DAS | 1] 850,00 $5000
SAO JOAD 14DIAS 1 850,00 85000

Seguem valores referentes 4 PRODUGAO:

MPRESSAQ P

MPRESSAO LONA

Orgamento valdo por 12 (doze) meses.

Cuntba’PR, 14 de junho de 2021. —‘
28

Atenciosamente, ﬁ‘.“;ﬂzm‘ ¥

e — T m‘-‘-’_‘“‘, el

<l ST-Z‘E’) - .._‘
PR Outdoor / v B







Comunicacao
e Marketing

A Prefeitura Municipal de Rio Bonito do Iguagu
Tomada de precos No. 6/2021 - PMRBI
Samuel Kruk Comunicagéao Eireli
10.660.477/0001-57
Proposta Técnica
Envelope No. 02 - Plano de Comunicagéo (Via .Eo__zmnmum.
) :
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RACIOCINIO BASICO
O hoje municipio de Rio Bonito do Iguagu antes era Distrito Administrativo de Laranjeiras
do Sul. Em 1986, foi criado o Conselho de Desenvolvimento Comunitario de Rio Bonito que
pleiteava a emancipagao politica do distrito. Depois de varios anos através da Lei Estadual
9.222/1990, Rio Bonito é emancipado. Em 1 janeiro de 1993 ocorreu a sua instalagéo,
pertencendo a Microregido 18 do Estado.

Hoje, ap6s 29 anos de sua emancipagdo politica e administrativa, € considerado um
municipio jovem, mas em pleno desenvolvimento. Segundo o IBGE/2020, a populagéo
estimada de Rio Bonito do Iguagu é de 13.255 pessoas. E é justamente a forga deste povo,
desbravador, empreendedor e trabalhador, que tem transformado a cidade em uma
referéncia regional.

Com uma economia em ascensdo, a agricultura local produz cereais como feijao, milho,
amendoim, arroz, soja e ftriticale. Possui a extragdo vegetal de erva-mate, lenha e
silvicultura, bem como producgéo de banana, laranja e uva. Com a pujanga do agronegécio,
o municipio é referéncia também na criagdo de gado de corte e de pecuaria de leite, que
nos ultimos anos tem apresentado dados positivos. Com uma produgédo anual superior a
53,8 milhdes de litros de leite, gerando uma renda bruta aproximada de pouco mais de R$
72 milhdes, a cidade estava na 10? colocagéo na produgao leiteira do Estado e em 1° lugar

na regido, segundo relatério do Departamento de Economia Rural do Parana referente a
2019.

O Produto Interno Bruto (PIB) per capita 2018, segundo o IBGE, era de R$ 21.735,41. E
importante lembrar que o PIB, que é um importante indicador, mede o valor total dos bens

e servicos finais produzidos por habitante e é a contribuigdo média de cada residente no
municipio ao valor agregado nos diferentes setores da economia local. Ou seja, os nimeros

ndo mentem, Rio Bonito do Iguagu é uma cidade préspera e isto reflete diretamente nas
acoes da administragao municipal que caminha lado a lado com seus cidadaos.

Para 2021, a previsdao de arrecadagdo do municipio é de R$ 70 milhdes em receitas.
Recursos estes que entram nos cofres publicos e s&o investidos em favor da populagdo. E

uma verdadeira engrenagem, os cidaddos movimentam a economia em cada ramo de
atividade e a administragdo municipal através de um correto gerenciamento dos recursos
melhora a qualidade de vida do coletivo com investimentos em infraestrutura, na Saude,
Educacao e outras areas essenciais.

Na administragdo publica, a transparéncia, que é uma decorréncia do Estado Democratico

de Direito concebido pela Constituicdo Federal de 1988, visa objetivar e legitimar as agbes
praticadas pelos governos e visam a redugdo do distanciamento que separa os
administradores do seu publico alvo: a populagdo. Nas cidades, as comunidades, sejam no
meio urbano ou rural, possuem suas necessidades e cabe, neste caso, ao prefeito e sua
equipe, com apoio do Poder Legislativo Municipal, criar mecanismos para que ocorram
investimentos, priorizando sempre a economia de recursos, transparéncia e eficiéncia de
suas agoes.

Pode-se definir transparéncia da gestédo a atuagdo do érgao publico no sentido de tornar

sua conduta cotidiana e os resultados dela decorrentes acessiveis ao publico em geral.
Verificamos que a prefeitura de Rio Bonito do Iguacgu prioriza esta transparéncia através de
suas redes sociais (Facebook e Instagram), onde mantém constantes postagens com,_
informagdes Uteis a8 comunidade. Além disto, busca esclarecer sobre fake news e’
comentarios inveridicos que prejudicam o bom andamento da administragdo e até mesmo \P
o desenvolvimento da cidade. Vale lembrar que a transparéncia vai mais além, pois se |
detém na garantia do acesso as informagées de forma global, ndo somente aquelas que se /
deseja apresentar. Portanto, a Prefeitura através do seu site oficial, onde consta o Portal(/
da Transparéncia, disponibiliza também informagdes de arrecadagoes, receitas, despesas }\
e investimentos. O cidadao contribui, mas também tem a oportunidade de saber onde séo




bop

investidos os valores dos seus impostos. Ela permite que a gestao seja cotejada e avaljada
cotidianamente de forma positiva. E quando existe esta boa avaliagdo, a popula
participa, colabora e sente que a cidade esta no rumo certo e sendo bem gerida por seus
administradores.

Como o municipio possui um vasto potencial agricola, a atengéo a area rural € sempre uma
das prioridades. Varios projetos estdo sendo executados e recursos reivindicados junto ao
Governo do Estado para a aquisicdo de maquinarios que auxiliam na recuperagao e
manutencao de estradas rurais e automaticamente no bom escoamento de suas safras.
Além disto o poder publico de Rio Bonito do Iguagu tem se dedicado a varias outras frentes
que afetam diretamente o dia a dia da populagdo, como a area da saude, visando o bem
estar de seu povo e a geragéo de empregos para aquecer a economia local. Como exemplo,
podemos citar a reestruturagao do Distrito Industrial da cidade, que antes era usado apenas
para a realizagao da EXPORIO, agora pretende-se modernizar o espago com objetivo de
atrair grandes empresas ao municipio, ou seja, novos investimentos que favorecerdo mais
empregos e consequentemente mais qualidade de vidas para os moradores.

E construindo um clima de otimismo proposto pela atual administragdo que a cidade vai
continuar nos trilhos do desenvolvimento, superando de forma mais rapida e eficaz os
efeitos provocados pela pandemia e devolvendo a populagdo motivos para celebrar. E nada
mais justo que a comemoragdo de todos esses feitos se dé através de um evento ja
tradicional em toda regido da Cantuquiriguagu, a EXPORIO. A Feira Industrial, Comercial e
Agropecudria de Rio Bonito do Iguagu, que este ano chega a 112. edigdo, normalmente
promove em sua programacgao o tradicional torneiro leiteiro, exposicéo de gado, feira do
comeércio local e regional, rodeio country, paranaense de motocross, praga de alimentagao,
entre outras atragoes.

Vale frisar que as feiras voltadas para a industria, comércio e agropecuaria sdo importantes
para os municipios, representam o aquecimento econémico e de entretenimento. Eventos
como a EXPORIO geram empregos, valorizam a cidade, criam oportunidades para
alavancar o turismo, permitem que o conhecimento chegue ao cidaddo e valorizam
principalmente quem produz.

Dados do IBGE mostram que o setor agropecuario, cujo municipio ja é destaque, foi o unico
a manter resultados positivos durante a pandemia, com um crescimento de 1,7% em
comparagao ao ano anterior (IBGE - Contas Nacionais Trimestrais). Aliada a esta
valorizagdo daqueles que produzem no municipio, temos também a oportunidade de
oferecer lazer para a comunidade apés um periodo em que todos viveram a tenséo
provocada pela pandemia da COVID-19.

De acordo com entrevista dada a imprensa regional, o poder publico informou que a 112.
Feira Industrial, Comercial e Agropecuaria de Rio Bonito do Iguagu, em 2021, deve ocorrer
em outubro. Com todas as medidas preventivas contra a COVID-19, a expectativa € que,
se nao for possivel a EXPORIO no seu formato original, pelo menos a realizagdo de um
Motocross e uma prova de Cavalo de Ago ira trazer entretenimento para toda a regiao.
Diante do exposto, além da preocupagdao com o bem estar de todos, a EXPORIO é um
importante evento que evidencia Rio Bonito do Iguagu para toda a regido, portanto, se faz
necessaria uma comunicagao regional simples e direta com o intuito de atrair o maior
numero de pessoas possiveis para a Feira e é isto que este plano se propde a resolver de
forma criativa e eficaz.

\\Y
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ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
Pela Exporio se tratar de um evento técnico e de entretenimento, com presenga de pub
regional, a estratégia aplicada neste plano de comunicagédo é muito simples: através de
estratégias assertivas e meios de comunicagao condizentes com a realidade, queremos
que nossa mensagem chegue a maior quantidade possivel de jovens e adultos de toda a
regiao, principalmente, dos municipios da Cantuquiriguagu, regido a qual Rio Bonito do
Iguacu pertence.

Vale lembrar que o municipio esta localizado no Centro Sul Paranaense e faz divisa
territorial com Laranjeiras do Sul, Porto Barreiro, Nova Laranjeiras, Espigdo Alto do
Iguagu, Quedas do Iguagu, Saudade do Iguagu, Sulina, Chopinzinho e Sdo Jodo. Outros
municipios importantes para este plano, que também podem ser considerados publico-alvo
da Exporio sdo: Dois Vizinhos, Sao Jorge do Oeste, Veré, Virmond, Cantagalo e Candoi.
Como ainda néo foi divulgado a programacao oficial da 112. Exporio, criamos nossas pecas
com base em informagées de edigdes anteriores, montamos uma grade de shows ilustrativa
e consideramos a realizagao do evento de 01 a 03 de outubro, ja que fora divulgada uma
matéria na imprensa regional informando sobre o interesse do poder publico querer realizar
a edicao de 2021 no més de outubro. Diante do exposto nossa campanha tera a duragao
de 30 dias e sera realizada de 01 a 30 de setembro de 2021.

As pecas que integram nossa ideia criativa sdo altamente explicativas. O conceito utilizado
na campanha se baseia na tentativa de chamar a atengado do publico alvo através do
entretenimento. Nosso partido tematico se da a partir da evidéncia dada ao nome do evento
corporizado com efeitos metalizados e um fundo que lembra uma cortina de palco de
shows, além de luzes cinematograficas que atraem o olhar do leitor num primeiro momento
para a parte superior da pega onde encontrarao fotos e informagdes sobre os principais
shows da Exporio 2021, o que acreditamos ser o principal motivo de convencimento das
pessoas quanto a atengao despendida ao material e a participagao no evento.

Utilizamos em todas as pegas cores impactantes e elementos pertinentes ao evento. Nas
cores, se aproveitamos de contrastes entre quente e frio, lembrando o que ja utilizado no
braséo de Rio Bonito do Iguagu.

Embora cheio de imagens e efeitos, o layout criado é limpo e objetivo. Na parte debaixo
das pecas destacamos algumas atragdes que reforgam a programacao de entretenimento
da Exporio e que possuem uma grande aceitag¢ao e interesse do publico alvo em participar,
como € o caso do Cavalo de Ago, Motocross, Torneio Leiteiro, visita a Industria e Comércio,
entre outros.

Pensando na interatividade e proximidade do poder publico (realizador do evento), com o
publico alvo em geral, inserimos em todas as pegas visuais, além das redes sociais, o site
da Prefeitura, com o objetivo direcionar as pessoas que queiram maiores informagdes do
evento as plataformas citadas.

Para que a mensagem transmitida seja eficiente e atinja em 30 dias de campanha nosso
publico alvo, ou seja, os jovens e adultos das cidades ja citadas, utilizamos um mix de midia
composto por Radio, Jornal, Outdoor, Redes Sociais e Outdoor, que serdo
complementados através de uma agado off-line bastante eficiente quando se trata da
divulgacédo de eventos, que é a distribuigao de flyers impressos. \
No radio, pelas caracteristicas e interatividade do meio, apresentamos uma mensagem \\
direta sobre o evento, data de realizagao e principais atragdes. Optamos pela criagdo de 1
spot de 30", com locugéao alegre, empolgada e trilha country.

No jornal optamos por inser¢gdes de meia pagina colorida veiculadas semanalmente, de
forma intercalada, durante os 30 dias de campanha em peridédicos de circulagéo regional.

Por se tratar de um meio de comunicagao estatico onde geral as pessoas costumam
apreciar o conteido por mais tempo, adotamos uma mengagem mais detalh
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enfatizando a data do evento, as principais atragdes e espagos para divulgacas. de
possiveis parceiros do evento.

Para o outdoor, pelas caracteristicas do meio, utilizamos uma mensagem curta e de forte
impacto, destacando a data do evento, as principais atragbes e espago para possiveis
parceiros do evento.

Para as redes sociais, pensando também na economicidade da campanha, optamos por
utilizar os préprios canais da Prefeitura de Rio Bonito do Iguagu no Facebook
(@prefeiturariobonitodoiguacu) e Instagram (@prefeiturariobonitodoiguacu). Criamos para
ambas as plataformas um post em formato de video animado com duragdo de 15", onde
destacamos a data do evento, as principais atragdes e deixamos um convite para que todos
participem e se precisarem de mais informagées sobre o evento que acessem o site ou as
redes sociais da prefeitura de Rio Bonito do Iguacu.

Vale lembrar que para todo post feito no Facebook e Instagram sugerimos como texto de
apoio a chamada “Participe com a gente! 112. Exporio de 01 a 03 de outubro”, e as hashtags
#exporio, #cantuquiriguacu, #rodeio, #shows, #motocross e #cavalodeaco, para tentar
aumentar ainda mais a visibilidade do post e atrair novos seguidores que estejam
interessados em um dos assuntos.

No Flyer impresso, concentramos informagdes mais detalhadas sobre todo o evento,
destacando na parte da frente as principais atragdes e data de realizagdo do evento e no
verso a programagao completa, informagdes sobre a entrada franca aos shows e espacgo
para divulgagao de possiveis parceiros/patrocinadores.

Devido a limitagdo imposta pelo edital quanto a apresentagdo do nimero de pegas, na
nossa ideia criativa apresentaremos somente o layout da meia pagina de jornal, outdoor e
o roteiro de spot de radio.

Por fim, vale-se dizer que as estratégias aplicadas de forma bastante criativa sdo
condizentes com a realidade do municipio, da regido e do evento. Valorizando sempre as
possibilidades de divulgagao local e regional e as caracteristicas e o potencial de cada meio
de comunicagao utilizado, nosso plano trabalha na técnica de comunicagao integrada, ou
seja, devido ao padrao empregado no layout e textos, a populagdo de Rio Bonito do Iguagu
e regiao que forem expostos a varias midias por exemplo terdo um reforgo de mensagens
sobre o assunto, bem como, aqueles que se depararem somente com um Unico
meio/criagdo entenderdao do que se trata a campanha. Essa pratica além de gerar
economicidade, aumenta o recall das nossas agoes (indice de quanto o publico se lembra
de uma pega ou campanha publicitaria). Nossa campanha, de uma forma bastante criativa
e interativa, resolve todos os desafios de comunicagao propostos pelo briefing.
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
Conhecer nosso publico alvo de forma detalhada é imprescindivel para se obter resulta
positivos, por isso, além de uma pesquisa exploratéria sobre Rio Bonito do Iguagu, a regiao
da Cantuquiriguagu e, principalmente, sobre a Exporio, utilizamos como ferramenta de
apoio para o planejamento das nossas estratégias algumas informagdes importantes sobre
os habitos de consumo de midia contidas no “Midia Dados Brasil 2020”.
Pensando sempre na economicidade da campanha, utilizamos, de forma intensa e
interativa, as redes sociais da Prefeitura de Rio Bonito do Iguagu. Vale destacar também
que todos os meios de comunicagao propostos para este plano sdo de alcance regional
com grande audiéncia no publico jovem e adulto. Como veremos nos anexos, a distribuigéo
da verba e interagdo entre as plataformas propostas durante os 30 dias de campanha
possibilita uma alta frequéncia de exposicdo da mensagem e abrange uma cobertura
geografica de todos os municipios vizinhos.
Abaixo citamos algumas das principais caracteristicas de cada meio de comunicagéo e
como os utilizaremos:
RADIO. Ainda é considerado um dos mais tradicionais meios de comunicagdo de massa e
bastante utilizado como meio de entretenimento e informagao. A penetragdao do meio radio
na populagao brasileira é de 62% e tem uma audiéncia bastante dividida entre publico
masculino e feminino predominantes das classes A, B e C. Uma das suas principais
vantagens é nao demandar a atengao visual dos ouvintes, por isso, mesmo ap6s o dominio
da internet como ferramenta de entretenimento e busca por informagao, o radio acompanha
uma boa parte da populagdo durante varias horas do dia. Outra vantagem é que se
comparado a TV por exemplo, tem um baixo custo de veiculagéo e producgao. A penetragao
do meio Radio na populagao brasileira € de 62% e é bastante expressiva em relagao as
outras midias tradicionais como Jornal e Revista.
Conhecendo muito bem a regido e a importancia e credibilidade que o meio tem no publico,
utilizamos para este plano de comunicagao cinco emissoras, que juntas alcangam todo o
publico-alvo definido, sédo elas: 1) Radio Educadora FM de Laranjeiras do Sul. Uma das
mais tradicionais da regidao, com um alcance de 70 municipios é a detentora da maior
audiéncia no nosso publico-alvo. Ao todo serdao 84 inser¢gdes na programacao rotativa de
segunda a sexta feira; 2) Radio Campo Aberto FM de Laranjeiras do Sul. Também uma das
tradicionais emissoras da Cantuquiriguagu e detentora de grande audiéncia na cidade de
Laranjeiras do Sul e nos municipios vizinhos. Ao todo serao 42 insergdes na programagao
rotativa de segunda a sexta feira; 3) Lider Sul FM de Laranjeiras do Sul. Com uma
programacao bastante jovem, a emissora detém grande audiéncia principalmente nas
areas urbanas de Laranjeiras do Sul e municipios vizinhos. Ao todo serao 66 insergoes na
programagao rotativa de segunda a sexta feira; 4) Vizi FM. Emissora de Dois Vizinhos que
esta localizada num ponto geografico estratégico para o alcance de inUmeros municipios
do Sudoeste Parananese. Conta com grande audiéncia na maioria das cidades citadas para
o plano, principalmente as localizadas ao sul e sudoeste de Rio Bonito do Iguagu. Ao todo
serao 24 inserg6es veiculadas na programacao rotativa da radio, concentradas nos ultimos
10 dias de campanha que antecedem o evento; e 5) Radio Chopinzinho FM de Chopinzinho.
Uma das mais tradicionais emissoras de radio da regido Centro Sul e Sudoeste do Estado.
Possui grande audiéncia em todas as cidades citadas como area de abrangéncia do nosso \«,\Y

publico alvo. Ao todo serao 44 insergdes na programagao rotativa da emissora de segunda

a sexta feira.

JORNAL. Considerado também como um meio de comunicagdo de massa, o jornal
impresso tem uma segmentagao de publico, na maioria das vezes, um pouco diferente do | |,
radio e da TV. Alcanga um publico mais critico, geralmente voltado as classes A, B e em \_j
alguns casos C como veremos na pesquisa feita pela Kantar IBoPE Media de 2019 (em
anexo). Como um meio de comunicagao prestador de servigos, o joma;, seja impresso ou é;
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online, favorece a critica e o debate devido a sua alta credibilidade. A penetragéo do

30A
io :@)
Jornal na populagéo brasileira é de 28%, bem mais baixa se compararmos com o Radio

TV e midias digitais, porém, sabemos que em toda a regido da Cantuquiriguagu, como em
grande parte dos municipios do estado Parana, o meio ainda € importante para
alcangarmos nossos objetivos de forma assertiva. Utilizamos para este plano de
comunicagdo meia pagina colorida no periddico local que é bi-semanal, bem como, no
Jornal Correio do Povo de Laranjeiras do Sul. O Jornal Xagu de Rio Bonito do Iguagu circula
todas as quartas e sextas feiras, tem uma tiragem de 1 mil exemplares e é distribuido em
sete municipios da regido. Ao todo seréo 4 insergées. O Jornal Correio do Povo é um dos
impressos mais importantes da Cantuquiriguagu, possui tiragem de 6 mil exemplares,
circula semanalmente de terga a sabado e é distribuido em 23 municipios da regido. Ao
todo serao 3 insergoes.

MIDIA EXTERNA (OUTDOOR). Considerado como uma midia de apoio aos meios
tradicionais o outdoor gera excelentes resultados divulgando uma mensagem curta e direta.
Por ser uma midia Out of Home (mensagens capazes de atingir o consumidor fora de suas
casas) tem um alto grau de repetigdo e exposigdo de impacto devido ao tamanho veiculado,
na maioria das vezes com nove metros de largura e trés metros de altura. Consideramos o
outdoor para o nosso plano de comunicagdo extremamente importante, ja que nosso
objetivo principal é convidar a populagao de toda regido para participar da Exporio 2021. A
penetragdo do meio na populagéo brasileira é bastante grande chegando a 87%. Como
conhecemos muito bem os habitos de consumo de midia de toda regido, distribuimos ao
todo sete pontos de outdoor em cinco municipios estratégicos para a divulgagédo da nossa
mensagem durante a Bi semana 38, que vai de 13 a 26 de setembro.

REDES SOCIAIS. Atualmente as pessoas passam a maior parte do seu dia conectadas
seja através de um smartphone ou computador. De acordo com o site
www.internetworldstats.com, estatisticas de junho de 2018, o Brasil é o0 4° maior pais com
usuarios de internet ativos e 97,20% dos acessos sao feitos através de um smartphone. As
midias sociais sdo de extrema importancia para qualquer plano de comunicagédo de
qualquer segmento e sua principal vantagem é ser um meio extremamente barato, de
grande alcance e com uma forte interagéo virtual, possibilitando segmentar e intensificar a
exposicdo de uma mensagem para qualquer publico alvo. O Facebook da Prefeitura de Rio
Bonito do Iguagu (@prefeiturariobonitodoiguacu) conta hoje com mais de 2,1 mil seguidores
e mais de 1,8 mil curtidas. E notério que através da interagéo frequente do municipio com
a populagédo pela pagina, o alcance das publicagdes tem aumentado bastante. Outra
importante rede social utilizada pelo poder executivo € o Instagram
(@prefeiturariobonitodoiguacu). Com mais de 1,1 mil seguidores, o canal interage com a
populagdo diariamente divulgando informagdes de utilidade publica e agdes do executivo
municipal. Considerando o exposto e o fato de que a penetragdo das midias digitais na
populagéo brasileira é de 87%, fica nitida a importancia da utilizagcao de redes sociais nesse
plano de comunicagdo. Pensando sempre na economicidade da campanha, utilizamos em
ambas as plataformas (Face e Insta) um post em formato de video de 15", que, conforme
mostramos nos anexos, podera ser intercalado entre postagem na “time line” e no “storie” N\
de cada rede social, promovendo assim uma maior quantidade de insergoes e interatividade \
com os internautas.

FLYER FRENTE E VERSO 15X21. Material de ndo midia que sera utilizado como reforg:o
de detalhamento das informagdes sobre a Exporio 2021. Optamos pela confec¢ao de 11
mil unidades das quais 6 mil serdo encartadas em uma edigao do Jornal Correio do Povo e
distribuidas para toda regidao onde o impresso circula e as outras 5 mil unidades seréo

deixadas a disposi¢do da populagao local em reparticdes public m grande fluxo de
pessoas. — /
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este certame licitatério. Dos R$ 60 mil sugeridos pelo briefing, utilizamos R$ 59.993,90. Na
sequencia apresentamos uma visdo geral dos investimentos e os detalhamentos de
veiculagao.

VISAO GERAL DOS CUSTOS
Prefeitura de Rio Bonito do Iguagu - 2021
Custos com Produgdo RS 5.276,40 8,79%
Custos com Criagdo RS  30.629,00 51,1%
Custos com Veiculagdo RS  24.088,50 40,2%
CUSTO TOTAL RS 59.993,90

CUSTOS DE CRIACAO (INTERNOS) - TABELA SINAPRO PR
Prefeitura de Rio Bonito do Iguagu - 2021

Qtd item Valor Unitdrio Custo Total
1 Roteiro de radio 30" RS 4.390,00 RS  4.390,00
1 Outdoor 9x3 RS 6.882,00 RS  6.882,00
1  Meia pdgina de jornal RS 448100 RS 4.481,00
Filme (VT) animado de 15" para
! redes sociais e grupos de whats RS 832700 RS  8.327,00
1 Flyer 15x21 frente e verso RS 6.549,00 RS  6.549,00
TOTAL DE CRIACAO RS 30.629,00
PRODUCAO
Prefeitura de Rio Bonito do Iguagu - 2021
Qtd Item Valor Unitdrio Custo Total
1 Spot de 30" voz masculina RS 150,00 RS 150,00
7  Outdoor 9x3 RS 235,20 RS  1.646,40
1 Filme de 15" para redes sociais R$ 1.500,00 RS 1.500,00
11000 Flyers 15x21, 4x4, papel couché RS 0,18 RS  1.980,00
CUSTO TOTAL DE PRODUGAD RS 5.276,40
VEICULAGAO
Prefeitura de Rio Bonito do Iguagu - 2021
Jornal RS 9.187,50 38%
Radio RS 7.801,00 32%
Internet RS - 0%
Outdoor RS 5.900,00 24% o
Encarte jornal RS  1.200,00 5%
Total RS 24.088,50 \f
I\
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SIMULACAO DE VEICULACAO OUTDOOR - PREFEITURA DE RIO BONITO DO IGUACU
Bi semana 38 (13 a 26/09) - Outdoor 9m (L) x 3m (A)
CUSTO CUSTO
LIZA!
LOCALIZACRO gl UNITARIO | UNITARIO
BR 158, Trevo de entrada da cidade de Rio
R x
Bonito do Iguagu 1 RS 850,00 | RS 850,00
Rodovia BR 277, t ntrada de Laranjei
revo de entrada de Laranjeiras 1 RS 850,00 | RS 850,00

do Sul
Rua Expediciondrio Jodo Maria, no Centro de
Laranjeiras do Sul 3 RS 850,00 | RS 850,00
Av. Getulio Vargas na entrada de Chopinzinho 1 RS 850,00 | RS 850,00
Rua Voluntarios da Patria no centro de
Chopinzinho 1 RS 850,00 | RS 850,00
PR 281 - KM 534 em Dois Vizinhos - Trevo para 1 RS 800,00 | RS 800,00
Veré
Trevo de entrada da cidade de S3o Jodo 1 RS 850,00 | RS 850,00

TOTAL BRUTO RS 5.900,00

COMISSAO

LiQuipo R$ 5.900,00

Validade da proposta: 60 dias.

Candoi/PR, 15 de junho de 2021

Samuel Kruk — Fone: (42) 9154 5990

Publicitario | Diretor Geral

RG - 8.371.167 — 1 | CPF — 049.068.799-77

Av. Anizio Pedro da Luz, 62, apto 01, Centro, Cando6i/PR

camusl@bebopoomunioacap.com.or F10.660.477/0001-571

SAMUEL KRUK
CONUNCAGAO ERREL
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Perfil dos consumidores - Radio

Viewers profile

Sexo

Classe econdmica
Economic class

D/E
14%

A/B
41%

45%

Penetragio do meio no total da populagdo — 30 dias

Faixa etaria

Age group

Penetration of the medium in the population — 30 days

TV aberta Midia Midia Digital
Gut-of-home

Fonte / Source

Kantar IBOPE Media - Target Group Index ~ Ano 20 onda 1+ Ano 20 onda 2 - jul18/un19 - 13 mercados

Fitro: total Populagdo 12 2 75 anos - Universcx 88.342.000 pesscas
Fitro: ouviu Rédio ~ 30 dias ~ Universo: 54.932.000 pessoas

TV por assinatura

65/75 anos

12/19 anos

35/44 anos

21%

Jornal

Revista

impresso + digital  impresso + digital

B mb
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Perfil dos consumidores (jornal impresso + digital)
Viewers profile (Printed + digital newspaper)

51%

Classe econdmica Faixa etaria
Economic class Age group

65/75 anos
11%

55/64 anos
15%

25/34 anos
19%

45/54 anos

Penetra¢dao do meio no total da populagdo - 30 dias
Penetration of the medium in the population — 30 days

Midia Midia Digital TV por assinatura Jomal Revista
Out-of-home AM+ FM impresso + digital impresso + digital

Fonte / Source

Kantar IBOPE Media - Target Group Index - Ano 20 onda 1+ Ano 20 ond 2 - jul18/un19 - 13 mercados
Filtro: total Populagio 12 2 75 anos ~ Univessa: nmm;uas

Filtro: lew jornal impresso + digital - 30 dias - Universo: 24.928.000 pessoas
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Perfil do internauta brasileiro — Acessou a internet nos ultimos 30 dias
Profile of brazilian Internet users — Accessed the internet in the last 30 days

Sexo
Sex

Classe econdmica Faixa etdria
Economic class Age group

D/E
11%

55/64 anos
2%

Penetragcdo do meio no total da populagdo - 30 dias
Penetration of the medium in the population — 30 days

TV aberta Midia Midia Digital Rédio TV por assinatura Jornal Revista Cinema
Out-of-home AM +FM impresso + digital impresso + digital

Fonte / Source

Kantar IBOPE Media - Target Group Index ~ Ano 20 0nda 1 + Ano 20 onda 2 - jul1&/junl9 - 13 mercados
Filtro: total populag3o 12 2 75 anos ~ Universar 88.342.000 pessoas

Filtro: acessou 3 intemet nos (timos 30 dias - Universcx 76.675.000 pessoas
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Perfil dos consumidores — OUT-OF-HOME
Viewers Profile — watched the last 30 days

Sexo
Sex

PR s

a7%
Classe econdmica Faixa etdria
Economic class Age group

D/E

65/75 anos
14% 7%

55/64 anos
13%

45/54 anos 25/34 anos
17%

Penetracao do meio no total da popula¢ao - 30 dias
Penetration of the medium in the population — 30 days

TV aberta Midia Midia Digital Radio TV por assinatura Jomal Revista Cinema
Out-of-home AM + FM impresso + digital impresso + digital

fonte / Source

Kantar IBOPE Media - Target Group Index - Ano 20 onda 1 + Ano 20 onda 2 - jull8/jun19 - 13 mercados

quaﬁm lemm

Universo Total: Brasiia 34 000); Sdo Pauld (17.500.000% Goidnia (2.041.000); Curitiba (2764.000); Sbhubmw(llwlml Sul/ Sudeste - Interior (21.245.000); Campinas (1.927.000);
Porto Alegre (3402, ﬁ:delun(mlsim Belo Horizonte (4.761.000); Salvador (3.200.000); Recife (3.263.000); Fortaleza (3.168.000}; S3o Paulo - interior {exceto RM Campinas) (12.474.00)
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PLANO DE COMUNICACAO — MAXIMO 55 PONTOS \ﬁj/
Tépico Critério de avaliacao Pontuacio
maxima
RACIOCINIO a)Caracteristicas do CONTRATANTE | 10
BASICO: significativas para a comunicagdo |(3.333
publicitaria; pontos  por
que51to)
b)Natureza, extensdo e qualidade das | /] | ‘1)
relacdes do CONTRATANTE com o '1 ol
seu publico; 3 i
> 5
¢)Papel do CONTRATANTE na area g, > =
social, politica e econdmica. il ‘? .t
ESTRATEGIA a)A adequagdo do partido tematico e |15
DE do conceito proposto ao problema
COMUNICACAO |especifico de comunicagdo e aos |(3 pontos
PUBLICITARIA: |objetivos de comunicagéo; por quesito)
T . [
b)A consisténcia légica e a J L '?
pertinéncia da argumentag¢do Bl i 9
apresentada em defesa do partido o B %
tematico e do conceito propostos; C (o
i . D= LY
¢) A adequagdo da estratégia de | - ./
comunicagdo proposta para a solugdo | (C - Z 0
do problema especifico de 7 |
comunicagdio e o atendimento dos }:3) 0
objetivos de comunicacgio; il
d)A capacidade de identificar opgdes
de abordagem de comunicagdo € /
acuidade na escolha da melhor entre 5
as possiveis e/ou cogitadas; \
e)A capacidade de articular os /\
conhecimentos sobre o problema /
especifico de comunicagdo, 0s L-
objetivos de comunicagdo, os publicos
e a verba disponivel.
IDEIA a)Adequagdo ao problema especifico |20
CRIATIVA de comunicacdo e aos objetivos de | (2,857
comunicagio; pontos por
b)A multiplicidade de interpretagdes que51to) -~
favoraveis que comporta; b
H- ¢
¢)A cobertura dos segmentos de
publico ensejada por essas B 2 ¥
interpretacdes; d, 2 ()
d) A simplicidade e objetividade da :
forma sob a qual se apresenta; (/) L (//
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e)Sua pertinéncia as atividades da
Prefeitura Municipal de Rio Bonito do
Iguacgu;

f)A exeqiiibilidade das pegas;

g) A compatibilidade da linguagem
das pecas aos meios propostos.
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ESTRATEGIA a)O conhecimento dos habitos de |10
DE MIDIA consumo de comunicacio dos | (3,333
segmentos de publicos prioritarios; pontos por
b)A pertinéncia, a oportunidade e a | quesito)
economicidade demonstradas no uso .
r . . ~ “’\/ g~()
dos recursos proprios de comunicagdo | |4 -

da Prefeitura Municipal de Rio Bonito
do Iguagu;

¢)A economicidade da aplicagdo da
verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribui¢do de pegas;

P ¢ 1
[,

C&m&&h (R

A ,4,/ /.
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Idold - 48.60



forma sob a qual se apresenta;

PLANO DE COMUNICACAO - MAXIMO 55 PONTOS
Tépico Critério de avaliacio Pontuacio
maxima
RACIOCINIO a)Caracteristicas do CONTRATANTE | 10
BASICO: significativas para a comunicagdo |(3,333
publicitaria; pontos por
quesito)
b)Natureza, extensdo e qualidade das |p) 3 o5
relacdbes do CONTRATANTE com o & & g
seu publico; BE 2 3
’ €) 3.09
¢)Papel do CONTRATANTE na area | 4,22
social, politica e econdmica.
ESTRATEGIA a)A adequag¢do do partido tematico e | 15
DE do conceito proposto ao problema
COMUNICACAO | especifico de comunicagdo e aos |(3  pontos
PUBLICITARIA: | objetivos de comunicagio; por quesito)
b)A  consisténcia logica e a|A12.45
pertinéncia da argumentagdo [ (y) J.40
apresentada em defesa do partido |g) 2.2
tematico e do conceito propostos; n) 2.45
< . ) 2.6
¢) A adequagdo da estratégia de | T —~
comunica¢do proposta para a solucdo :L") )Q,X
do problema especifico de
comunicag¢do e o atendimento dos
objetivos de comunicacgio;
d)A capacidade de identificar opgdes
de abordagem de comunicagdo e
acuidade na escolha da melhor entre
as possiveis e/ou cogitadas;
e)A capacidade de articular os
conhecimentos sobre o problema
especifico de comunicagio, 0s
objetivos de comunica¢io, os publicos
e a verba disponivel.
IDEIA a)Adequagdo ao problema especifico | 20
CRIATIVA de comunicagdo e aos objetivos de | (2,857
comunicagio; pontos  por
b)A multiplicidade de interpreta¢des | quesito)
favoraveis que comporta;
¢)A cobertura dos segmentos de
publico ensejada por essas
interpretagdes;
d) A simplicidade e objetividade da

qr\aadm C*u@et\«




e)Sua pertinéncia as atividades da
Prefeitura Municipal de Rio Bonito do
[guagu;

f)A exeqiiibilidade das pecas;

g) A compatibilidade da linguagem
das peg¢as aos meios propostos.

Ay .70
Ny 2.66
c)L.60
02 .00
€dg.34
FXL 4%

SEWY?

ESTRATEGIA
DE MiDIA

habitos de
dos

a)O conhecimento dos
consumo de comunicagio
segmentos de publicos prioritarios;
b)A pertinéncia, a oportunidade e a
economicidade demonstradas no uso
dos recursos proprios de comunicagio
da Prefeitura Municipal de Rio Bonito
do Iguagu;

¢)A economicidade da aplicagdo da
verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuig¢do de pecas;

10

(3,333
pontos por
quesito)

A\345




PLANO DE COMUNICACAO - MAXIMO 55 PONTOS

Tépico Critério de avaliacio Pontuacio
maxima
RACIOCiNIO a)Caracteristicas do CONTRATANTE | 10
BASICO: significativas para a comunicagdo | (3,333
publicitaria; pontos  por
quesito)
b)Natureza, extensdo e qualidade das @) 330
relacdbes do CONTRATANTE com o o
seu publico; h) 323
¢)Papel do CONTRATANTE na drea |C) 3.2°
social, politica e econdmica.
ESTRATEGIA a)A adequagdo do partido temdtico e |15
DE do conceito proposto ao problema
COMUNICACAO |especifico de comunicagdo e aos |(3 pontos
PUBLICITARIA: |objetivos de comunicagdo; por quesito)
b)A  consisténcia logica e a Cb\ 2,68
pertinéncia da argumentag¢do
apresentada em defesa do partido b) £,
tematico e do conceito propostos;

c) 235
¢) A adequagdo da estratégia de
comunicag¢ido proposta para a solugdo 0\3 ')2,'(;()
do problema especifico de
comunica¢cdo e o atendimento dos
objetivos de comunicagio; 1\ o 0O
d)A capacidade de identificar opgdes
de abordagem de comunicagdo ¢
acuidade na escolha da melhor entre
as possiveis e/ou cogitadas;

e)A capacidade de articular os
conhecimentos sobre o problema
especifico ~de  comunicagdo,  0s
objetivos de comunicagd@o, os publicos
e a verba disponivel.
IDEIA a)Adequacido ao problema especifico |20
CRIATIVA de comunicagdio e aos objetivos de | (2,857
comunicagio; pontos  por
b)A multiplicidade de interpretagdes quesito)
favoraveis que comporta;
¢)A cobertura dos segmentos de a) 232
publico ensejada por essas b) 230
interpretacdes; '
d) A simplicidade e objetividade da C,) 2.33

forma sob a qual seapresenta;

<_/' L G"\JQII\. U o7l
P - / /Vvk\
) e

; A

AQ A5



Q ”
(P25 |

e)Sua pertinéncia as atividades da |\ ) 33 \w
Prefeitura Municipal de Rio Bonito do
Iguagu; L) 233
f)A exeqiiibilidade das pecas; %) 2,30
g) A compatibilidade da linguagem
das pecas aos meios propostos. 5/3) 2,35

ESTRATEGIA a)O conhecimento dos héabitos de |10

DE MIDIA consumo de comunicagio dos | (3,333
segmentos de publicos prioritarios; pontos  por
b)A pertinéncia, a oportunidade e a | quesito)
economicidade demonstradas no uso '1,) 2.30
dos recursos proprios de comunicagédo ‘ ‘
da Prefeitura Municipal de Rio Bonito | L) 2 3O ‘X
do Iguagu;
¢)A economicidade da aplicagdo da 5) ~ M=

verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuig¢do de pecas;

qum (et




TOMADA DE PRECOS 06/2021

SUBCOMISSAO TECNICA

Envelope nao identificado

Osvaldir Pedroso

RACIONCINIO BASICO

O Licitante demonstrou conhecimento e buscou detalhar dados
importantes sobe o Municipio de Rio Bonito do Iguagu.

Varias referéncias sobre a feira, demonstrando preocupagao em
divulgar o evento somando a isso a historia do Municipio.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Na Estratégia de Comunicagido, lembra de fazer a divulgagao em todos
os Municipios que fazem divisa com Rio Bonito do Iguacu.

Se faz necessario lembrar a empresa de manter um melhor
relacionamento, entre agencia e emissoras de Radios da regiao, pois a
mesma demonstrou falta de conhecimento de que temos outras Radios
que atuam no Municipio, sem contar que a mesma nao percebeu o teor
do Edital, apresentando sugestdes além do solicitado.

IDEIA CRIATIVA

Layout da Campanha Excelente, impressao com imagens claras e
objetivas, que realmente leva o publico a entender que realmente se
trata de uma feira com Shows, Exposi¢ao e todos os atrativos.

jdie bem detalhado, todas as radios da regido foram




nominadas, lembro que o custo com redes sociais pode ser dispensado,
pois este tipo de anuncio pode ser feito pelos promotores do evento.

ESTRATEGIADE MIDIA

A Estratégia de midia é muito boa, pois a apresenta clareza na
informagao, garantindo que todos que virem ou ouvirem a divulgacao
entenderao com clareza, local, data e atrativos.

Vale lembrar que o material de divulgagao, esta explicito no edital,
sendo que toda e qualquer proposta de Comunicagao nao deve ser
diferente do solicitado.




TOMADA DE PRECOS N° 6/2021
SUBCOMISSAO TECNICA

Envelope nao identificado - Justificativas de notas

Joselito L. Favero

RACIOCINIO BASICO

O licitante demonstra conhecimento da cidade e regido, e com isso acrescenta
a feira.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO
A empresa cumpre bem a estratégia de comunicagdo, mas precisa acrescentar

algumas emissoras de radio. Além disso, esta em desacordo com o edital, pois
apresenta sugestdes de materiais além do previsto.

IDEIA CRIATIVA

Bom material, bem criativo e bem detalhado.
ESTRATEGIA DE MIDIA

Como foi frisado anteriormente, a estratégia ficou bem definida, mas ainda
precisa acrescentar algumas radios da regido. Distribui verba de midia com
materiais ndo previstos no edital.




TOMADA DE PRECOS N° 6/2021
SUBCOMISSAO TECNICA
Envelope nao identificado - Justificativas de notas

Gracieli Maria Crotti

RACIOCINIO BASICO

Esta concorrente apresenta informagdées completas sobre histéria e economia do
Municipio, fala da administragdo mas sem direcionamento poliico. Traz uma
abordagem interessante sobre a feira, apresentando sua importancia, principalmente
porque vira a ser realizada em um periodo pés pandemia, onde se volta a festejar.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

Apresenta uma boa estratégia, optando por um plano simples e assertivo, que atinja o
maior numero possivel de pessoas. Mesmo ndo sabendo a programagéo e atracdes
musicais, cria uma grade de shows ilustrativa, utilizando inclusive o entretenimento
como foco principal para a chamada de atengéo, o que é uma boa escolha. Contudo,
esta empresa apresenta sugestdes de pegas para duas midias que nao estao previstas
no edital, mesmo que ndo tenha apresentado na ideia criativa, sugere na estratégia de
comunicagdo, e também na estratégia de midia, distribuindo verba para a criagao destes
materiais.

IDEIA CRIATIVA

Boa identidade visual. Como especificado na estratégia, esta concorrente utilizou o
entretenimento para chamar a ateng&o do publico, ao passo em que n&o deixa de dar
énfase as outras atragdes que também s&o muito importantes. Apenas acho que a
informac&o dadata “1 a 3 de outubro” poderia ter mais destaque. A ideia do spot também
é boa, bastante informativo, e utiliza recursos sonoros que remetem ao rodeio,
importante atragado da festa.

ESTRATEGIA DE MiDIA

Sugere a insergdo em um ndmero maior de radios, inclusive algumas da regido, e um
nimero maior de outdoors, também em algumas cidades da regi&o, o que € bom para
alcancar mais pessoas a nivel regional. No entanto, distribui verba para a criagdo de
materiais além dos que estdo previstos no edital.



Comunicacao
e Marketing

A Prefeitura Municipal de Rio Bonito do Iguagu
Tomada de precos No. 6/2021 - PMRBI
Samuel Kruk Comunicagao Eireli

10.660.477/0001-57
Proposta Técnica

Envelope No. 03 - Conjunto de informagdes referentes a licitante
) )



PROPOSTA TECNICA

CONJUNTO DE INFORMACOES
REFERENTE A LICITANTE

TOMADA DE PRECOS 00672021 PMRBI
SAMUEL KRUK COMUNICACAO EIRELI
10.660.477/0001-57
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UMA EQUIPE
APATXONADA

D [

COMUNICAGAD |

Um grupo de amigos apaixonados dos nossos clientes vém se

pela publicidade, que se uniram desenvolvendo e conquistando
para gerar os melhores resultados cada vez mais a credibilidade e a

aos seus clientes através de acoes confianca de-quem nos procura.

simples, praticas e inovadoras. (/—______\\ L4
Estamos no mercado desde 2009 IIAESRO T

e em meados de 2016, apds varias Criar estratégias de comunicacdo

experiéncias e clientes atendidos, avancgadas, ousadas, criativas e,

novas pessoas, ideias e parceiros ao mesmo tempo, socialmente

surgiram e, de la pra cd, um responsaveis e humanizadas.

novo jeito de fazer propaganda Queremos nos tornar referéncia

e atender a real necessidade naquilo que nos propomos a fazer.



BEM-VINDO
A BEBOP!




A Bebop possui uma equipe
multidisciplinar com
profissionais especialistas

nas mais diversas areas da
comunicagao, principalmente,
no atendimento ao setor
publico. Através destes
colaboradores, garantimos
aos nossos clientes seguranga

juridica, qualidade e rapidez.

053

NOSS A
- U U

ANDERSON ANTIKIEVICZ COSTA _ criagho

Designer, jornalista e professor universitario. Pés-graduado em Cinema
e Mestre em Filosofia da Linguagem. Atua como Diretor de Arte ha mais
de dez anos. Mantém um projeto pessoal na drea de fotografia de rua

(www.anderground.com.br).

ANNA TEIXEIRA _ ESTUDO E PLANEJAMENTO

Graduanda do ultimo ano do curso de design da UTFPR em Curitiba. Possui
excelente experiéncia como social media e produtora de contetido. Na area

do planejamento e design atua a mais de 4 anos.

CASSIANO BIANCHI _ pRoDUGAO GRAFICA

Formado em Publicidade e Propaganda pela Campo Real em Guarapuava/
PR, atua na drea a mais de 12 anos. Trabalhou em agéncias de publicidade / 7

em Ponta Grossa e Guarapuava no Parana desempenhando funcdes de ///

b

Designer e Diretor de arte/criacdo. Diagramador da revista O Tropeiro. L
1 !

e \




CRISTIANO LUIZ BRUSTOLIN _ propucAo DE RADIO E TV

Designer grafico a 5 anos. Ja atuou como designer e social media em
diversas agéncias de propaganda, bem como, designer, diagramador
e redator de jornal impresso. Tem ampla experiéncia em criacio de

materiais publicitarios para clientes do setor publico e cooperativista.

DANIEL SOUZA _ WEBDESIGN, PLANEJAMENTO E REDACAO

Bacharel em Publicidade e Propaganda pela Campo Real de Guarapuava/
PR; Especialista em Comunicagdo, Multimeios e Negécios pela Unicentro
de Guarapuava/PR. Programador, webdesign, redator publicitério e editor

de videos e animac¢des ha mais de 8 anos.

ERICA CRISTINA DA SILVA _ PRODUGAO GRAFICA

Bacharel em Publicidade e Propaganda pela Universidade de Franca -
Unifran. Atua no mercado publicitario a mais de 10 anos como redatora e

diretora de criagdo. Atualmente além de Produtora Grafica é responsavel

por algumas contas da regido noroeste de S3o Paulo.

SAMUEL KRUK _ miDIA EATENDIMENTO

Bacharel em Publicidade e Propaganda; MBA em Administracao e
Especialista em Comunicagdo, multimeios e negécios. Foi professor dos
cursos de comunicagdo da Unicentro de Guarapuava/PR, Assessor de

Comunicagdo do Sicredi e Assessor de Imprensa de 6rgaos publicos.

VIVIANE PINHEIRO _ ATENDIMENTO E ADMINISTRATIVO

.
4

Relacionamento. Ampla experiéncia com o Poder Publico, em 2017 atuo ‘

&

Graduada em jornalismo pela Faculdades Integradas de Trés

Lagoas (MS). Atua hd mais de 8 anos como Redatora e Gestio de

na Camara de Trés Lagoas/MS e em 2018 com a Prefeitura de Canddi/PR.
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AGAI
BOYRA

Fabrica de acai em polpa, situada
em Muana/PA. Cliente esporadico
desde 2017. Suporte da agéncia:
Desenvolvimento de embalagem e

materiais de PDV.

rabello

ARIANE
RABELLO

Empresaria artistica, assessora de
imprensa e produtora executiva na
cidade do Rio de Janeiro/RJ. Cliente
esporadico deste 2019. Suporte da
agéncia: Criagdo de layout para sites,
campanhas para eventos e materiais

de agenciamento de artistas.

CENTRO DE
AGAD SOCIAL
NOSSA SENHORA
D'APARECIDA

Asilo situado em Guaira/SP. Cliente
esporadico desde dezembro de 2017.
Suporte da agéncia: Atendimento,

Criacdo e editoracdo de contetido.

C®ACAN

COOPERATIVA AGROPECUARIA CANDO!

COACAN
(COOPERATIVA
AGROINDUSTRIAL
DE CANDOI/PR)

Cooperativa de producdo. Cliente
desde 2019. Suporte da agéncia:
Atendimento, planejamento, criacdo de
materiais institucionais, embalagens,

websites, produgdo e veiculacdo.
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COMPRA FACIL
CANADA

Empresa com sede em Toronto,
exportadora de mercadorias do
Canada para o Brasil. Cliente
esporadico desde 2019. Suporte
da agéncia: Criagao de marca e

identidade visual institucional.

DRVS
DRVS SEGUROS

Corretora de seguros representante da
UNIMED no Rio de Janeiro/RJ. Cliente
esporadico desde 2020. Suporte da
agéncia: Atendimento, Planejamento
e criacdo de website e contetido

institucional da empresa.

Fco

-Residencial Sénior -

ECOVILLA
RESIDENCIAL
SENIOR

Igreja situada em Candoi/PR. Cliente
esporadico desde marco de 2017.
Suporte da agéncia: Atendimento,

criacao e suporte para producao.

FESTA DO PEAO
DE GUATRA/SP

Comissao de Eventos. Cliente de
dez/17 a mai/18. Suporte da agéncia:

Atendimento, criagdo e veiculagao.

IGREJA DIVINDO
ESPIRITO SANTO

Igreja situada em Candodi/PR. Cliente
esporadico desde margo de 2017.
Suporte da agéncia: Atendimento,

criacdo e suporte para producao.

JENIFFER OLIVEIRA

Atriz na cidade do Rio de Janeiro/

RJ. Cliente esporadica desde

agosto de 2019. Suporte da agéncia:
Desenvolvimento de campanhas
beneficentes. Ultima criacdo foi para
social media sobre agdo de arrecadagao
de alimentos para projetos sociais no

Morro do Vidigal.




LACTICiNIO
SZURA

Situado em Canddi/PR. Cliente desde
2015. Suporte da agéncia: Atendimento,
Planejamento, Criagdo de materiais
institucionais, de prospeccao e vendas,
além de desenvolvimento de todo o

portfélio de embalagens do Lacticinio.

LOJA ARANAENSE

LOJA
PARANAENSE

Loja de confecgdes e calcados situada
em Canddi/PR. Cliente esporadico
desde julho de 2017. Suporte da agéncia:

Atendimento e Criacao.

PREFEITURA
MUNICIPAL DE
VIRMOND/PR

Administragdo Publica. Contrato
19/2010, de 2010 a 2015, referente a
contratacdo de agéncia de publicidade e

propaganda.

VICENTE
LACATIVA

W

GRUPO VICENTE
LACATIVA DE
COMUNICAGAD

Grupo ao qual pertence o Jornal O
Guaira e a Revista Agro S/A. Cliente
desde desde setembro de 2017.
Suporte da agéncia: Atendimento,

Criacdo e Diagramacao.

§ politica

PORTAL
IPOLITICA

Jornal situado em Guarapuava/
PR. Cliente desde outubro de 2016.
Suporte da agéncia: Diagramacao de

conteldo para plataforma online.

=
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M Jorn
-

Vale do Iguagu

JORNAL VALE
DO IGUAGU

Jornal situado em Canddi/PR. Cliente
desde novembro de 2016. Suporte
da agéncia: Atendimento, Criacdo e

editoracao de conteudo.

PREFEITURA DE
GUAIRA/SP

Administracdo Publica. Contrato
licitatorio 192/2017 de 2017 a 2020,

referente a contratacdo de agéncia de

P R E F E I T U R A publicidade e propaganda.
MUNICIPAL DE
CANDOI/PR

Administracdo Publica. Contratos

licitatdrios nos anos de 2007 a 2008,

2009 e de 2019 a 2020, referente a Rota ry
contratacdo de agéncia de publicidade

e propaganda.

ROTARY CLUB
DE LARANJEIRAS

D
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8 B Yinia Beloui D0 SUL D
Clente desde 2015, Suporte da —
D

D

(@D

P R 0 F E s S 0 R A agéncia: atendimento, planejamento e
w ﬁ N | A B E |_ U N | criacdo de materiais institucionais.

e
Professora de Italiano e pesquisadora [

das variedades linguisticas _— N
g e

/
utilizadas pelos descendentes de/” \)

italianos no Brasil, especialmente na

regido oeste do Parana. Atendimento
social. Cliente desde o inicio de 2020. ‘ \?
Suporte da agéncia: Atendimento, /A

A

criacao e diagramacdo de materiais on

e off line.




¢ Sicredi

SICREDI VALOR
SUSTENTAVEL
PR/SP

Instituicdo Financeira Cooperativa com
sua sede regional situada em Jandaia
do Sul/PR, atende 20 municipios do
Norte Paranaense e 10 municipios

do Noroeste Paulista. Cliente

desde out/20. Suporte da agéncia:
atendimento, planejamento, criacdo,

suporte para producao e veiculagao.

SICREDI
INTEGRAGAD
PR/SC

Instituicao Financeira Cooperativa
com sua sede regional situada em
Curitiba/PR, possui uma area de
atendimento que abrange a regido
metropolitana de Curitiba e todo
o litoral paranaense e ainda 09
municipios do Norte Catarinense.
Cliente esporadico desde Jan/19.

Suporte da agéncia: atendimento,

B

SICREDI PLANALTO
DAS AGUAS PR/SP

Instituicdo Financeira Cooperativa com
sua sede regional situada em Guarapuava/
PR, possui uma area de atendimento

abrangendo 17 municipios da regjdo Centro

Oeste do Parana e 49 do Noroeste e Paulista.

Cliente desde maio/18. Suporte da agéncia:
atendimento, planejamento, criagao,

suporte para produgado e veiculagao.

SICREDI
GRANDES LAGOS
PR/SP

Instituicdo Financeira Cooperativa

com sua sede regional situada em
Laranjeiras do Sul/PR, possui uma

area de atendimento abrangendo 14
municipios da regido Centro Oeste do
Parana e 11 da Baixada Santista. Cliente
desde abril/19. Suporte da agéncia:
atendimento, planejamento, criagao,

suporte para producao e veiculagao.

SICREDI
PARANAPANEMA
PR/SP

Instituicdo Financeira Cooperativa com
sua sede regional situada em Cornélio
Procopio/PR, atende 26 municipios

do Norte Paranaense e 17 municipios
do Sul Paulista. Cliente esporadico
desde dez/18. Suporte da agéncia:
atendimento, planejamento, criacado,

suporte para producao e veiculagao.
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NOSSOS PRAZOS E
CONDIGOES DE TRABALHO

Pensando na correria do dia a dia
dos nossos contratantes e por
termos profissionais experientes
nas mais variadas areas da
comunicagao, conseguimos
entregar, através de diversas
plataformas virtuais, qualidade
e agilidade no atendimento ao
cliente, bem como, versatilidade
e criatividade nos trabalhos
demandados. Trabalhamos com

todas as areas da agéncia de

forma integrada, onde todos
participam do planejamento
(brainstorm) prévio de todas
as campanhas que criamos,
garantindo assim varias visoes,
opinides e ideias diferenciadas
para qualquer problema de

comunicacao a ser resolvido.

Dependendo da demanda,
os prazos descritos podem

sofrer alteracdes. Trabalhos

# Briefing (coleta de informacoes): 2 dias uteis;
# Brainstorm (geracao de ideias): 3 dias uteis;
# Planejamento estratégico e plano de midia: 5 dias uteis;

# Criacdo de pecas avulsas: 3 dias Uteis;

# Criacdo e apresentacdo de campanha: 7 dias Uteis; ,\ -

# Alteragoes de formatos, dados, etc: 2 dias uteis; ey

# Producao audiovisual ou materiais graficos, incluindo a publicidade

legal, variam de acordo com o fornecedor escolhido/contratado.

//

i3



SOMOS CERTIFICADOS
== o0 CENP DESDE 2016,

NOSSA

INFRAESTRUTU

‘“ 33),

A sede da agéncia em Candoi/
PR possui uma estrutura fisica
propria de 70m2, localizada
no centro da cidade. Desde
meados de 2020 comeg¢amos
a atender presencialmente
também alguns clientes

em Curitiba e regidao

metropolitana.

Todos 0s Nossos
colaboradores trabalham
com notebooks individuais
modernos (6 PC’se 3
Macbook) e softwares
especificos para cada area
(Illustrator, Photoshop,
Premiere, Office 365, Maia 3D,
Cinema 4D, Adobe XD, Figma,

Audacity, entre outros).

Atroca de arquivos com
nossos clientes geralmente

se da através da plataforma

Trello, Google drive e/ou

o préprio disco virtual da
agéncia quando necessario.
Gerenciamos e organizamos
nosso fluxo de trabalho
através do software Studio
(antigoiClips) e, a fim de
agilizar e alcangarmos
melhores resultados nas
demandas dos nossos
clientes, trabalhamos com
diversos bancos de dados e
ferramentas como Google
Analytics, Survey Monkey,

Buffer, entre outras.

Dependendo da
especificidade da demanda
possuimos, para fins de
estudos e testes, nosso
préprio equipamento de foto
e filmagem, com cameras
semiprofissionais (Canon T5i

e Nikon 60D com periféricos

de som e iluminagdo de
ambiente) e impressoras
de alta definicdo (laser),
tudo para melhorar ainda
mais a percepc¢ao de como
ficard a campanha ou peca

publicitéria solicitada.

Fazemos nossas provas de
material em equipamento
préprio antes mesmo de
enviar para aprovagao do
cliente, assim, conseguimos
garantir uma maior fidelidade
do trabalho final.

Temos parceria com gréficas,
empresas de comunicacao
visual e produtoras de dudio
e video, de pequeno, médio
e grande porte, no Parana e
Sao Paulo, o que nos permite
negociar melhores precos

e agilizar a produgdo de

qualquer necessidade.

Pensando na correria do dia a dia dos nossos
contratantes e por termos profissionais
experientes nas mais variadas areas da
comunicacdo, conseguimos entregar, através
de diversas plataformas virtuais, qualidade

e agilidade no atendimento ao cliente,

bem como, versatilidade e criatividade nos

trabalhos demandados. Trabalhamos com \
todas as areas da agéncia de forma integrada,
onde todos participam do planejamento
(brainstorm) prévio de todas as campanhas
que criamos, garantindo assim varias visoes,
opinides e ideias diferenciadas para qualque

problema de comunicagao a ser rgsolvido.




UM POUCDO
DO QUE JA
FIZEMOS!




ANUNCIO
DE REVISTA
(PAGINA
INTEIRA)

CLIENTE:
PREFEITURA

DE GUAIRA/SP
TITULO:

GUAIRA - 91 ANOS

PRODUGAO: ABRIL DE 2020
VEICULAGAO: MAIO DE 2020

A peca foi veiculada na Revista Agro
S/A com circulagdo em todo o Noroeste
Paulista e Sul de Minas Gerais durante
0 més de maio de 2020. Mensagem

institucional alusiva aos 91 anos de

Uma bela histéria de
grandes transformacoes
| nos ultimos anos.

emancipagao da cidade.

| 18 DE MAIO.
Aniversario de Guaira




L % GRATUITO!

AQS COLEGAS
PROFESSORES,
PESQUISADORES
E ALUNOS DE
ITALIANO!

CLIENTE: WANIA BELONI
TITULO: LIVRO E
PROPOSTAS DIDATICAS

PRODUGAO:

NOVEMBRO DE 2020

A ABRIL DE 2021
VEICULAGAO: MAIO DE 2021

O material completo consiste em
um livro tedrico de mais de 400
paginas, além de um Proposta
Didatica de seis capitulos,
totalizando outras 150 paginas.
Trata-se de um contetido
social, produzido para auxiliar
pesquisadores e professores
deitaliano no ensino do Talian,
variedade linguistica utilizada
pelos imigrantes italianos
residentes no Brasil. O material
completo esta disponivel para

download no site:

www.waniabeloni.com

DOWNLOAD

Livroe
propostas
didaticas
para estudar
e trabalhar
as variedades
linguisticas

e culturais
italianas.

Prof.ssa
Wania Beloni

AR/

; cultu
T,

Proposte didattiche




MEIA PAGINA

DE JORNAL CUENTE
PREFEITURA DE GUAIRA/SP
TITULO: 232 ENCONTRO
CULTURAL DE ARTES LIVRES
(ECAL)

PRODUCI\O: MAIO DE 2019
VEICULAQRO:JUNHOEJULHO DE 2019

A peca foi veiculada no Jornal O Guaira, Jornal Opinido,

Jornal de Barretos entre outros da regido Noroeste de Sdo

Paulo durante os meses de junho e julho de 2019, com o
objetivo de divulgar o evento que foi realizado entre os dias

12 a21dejulho de 2019.

p de Sao Paulo, por meio da Secretaria de
riativa, Municipio de Guaira,
a Cultural apresentam:

e

Encantro Cultural de
Artes anre de Gualra

12 a 21de julho de 2019

Teatro, Musica, Exposi¢bes, Festivais, Cinema, Coral, Oficinas e muito mais!

Show de encerramento com a banda \RA Dia 21de julho de 2019

v o € . &
- €l rolEsis Sgem CUAIRA WWM@.,W




MEIA PAGINA
DE JORNAL

CLIENTE:

PREFEITURA DE GUAIRA/SP
TITULC:

VERAO SAUDE 2018

PRODUGAO: JANEIRO DE 2018

VEICULAGAO: JANEIRO E FEVEREIRO DE 2018

A peca foi veiculada
no Jornal O Guairae

Jornal Opinido.

1b gEAs / /

1JAN, 4= A 181 ‘
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TV 209 FESTA DO
VI DE 30 PEAD DE GUAIRA

CLIENTE:
PREFEITURA DE GUAIRA/SP

TiTuLo: o

25" FESTA DO PEAO DE GUAIRA . B

PRODUCAO: MARGO DE 2018 & :
VEICULAQAO: ABRIL EMAIODE 2018

A peca foi veiculada na EPTV

(Globo) de Ribeirdo Preto/SP @/




TV FESTA NACIONAY

V1 0Ot 30 D0 CHARQUE 20198

CLIENTE: ‘ / &)
PREFEITURA DE CANDOI/PR A

TITuLo:
17*FESTA NACIONAL DO CHARQUE Jﬁ/

PRODUCAO: JUNHO DE 2019
VEICULAGAO: JULHO E AGOSTO DE 2019

A pega foi veiculada na RPC
(Globo) de Guarapuava/PR.




OUTDOOR
gx3

Show Baile
Os Serranos Show Baile

rZi . Os Monarcas
I, 2

Brun - &diRchen _ PAQUIES

MARCOS
m ALVARENGA
»
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CANDOI CENTRO DE EXPOSICOES ANTONIO LOURES ALVES -
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CLIENTE: PRODUGAO: JUNHO DE 2019 .

|
VEICULAGAO: JULHO E AGOSTO DE 2019 ‘/
EXIBIDOR: GP OUTDOOR

PREFEITURA DE CANDOI/PR
TlTULU XVI FESTA NAC'UNAL A pega foi veiculada em mais de 20 pontos de outdoor de
DU CHAROUE S toda a regido central do Estado do Parana com o objetivo

¢ i _-dedivulgar o evento. Destaque para 2 pontos de outdoor na
/..z/"""ﬂ BR 277 na entrada de Guarapuava/PR sentido Pato Branco e
P ; uritiba e 1 ponto na BR 373 KM 401.




OUTDOOR
gx3

a uniao
faz a vida

Principal iniciativa de responsabilidade social do Sicredi

Porto Barreiro
"Juntos, podemos transformar a

realidade através da Educacao” 7:é Sicredi

E

CLIENTE: SICREDI GRANDES PRODUCAO: MAIO DE 2021

LAGOS PR/SP VEICULAGAO: JUNHO DE 2021
EXIBIDOR: PREFEITURA MUNICIPAL

TITULO: INSTITUCIONAL
~ A peca foi veiculada em painel central da cidade de Porto
A U N | AU I:A Z A V | D A Barreiro com o objetivo de divulgar a parceria do Programa

mantido pelo Sicredi com o municipio.

"~ BR277 na entrada de Guarapuava/PR sentido Pato Branco e

ritiba e 1 ponto na BR373 KM 401.




RADIO
oPO0T O 30

CLIENTE: LOJA PARANAENSE
TITULO: LANGAMENTO DA COLEGAD
PRIMAVERA / VERAQ 2020

\
T |

PRODUGAO: JULHO DE 2020 ) ) 7

N A ;
VEICULAGAO: AGOSTO E SETEMBRO DE 2020 e ,
celular parao QR

ode e ouga o spot

O material foi veiculado nas radios Vida Fm, Caminho FM ———

—

e Extra FM com o intuito de informar a populagéoépb/rea

nova colegdo de roupas e calgados que seria lancada na

loja a partir de meados de setembro de 2020.



RADIO
sPOT DE 30

CLIENTE: PREFEITURA DE GUAIRA/SP
TITULO: COMBATE A DENGUE 2020

PRODUGAO: FEVEREIRO DE 2020 | VEICULAGAO:
- ’ Aponte a camera do
MARCO A ABRIL DE 2020 o celular para o QR
e Codee ouca o spot
A peca foi veiculada nas rédiogu,ltura FM, Sefe FM e
Alternativa FM, todas de Guaira/SP, com o objetivo de \ N\\ ,

N
instigar a populacdo a receber bem os agentes de saude " \\€
durante o mutirdo de combate a dengue. ’ y



PRAZO DE VALIDADE

DA PROPOSTA: 60U UIAY
CANDOI/PR, 15 DE JUNHO DE 2021,




nrrerernnNnn

|-

| &

L ‘ SAMUEL KRUK

[ Publicitario | Sécio Proprietéario

: RG -8.371.167 - 1 | CPF - 049.068.799-77

Av. Anizio Pedro da Luz, 62, apto 01, Centro, Candéi/PR

samuel@bebopcomunicacao.com.br

SAMUEL KRUK COMUNICAGAO EIRELI
10.660.477/0001-57
Av. Anizio Pedro da Luz, 62
Sala 04 - Centro
Candoi - Parana
CEP: 85.140-000
(42) 3638 1641
® (42) 99154 5990

@ bebopcomunicacao.com.br

atendimento@bebopcomunicacao.com.br

(® facebook/bebopcomunicacao
instagram/bebopcomunicacao 71

@ linkedin/bebopcomunicacao

n
L
L

AV. Anizio Pedro da Luz, 62 Sala 4, Centro

nENn
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — MAXIMO 5 PONTOS

FL 347
NV

Tépico Critério de avaliacao Pontuacio
maxima

CAPACIDADE a)O tempo de experiéncia profissional |5

DE em atividades publicitarias; (1,25 pontos

ATENDIMENTO, | b)A adequacdo das qualificagdes dos | por quesito)

CONFORME profissionais a estratégia de

ITEM 8.4 DO |comunicagdo publicitaria da Prefeitura Al 4,40

EDITAL Municipal de Rio Bonito do Iguacu, B\ 4§72
considerada, nesse caso, também a J !
quantificagdo dos quadros; L) 4,09
¢)A adequagdo das instalagdes, da N )
infraestrutura e dos recursos materiais || {,4Z

e

que colocara a disposi¢do da execugdo H 43
do contrato, em carater prioritario; /
d)A operacionalidade do
relacionamento entre a Prefeitura
Municipal de Rio Bonito do Iguagu e
a licitante, esquematizado nos prazos
para atendimento;
REPERTORIO - MAXIMO 10 PONTOS
Toépico Critério de avaliacao Pontuacio
maxima
CONJUNTO DE | a)Aidéia criativa e sua pertinéncia; 10 a13,do
TRABALHOS b)A clareza e objetividade da | (3,333 BY)2 (3
ANTERIORES exposicao; pontos por | - Rk
DA LICITANTE | ¢)A qualidade da execu¢do e do |quesito) £l 3,42
(conforme item | acabamento. g 34
8.5 do Edital) B
PONTUACAO TOTAL 70
PONTOS

N

Fatal 13,37
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AN "\
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - MAXIMO 5 PONTOS
Topico Critério de avaliaciao Pontuacio
maxima
CAPACIDADE a)O tempo de experiéncia | 5
DE profissional em atividades | (1,25 pontos
ATENDIMENTO, | publicitarias; por quesito)
CONFORME b)A adequagdo das qualifica¢des dos
ITEM 8.4 DO |profissionais a estratégia  de a) 110
EDITAL comunica¢do publicitaria da | . )
Prefeitura Municipal de Rio Bonito b) 4,20 \
do Iguagu, considerada, nesse caso, L\\qu
também a quantificagdo dos quadros; (,3 A 20
¢)A adequagdo das instalagdes, da
infraestrutura e dos recursos d» 124
materiais que colocard a disposigdo '
da execugdo do contrato, em carater
prioritario;
d)A operacionalidade do
relacionamento entre a Prefeitura
Municipal de Rio Bonito do Iguagu ¢
a licitante, esquematizado nos prazos
para atendimento;
REPERTORIO - MAXIMO 10 PONTOS
Topico Critério de avaliagao Pontuacio
maxima
CONJUNTO DE |a)A idéia criativa e sua pertinéncia; | 10 (},\ 3,30
TRABALHOS b)A clareza ¢ objetividade da (3,333
ANTERIORES DA | exposi¢éao; pontos por | b) 3 30
LICITANTE ¢)A qualidade da execugdo e do | quesito)
(conforme item | acabamento. C,) 3 3
8.5 do Edital) P
PONTUACAO TOTAL 70 g 4Gi
PONTOS :

C&«auﬂh Crstte %L% P )
. — ;

ttol - A4,65



CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — MAXIMO 5 PONTOS

Topico Critério de avaliacdo Pontuacio
maxima

CAPACIDADE a)O tempo de experiéncia profissional | 5
DE em atividades publicitérias; (1,25 pontos
ATENDIMENTO, | b)A adequagdo das qualificagdes dos | por quesito)
CONFORME profissionais a  estratégia  de ﬂ - J\_ A A
ITEM 8.4 DO |comunicagdo publicitaria da Prefeitura -
EDITAL Municipal de Rio Bonito do Iguagu,

considerada, nesse caso, também a
quantificagdo dos quadros;

¢)A adequacido das instalagdes, da
infraestrutura e dos recursos materiais
que colocara a disposi¢do da execugao
do contrato, em carater prioritario;
d)A operacionalidade do
relacionamento entre a Prefeitura
Municipal de Rio Bonito do Iguagu e
a licitante, esquematizado nos prazos
para atendimento;

@ )70
[-4.

D’A'Z‘IL

I

REPERTORIO - MAXIMO 10 PONTOS

Tépico Critério de avalia¢do Pontuacio
maxima
CONJUNTO DE | a)Aidéia criativa e sua pertinéncia; 10
TRABALHOS b)A clareza e objetividade da (3,333
ANTERIORES exposicao; pontos  por
DA LICITANTE | ¢)A qualidade da execugdo e do quesito)
(conforme item | acabamento.
8.5 do Edital)
PONTUACAO TOTAL 70
PONTOS

VW; /3,349



TOMADA DE PRECOS 06/2021

SUBCOMISSAO TECNICA

Envelope identificado BE BOP

Osvaldir Pedroso

Segundo dados vistoriados em documentagio enviada pela empresa,
chegamos a conclusdo de que

A - O tempo de experiéncia Profissional em Atividades Publicitarias da
Empresa € satisfatério, pois a mesma foi iniciada em 2009 e ampliada
em 2016

B - A adequacgdo da qualificagdo dos profissionais referente a
estratégia de Comunicac¢do Publicitdria da Prefeitura Municipal de rio
Bonito do Iguacu, Considerada, também a quantificagdo dos quadros,
Sdo consideravelmente, bons, pois o material enviado para analise
demonstra capacidade de todos os Profissionais, sendo que de acordo
com as informagdes prestadas pela empresa, os mesmos sio
qualificados para desenvolverem todos os trabalhos, pois o
conhecimento em cada drea descrita no edital, é fundamental para o
atendimento das necessidades para elaboragio de projetos de midia.

C - A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos
materiais, que colocara a disposi¢do da execu¢do do contrato em
carater prioritario, foi concluido que a empresa tem condi¢des de
atender as exigéncias, pois de acordo com o material encaminhado
para analise, a Empresa tem Espago proprio para elaboragio de
projetos e materiais, equipamentos de ponta e equipe qualificada para
os trabalhos exigidos.




D - A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal
de Rio Bonito do Iguagu e a licitante, esquematizado nos prazos para
atendimento, de acordo com material analizado, ndo deixara a desejar,
pois as informagdes prestadas pela empresa, dio conta de que toda a
equipe, presa o compromisso com o cliente.

REPERTORIO

A - A ideia criativa e sua pertinéncia - A Empresa demonstra
conhecimento na drea

B - A Clareza e objetividade da Exposi¢do, prometem projetos claros e

objetivos. Apds andlise de todo o material enviado, bem como a ideia e

projetos de criagdo apresentados como trabalhos desenvolvidos juntos
a outras empresas de iniciativa privada, relatam clareza e objetividade
no quesito, divulgacio.

C - Qualidade da execugdo e do acabamento.

De acordo com material analisado, ou seja midia para Jornais, outdoors
e jingle para Radio, a qualidade é satisfatéria, com acabamento
refinado.
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TOMADA DE PRECOS N°6/2021
SUBCOMISSAO TECNICA

Envelope identificado “Be Bop” - Justificativas de notas

Joselito L. Favero

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

O tempo de experiéncia profissional desta empresa é satisfatério. Apresenta bom
numero de profissionais, que sado altamente qualificados. Possui espago proprio e
equipamentos de qualidade, demonstrando ter infraestrutura que atende bem as
necessidades de seus clientes.

CONJUNTO DE TRABALHOS ANTERIORES DALICITANTE

A licitante demonstra ter conhecimento na area, cumpre bem a clareza e objetividade
em suas pecas, que possuem boa qualidade e acabamento.




TOMADA DE PRECOS N° 6/2021
SUBCOMISSAO TECNICA
Envelope identificado “Be Bop” - Justificativas de notas

Gracieli Maria Crotti

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Esta licitante possui um tempo de experiéncia profissional satisfatério. Tem um bom
nimero de profissionais, altamente qualificados e que ocupam fungdes especificas nas
diversas areas da publicidade. Possui vasta lista de clientes, mas pouco numero de
clientes do setor publico, comparada a outras concorrentes. A empresa tem espaco
préprio e equipamentos de qualidade, demonstrando uma infraestrutura apropriada para
bem atender as necessidades de seus clientes. Por meio de suas informacées,
demonstra que desenvolvera com competéncia os trabalhos necessarios, inclusive em
questdo de prazo.

CONJUNTO DE TRABALHOS ANTERIORES DA LICITANTE

A licitante demonstra ter conhecimento na area. Todos os trabalhos apresentados sdo
bem desenvolvidos, visualmente agradaveis, com boa qualidade e acabamento, além
de cumprirem bem os quesitos clareza e objetividade em suas pecgas.
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